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O mercado de lubrificantes:
ANP e Plural apresentam suas versoes
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DI TORIAL SindiLub

Domingo pela manhd. Dia chuvo-
so, propicio a divagagées. Ou para o
exercicio da preguica, mas eis que o
telefone toca:

- Laercio, Bom Dia. Aqui é o Renato,

Jjornalista. Estou concluindo a edi-
¢do 137 da SindiLub Press e preci-
so de sua opinido sobre as materias
que serdo publicadas comentando
os numeros do mercado de lubrifi-
cantes em 2018. Isso porque a ANP
revela queda nas vendas, ao passo
que a Plural, em seu anudrio anun-
ciou um aumento de 2,9%. O que
vocé tem para me dizer sobre isso,
independente dos esclarecimentos,
tanto da Agéncia, quanto da Plural,
que serdo publicados?

- Renato, Bom Dia. Trabalhando
hoje? Pois €, Renato, cada vez mais
convenco-me que o mercado de lu-
brificantes no Brasil, em que pese 0s
esforgos da Agéncia Reguladora, as
informagées via Internet, e o avan-
¢o fiscal proporcionado pelo adven-
to da nota fiscal eletrénica, ainda é
uma incognita.

E digo isso neste momento propi-
cio a mudangas. Tomara que venha

rapidinho uma reforma tributdria
para por ordem neste mercado, pois
s6 os esforcos da ANP ndo sdo su-
ficientes para isso. S6 a instituigdo
do regime monofdsico na cobran-
ca do ICMS por substituicdo tribu-
tdria trard a paz necessdria para o
exercicio da livre concorréncia de
modo honesto, apertando a sone-
gagdo. E digo mais, com a cobranga
do imposto ad rem, e ndo ad valo-

rem. Ndo entendo de direito tributd-
rio, mas de imediato, mesmo sem lei
complementar, basta o Confaz edi-
tar um convénio. E ail correr atrds
da aprovagdo da lei complementar
para disciplinar a questdo.

Bem, fugi da pergunta, mas prefi-
ro aguardar a publicagdo das ma-
terias e as explicacées da ANP e da
Plural sobre a divergéncia aponta-
da. Bom Domingo.

Desligueieli a sinopse que a Ana en-
viou-me. Realmente hd noticias e
matérias muito interessantes, sobre
meio ambiente, agronegdcio e sobre
as discussoes nas assembleias reali-
zadas pelo Sindilub.

Olho a janela. Ainda chove e
recordo-me do verso de Fernan-
do Pessoa:

“Desejo-lhes sol
E chuva, quando a chuva é precisa.”

Muito obrigado e boa leitura.
Laercio Kalauskas

ALTA TECNOLOGIA EM LUBRIFICANTES
AUTOMOTIVOS E INDUSTRIAIS

WWW.ENERGISBBRASIL.COM | COMERCIAL@ENERGISBBRASIL.COM | (11) 2149-8900



ANP oferece servicos de andlises fisico-quimicas de lubrificantes

O mercado de lubrificantes em 2018, segundo a ANP

Mercado brasileiro de lubrificantes cresce 2,9% em 2018

Conquistas da industria automobilistica

Associados discutem logistica reversa de embalagens
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2016, SEGUNDO A ANP

Agéncia revela queda
nas vendas, mas faz
confusdo ao elaborar
ranking das maiores
empresas do setor

CAPA
Texto: Renato Vaisbih

As vendas de oleo lubrificante
acabado no mercado brasilei-
ro registraram queda de 2,51%
em 2018, na comparacao com o
ano anterior, de acordo com ba-
lanco apresentado pela Agéncia
Nacional do Petréleo, Gas Na-
tural e Biocombustiveis (ANP)
durante o Seminario de Avalia-
¢cdo do Mercado de Combusti-
veis 2019 (Ano-Base 2018), rea-
lizado no dia 19 de fevereiro, no
Rio de Janeiro.

De acordo com os dados infor-
mados pelos produtores e im-
portadores ao Sistema de Mo-
vimentacdo de Produtos - SIMP,
foram comercializados 1,244
bilhdo de metros cubicos, ante
1,276 bilhdo de metros cu-
bicos registrados em 2017. A
boa noticia € que o decrésci-
mo nao chegou aos numeros de
2016, quando foram vendidos
1,230 bilhdo de metros cubicos.
Veja Figura 1.

No desempenho més a més,
apresentado no Boletim de Lu-
brificantes n° 22, publicado em
janeiro 2019, é possivel verificar

Figura 1
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Vendas Internas

Oleo Lubrificante Acabado — vendas nacionais pelos Produtores e Importadores (mil m?)

Fonte: Sistema SIMP/ANP. Dados declaratérios informados pelos agentes a ANP.
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Figura 2

Boletim de Lubrificantes - Ano 3 /n° 22/ Janeiro 2019

Evolugao das vendas nacionais, pelos Produtores e Importadores, de 6leos lubrificantes acabados

que maio teve o pior resultado,
em uma evidente consequén-
Cia da greve dos caminhoneiros,
ja que em junho foi registrada

uma alta consideravel. O me-
lhor desempenho, no entanto,
ja havia sido em marco de 2018.

Veja Figura 2.
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MARKET SHARE

Apesar da queda de 8,69% entre
2018 e 2017, a BR continuou na
lideranca do ranking de vendas
de lubrificantes no pais. A parti-
cipacao da empresa no mercado
nacional, segundo a ANP, pas-

sou de 22,47% para 20,52%. Figura 3
Uma incongruéncia, porém, no- ’ -__[ ' Lubrificantes

tada na relacao divulgada pela Vendas Internas
ANP é que a Iconic, joint ventu-
re formada pela Ipiranga e Che-

Oleo Lubrificante Acabado — Market Share no Ano Oleo Lubrificante Acabado — Vendas por Reg|ao no Ano
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na segunda posicao do market
share, com 15,47%.
Ainda com relacdo ao resultado Figura 4

do market share, chama a aten-

cdo o crescimento de 18,32% ’ -—i ng ' Lubrificantes
da YPF, que passou a ter a fatia
de 1,76% do mercado em 2018,

Municipios que Realizaram Coleta de Oleo Lubrificante Usado ou Contaminado - janeiro a dezembro
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Nao houve uma grande varia-
¢do quanto as vendas de lubri-
ficantes por regiao do pais, na
comparacao entre 2018 e 2017.
O Sudeste permanece a fren-
te, com 46,9% do resultado, se-
guido pelo Sul (19,9%), Nordes-
e (14,3%), Centro-Oeste (11,1%)
e Norte (7,7%). Veja Figura 3.
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O numero de municipios que
realizaram coleta de 6leo lubri-
ficante usado ou contaminado
(oluc) subiu 4.252, com aumen-
to em quase todos os Estados.
O Distrito Federal manteve-se
estavel, com apenas um muni-
cipio realizando a coleta. Os Es-
tados do Rio de Janeiro, Amapa,
Bahia, Rio Grande do Norte, Ma-
ranhdao e Piaui registraram re-
ducdao no numero de munici-
pios. Veja Figura 4.

No geral, a coleta de oluc fi-
cou ligeiramente acima da meta
(0,3%), com 424 mil metros cu-
bicos recolhidos. No entanto,
as regides Sul, Centro Oeste e
Nordeste nao alcacaram o re-
sultado esperado. Veja Figura 5.

A Lwart manteve a primeira po-
sicdo no market share de coleta
de oluc e também na atividade
de rerrefino. Veja Figuras 5 e 6.

Os numeros apresentados pela
ANP durante o seminario reali-
zado no Rio de Janeiro demos-
traram estabilidade na venda de
combustiveis em 2018, totali-
zando 136,060 bilhoes de litros,
um aumento de 0,025% em re-
lacdo ao registrado em 2017.
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Vendas Internas

Oleo Lubrificante Coletado — Market Share no Ano
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Oleo Lubrificante Rerrefinado — Market Share no Ano
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Fonte: Sistema SIMP/ANP. Dados declaratérios informados pelos agentes a ANP.

Em sua apresentacao, o diretor
Felipe Kury observou que 2018
foi um ano praticamente esta-
vel, mas alguns setores ja de-
monstram recuperacao. “O die-
sel cresceu 1,4%, o que é um

Figura 5
Lubrificantes

Figura 6

Lubrificantes

Oleo Lubrificante Rerrefinado — Rendimento
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sinal de retomada da atividade
econdmica. Também houve au-
mento na comercializacao de
etanol hidratado, de 42,1%, e de
querosene de aviacao, de 7,6%",
afirmou.
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Anudrio da Plural demonstra recuperacdo nas vendas pelo
segundo ano consecutivo e vies importante de retomada do
setor apos periodo de queda entre 2014 e 2016

CAPA
Texto: Renato Vaisbih

A Plural divulgou no inicio de maio
0 anuario com numeros de 2018
sobre o mercado de combustiveis -
incluindo gasolina, etanol hidrata-
do, GNV, oleo diesel, combustiveis
de aviacao (QAV e GAV), lubrifican-
tes e lojas de conveniéncia.

De acordo com o documento, 0 ano
passado foi “favoravel para o setor
de lubrificantes, que atingiu 1,299
bilhdo de litros, um aumento de
2,9% em relacao ao ano anterior”.
O resultado representa uma recu-
peracao nas vendas pelo segundo
ano consecutivo e, segundo o anu-
ario da Plural, “mesmo ainda dis-
tante dos 1,447 bilhao de litros co-
mercializados em 2013, o volume
de vendas em 2018 sinalizou posi-
tivamente com umviésimportante
de retomada do crescimento deste
mercado, apés um periodo de que-
daentre 2014 e 2016".

Com relacao a atuacao dos agentes
autorizados pela Agéncia Nacional
do Petroleo, Gas Natural e Biocom-
bustiveis (ANP), o texto destaca
gue “o segmento de lubrificantes
€ composto de aproximadamen-
te 10 mil produtos registrados, 207

sindilub.org.br

FIGURAS: ANUARIO PLURAL 2019
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importadores e 117 produtores, que
comercializam os o6leos basicos
e acabados no mercado brasilei-
ro. O residuo destes 6leos usados
ou contaminados, chamados de
Oluc, sao recolhidos em 4.252 mu-
nicipios do pais por até 22 empre-
sas coletoras credenciadas. Estas
destinam o produto a 15 Rerrefi-
nadores autorizados, responsaveis
pelo reprocessamento e transfor-
macao em oleos lubrificantes basi-
cos” Veja Figura1.
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Ao analisar os resultados, a Plural
conclui que o mercado de lubrifi-
cantes acabado acompanha o ce-
nario macroecondémico brasileiro
de maneira coerente (Veja Figura
2) e “deve ser considerado, ainda,
que o resultado de 2018 poderia ter
sido melhor se nao fosse o cena-
rio de incerteza politica em relacao
a eleicdo presidencial de outubro e
os 10 dias de greve dos caminho-
neiros em maio, cujos efeitos pesa-
ram sobre a atividade econdmica.



As associadas a Plural contribuiram
com 79,5% das vendas totais de lu-
brificantes acabados em 2018".

Quanto ao market share de lubrifi-
cantes, a ICONIC Lubrificantes S.A.,
joint venture formada pela fusao da
Chevron e Ipiranga a partir de janei-
ro de 2018, assumiu a lideranca, com
21,3% do mercado. Veja Figura 3.

O segundo lugar ficou com a
BR (20,5%), o terceiro com a Moo-
ve (14,8%), o quarto com a Shell
(9,2%) e a quinta posicao com a
Petronas (8,9%). As fabricantes
YPF, Total e Castrol aparecem na
sequéncia, com participacées no
mercado muito proximas, de 1,7%,
1,6% e 1,5%, respectivamente.

A Fundacdo Getulio Vargas (FGV)
fez uma analise do desempe-
nho do mercado de lubrificantes
das oito associadas da Plural que
atuam na producao e distribui-
¢ao de lubrificantes. O resulta-
do apontou que “a comercializa-
cao de lubrificantes pelas filiadas
(considerando oleo lubrificantes
acabados e graxas) totalizou o
volume de 1.068,9 mil m?, corres-
pondendo a uma queda de 0,8%
em relacao a 2017".
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Figura 2
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A variacao negativa, porém,
estd concentrada nas linhas de
lubrificantes industriais, que
registraram queda de 5,2%, en-
quanto as de lubrificantes au-
tomotivos tiveram ligeira alta
de 0,5%. Veja Figura 4.

O resultado total sé nao foi pior
pelo fato de os lubrificantes au-
tomotivos responderem por qua-
se 74% do mercado nacional total.
Veja Figura 5.

Ao se fazer a andlise separada-
mente e por regiao, os lubrifican-
tes automotivos registraram li-
geira queda na comercializacao
no Sul e Sudeste, apesar do cres-
cimento de 0,5%, totalizando 790
milm®. (Veja Figura 6) Praticamen-
te todos os Estados tiveram resul-
tado positivo, exceto Sdo Paulo,
Parana, Distrito Federal, Alagoas,
Pernambuco e Rondénia.

Ja as vendas de lubrificantes in-
dustriais comercializados pelas
empresas associadas a Plural, de
acordo com o Anudrio, totaliza-
ram “243 mil m* em 2018, regis-
trando um queda de 5,2% em rela-
Cao ao ano anterior. Esta piora foi
observada em praticamente todas
as unidades federativas exceto Rio
Grande do Sul, Goias, Pernambu-
co, Cearda, Maranhdo, Pard, Amapa
e Acre”. Veja Figura 7.

INSTITUTO JOGUE
LIMPO: “METAS

ALCANCADAS"

O anuario da Plural informa ainda
que “durante 2018, o Instituto Jo-
gue Limpo seguiu realizando e con-
solidando sua atividade principal
de entidade gestora do sistema de
logistica reversa das embalagens
plasticas de d6leo lubrificante usa-
das, tendo encerrado o0 ano cum-
prindo todas as metas definidas
com os Orgdos Ambientais e com
seus associados”.

n sindilub.org.br

Figura 4
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No total, foram recicladas 4.674 to-
neladas de plastico, nimero ligeira-
mente superior a meta estabelecida
junto ao Ministério do Meio Ambien-
te, de 4.647 toneladas.

Quanto ao Oluc, a Plural comemora
o fato de o Instituto Jogue Limpo ter
obtido do Cade (Conselho Adminis-
trativo de Defesa Econémica) “a ndo
0OpO0sicao para iniciar acdes, no senti-
doderealizaragestdo dalogisticare-

versa do referido residuo, em nome
de seus associados. Assim sendo, co-
Mecou a realizar uma operacao teste
no estado do Espirito Santo”.

OUTROS SETORES

Na abertura do anuario, a Plural lem-
bra que 2018 marcou seu primeiro
ano com uma nova configuracao de



associacao setorial e traz uma en-
trevista com o presidente-executi-
vo Leonardo Gadotti. Ele falou dos
desafios enfrentados no ano passa-
do, principalmente por conta da gre-
ve dos caminhoneiros, que “mos-
trou para toda a sociedade o quanto
0s combustiveis sao essenciais para
o funcionamento do pais e para o
bem-estar da populacao”.

Para 2019, Gadotti antecipou que uma
das principais bandeiras da entidade
sera a simplificacdo tributaria. O desta-
que do anuario foi para “o etanol hidra-
tado, que teve um crescimento expres-
sivo de 42,1%, atingindo 19,4 bilhdes de
litros comercializados. O GNV também
seguiu a tendéncia positiva, impulsio-
nado pelo aumento da tributacao do
PIS/Cofins da gasolina e do etanol hi-
dratado - em 2018, houve um aumen-
to de 12,3% no mercado, com a comer-

3n

Cializacao de mais de 2,2 bilhdesde m®”.

O documento aponta que “o cenario
foi positivo também para o setor de
combustiveis de aviacdo, que regis-
trou um expressivo crescimento de
6,6%. J& 0 mercado de diesel foi in-
fluenciado por fatores como a po-
litica de precos da Petrobras, a gre-
ve dos caminhoneiros, os subsidios
a0s precos, e a tributacao: houve um
crescimento de 1,6% em comparacao
com o ano de 2017. Por outro lado, as
lojas de conveniéncia tiveram um au-
mento de 1,5% no faturamento total
e atendéncia se mostra mais positiva
ainda em 2019, ja que o setor esta in-
vestindo em novos formatos”.

B rom 2R Figura 6
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Plural explica diferenca nos resultados

Ao confrontar os niimeros do mercado de oleos lubrificantes referentes ao ano de 2018, chama a aten-
cdo que a ANPregistrou queda de 2,51% durante o Semindrio de Avaliagdo do Mercado de Combusti-
veis 2019 (Ano-Base 2018), enquanto a Plural anunciou aumento de 2,9% no seu Anudrio 2019.

E evidente que existem metodologias e fontes de dados diversas. A ANP considera as informacées de-
claradas pelos agentes do mercado por meio do Sistema de Informagoes de Movimentagdo de Produ-
tos (SIMP). Jd a Plural, divulga niimeros consolidados pela Fundagdo Getulio Vargas a partir de da-
dos das prdprias associadas e da ANP.

O gerente de Lubrificantes da Plural, Giancarlo Passalacqua, explica que “todos os meses nés com-
paramos os niimeros do SIMP com os niimeros das nossas associadas. E ébvio que as fontes sdo as
mesmas. No entanto, no SIMP, os critérios para reportar os volumes de lubrificantes comercializados
sdo muito complexos. Isso torna o processo um pouco mais demorado”.

Assim, de acordo com ele, o que aconteceu em 2018 tem uma explicacdo relativamente simples: “hou-
ve a oficializacdo da fusdo da Chevron com a Ipiranga, formando a Iconic. Isso teve uma série de mo-
dificacdes contdbeis e de informagées que tiveram de ser atualizadas dentro do SIMP. A complexida-
de falou mais alto. Entdo, na realidade, houve uma dificuldade de acerto de valores contabilizados
pelo SIMP que no nosso sistema consolidado pela FGV foi muito mais rapidamente adequado. No fi-
nal de 2018, nossos numeros estavam mais proximos da realidade da Iconic, enquanto os do SIMP es-
tavam sabidamente dispares, muito abaixo dos numeros reais’.

O gerente de Lubrificantes da Plural faz questdo de ressaltar que “ndo se trata de uma critica a ANP.
E uma constatagdo. Sabiamos que os niimeros da Iconic ndo correspondiam a realidade, mas ndo
houve tempo habil de corregdo por meio do sistema SIMP. Nosso grande objetivo sempre foi - e con-
tinuard sendo — assumir os numeros da ANP como os numeros oficiais do mercado de lubrificantes.
Enquanto, por alguma questdo, notarmos que existem diferencgas entre os nimeros das associadas
da Plural e os do SIMP, nds vamos continuar utilizando os dados da ANP e a consolidacdo da FGV”.

Passalacqua conclui que “usamos ele como melhor numero disponivel. Fazemos a jungdo das infor-
magdes da ANP e da Plural e chegamos a um volume de mercado que nos parece ser o mais proximo
da realidade, evidentemente com todas as imperfeigées que isso eventualmente possa ter. A gente
ndo pode imaginar que isso seja um numero perfeito e sabemos que ainda tem um caminho que pode
ser aperfeicoado e estamos justamente tentando colaborar com isso sempre, tentando apontar su-
gestoes e dialogar com a ANP”.

Versao da ANP

Questionada sobre as diferencas entre os resultados divulgados, a assessoria de imprensa da ANP
respondeu a Sindilub Press que “o volume informado para ANP de dleo lubrificante acabado comer-
cializado em 2018 pelos produtores e importadores foi de 1,244 bilhdo de litros, contra 1,276 bilhdo
em 2017. Ressalto que esses dados de vendas sdo declarados pelos proprios agentes através do apli-
cativo I-SIMP, podendo haver diferencas quanto ao dado informado para a entidade de classe”.

sindilub.org.br



PARA CADA TIPO
DE APLICACAO,
A TEXACO TEM

A SOLUCAO IDEAL.

0 FUTURO, DESDE SEMPRE.

EpEaco.Lém.br O descarte inadequado do produto e sua embalagem contaminam dgua e solo. Fabricantes,
importadores, distribuidores, comerciantes e i témr i compartilhada
pela sua devolugao e destlnagao 0 produto usado e ou contaminado e sua embalagem devem
ser reci Iva-os onde os comprou ou nos postos de servicos automotivos.
Preserve o meio ambiente.




EVENTO
Texto: Renato Vaisbih

Os principios da ecologia e a
preocupacao com o0 meio am-
biente estao presentes no dia a
dia da Fersol de diversas manei-
ras, desde a plantacao de arvores
frutiferas na sede de sua fabri-
ca, em Mairinque (SP), até emba-
lagens de papelao para comercia-
lizar 6leos lubrificantes no lugar
dos tradicionais frascos plasticos.

Essa faceta ficou evidente durante
a apresentacao de uma nova linha
de lubrificantes para empresarios
da revenda que atendem priorita-
riamente clientes do setor agrico-
la, sequida de uma visita a planta da
empresanointerior paulista. “E uma
necessidade nao s daareade lubri-
ficantes. E uma necessidade da vida
na Terra. A gente tem que procurar
solucdes em todos os lados, em to-
dos os sentidos”, pondera Michael
Haradom, presidente da Fersol.

Desde a sua fundacao, em 1975, até
0 inicio desta década, a empresa ti-
nha como principal negocio uma li-
nha de defensivos agricolas. Desde
entdo, a sua atuacao na area de lu-
brificantes vem crescendo. Assim,
a marca Fersol oferece ao merca-
do aditivos. AFersoilatua na area de
lubrificantes industriais e a Phoenyx
Oil, com lubrificantes automotivos.

Dentre os lubrificantes apresenta-
dos destacamos o Hidros Bio, fluido
para sistemas hidraulicos 100% sin-
tético e biodegradavel.
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A introducdo desses lubrificantes
no mercado esta a cargo de Ever-
ton Muoio Goncalles, com experi-
énciano setordesde meados da dé-
cada de 1980. Ao fazer uma analise
da lubrificacao automotiva no mer-
cado agricola brasileiro, ele destaca
que “os equipamentos utilizados ha
agricultura estao cada vez mais so-
fisticados, exigindo igualmente, lu-
brificantes de alto desempenho.
Além disso, os agricultores se depa-
ram com uma grande diversidade
de maquinas e equipamentos me-
canicos para lubrificar. Por isso, 0s
empresarios do setor necessitam
de produtos que simplificarao o ge-
renciamento e 0s custos de manu-
tencao do parque agricola”

Goncalles lembra ainda que, nos
equipamentos agricolas, deve ser
feita a lubrificacdo do motor e tam-
bém das transmissoes, freio umido
e sistemas hidraulicos. O executivo
recomenda, portanto, a utilizacao
de lubrificantes multifuncionais,
que proporcionam uma reducao de
estoque, economia de recursos fi-
nanceiros e menor possibilidade de
erros na aplicacao dos produtos.

“QUADOS

DARA O AGRONEGOCIO

FOTO: DIVULGAGCAO

O consultor Sergio Rangel reve-
lou aos convidados da Fersol que
ha mais de 15 anos vinha discutindo
com o presidente Michael Haradom
umasolucaoalternativaas embala-
gens plasticas para defensivos agri-
colas, que também passaram a ser
utilizadas para os oleos lubrifican-
tes daFersoil e da Phoenyx Ol

Rangel fez a ponte entre a Fersol
e a americana Scholle IPN, funda-
da em 1947, com duas plantas na
Ameérica do Sul. Umadelas ficaem
Vinhedo, no interior paulista, des-
de 2002. A outra, foi inaugurada
em Santiago, no Chile, em 2017. A
Scholle IPN criou em 1955 o siste-
ma “bag-in-box”, com sacos plas-
ticos acondicionados em caixas
de papelao para diversos tipos de
produtos, desde 6leos comesti-
veis até itens de limpeza.

O gerente devendas daScholle IPN,
Fabio Wu, argumenta que as emba-



lagens de papeldo viabilizam “me-
lhor aproveitamento do espaco fa-
bril e aacomodacao de um numero
maior de litros por pallet para dis-
tribuicdo. A logistica é similar a de
bombonas e as embalagens podem
ser comercializadas posteriormen-
te para fins de reciclagem’”.

Wu também ressalta que as em-
balagens passam por diversos tes-
tes, por exemplo, de estanqueidade
e pressao interna, seguindo regras
da Agéncia Nacional de Transpor-
tes Terrestres (ANTT), além de pos-
suirem um sistema antivazamento.

Os produtos da Phoenyx Oil estao
disponiveis em embalagens no for-
mato bag-in-box de 20, 4 ou 2 li-
tros. “Somos a primeira industria a
usar bagaco de cana para fazer cai-
xas de papelao que acondicionam
os defensivos agricolas. No inicio,
eram mais caras e mais frageis. Fo-
mos desenvolvendo até que che-

gamos a cerca de 80% de pape-
lao feito a partir de bagaco de
cana-de-acucar e 20% com res-
tos de papel. Essas caixas mais
resistentes que estao sendo uti-
lizadas nas embalagens dos lubri-
ficantes”, orgulha-se Haradom.

DE OLHO NO FUTURO

O presidente da Fersol sente-se a
vontade no papelde guiadesempe-
nhado durante a visita a fabrica, ins-
talada em uma drea de 100 mil m?,
“Ainda temos bastante espaco para
crescer. Estamos fazendo pelo me-
nos trés novos platds para instalar
novos galpdes”, revela.

A capacidade de producao de oleo
lubrificante atual é de 8 milm?, co-
mercializados nas embalagens de
sacos plasticos dentro de caixas de
papeldo e também em tambores de
200 litros. A planta possui tanques

de 6leos basicos sintético e mineral,
interligados a equipamentos mis-
turadores por uma tubulacao com
sistema automatico de dosagem.

Um laboratdrio no local faz todas as
analises necessarias tanto no pro-
cesso pré-producao, quanto nos lu-
brificantes acabados antes do pro-
cesso de envase.

Quanto a ecologia, Haradom
mandou construir um reserva-
torio para armazenar até 15 mi-
lhdes de litros de agua da chuva
e utiliza placas que foram utili-
zadas em canteiros de constru-
coes em diversas areas. Ele tam-
bém esta colocando em pratica
o sonho de plantar dez mil ar-
vores frutiferas no terreno. “Ja
temos laranja, limao, acerola,
abacate, banana e café. Daqui al-
guns anos, vocé vai voltar aqui
e ver todos os galpdes cercados
por arvores” vislumbra.

SAIBA MAIS

LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS

Tel: 11-4246.6239

E-mail: comercial@phoeryoilcombr
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FIQUE POR DENTRO
Texto: Renato Vaisbih

A Hyundai Oilbank é a em-
presa responsavel pela pro-
ducao dos lubrificantes
Hyundai XTeer Premium des-
de junho de 2014, exportan-
do atualmente para mais de
65 paises, € com sua marca
lancada no Brasil no segundo
semestre de 2018.

Wagner Tadeu Machado e
Nilson Fernando Morsch,
diretores responsaveis pela
introducao da marca no
pais, explicam que as li-
nhas de produtos automo-
tivos Hyundai XTeer ja es-
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tao nos mercados de varios
continentes para atender as
especificacdes de todos os
veiculos e equipamentos em
circulacdo, e nao somen-
te aqueles produzidos pelo
Grupo Mundial Hyundai -
veiculos Hyundai, Kia, Gene-
sis, e escavadeiras.

Dentro da composicao acio-
naria da Hyundai Oilbank
estao as seguintes empresas
do grupo: Hyundai H. Indus-
tries, Hyundai Motor Group,
Hyundai Steel, e Hyundai
Development.

Os executivos ainda afir-
mam quem a “Hyundai Oil-
bank sempre trabalhou para
o fornecimento de derivados

de petroleo acompanhan-
do o desenvolvimento da in-
dustria coreana. Suas uni-
dades de refino de petroleo
em Daesan, na provincia de
Chungnam, na Coreia do Sul,
tem uma capacidade produ-
tiva entre 390 mil e 500 mil
barris / dia”.

Recentemente, a empre-
sa completou a integracao
vertical no negdcio aromati-
co petroquimico do 6leo cru
a BTX, construindo a planta
de producao do MX (xileno
misturado) com uma capa-
cidade anual de 1.2m de to-
neladas, e uma planta de
producao de BTX com uma
capacidade anual de 1.42m
de toneladas.



A Hyundai Oilbank também
tem diversificado o nego-
cio através de uma usina qui-
mica de aco que produz ma-
teriais de base para pneus e
tintas para impressora. For-
nece produtos e servicos
através de sua rede de 2.500
postos de gasolina em toda a
Coreia do Sul.

“Em resumo, a Hyundai Oil-
bank procura ser uma em-
presa de energia abrangen-
te, expandindo seu portfolio
de negdcios em armazena-
mentos de oOleos, materiais
basicos e Oleos lubrifican-
tes acabados”, esclarece o

CEO da Hyundai Oilbank,
Jong-bak Moon. De acor-
do com ele, “a Hyundai

Oilbank Co., Ltd. foi cria-

HYUNDAI

da em 1964 como a primeira
empresa de petroleo priva-
da na entdao Republica da Co-
reia. Durante o século passa-
do, a Hyundai Oilbank liderou
a industria de energia da Co-
reia e, agora se tornou uma
empresa global de energia,
promovendo seu negocio de
lubrificantes como um novo
motor de crescimento.

Em parceria com a Shell, a
Hyundai Oilbank construiu uma
fabrica de oleos basicos Grupo
[l entre 2012 e 2014 com uma
capacidade de producao de 650
mil toneladas por ano”.

Moon também destaca que a
empresa “entrou com suces-
SO0 nos mercados domesticos
e de marinha, produzindo va-

rios lubrificantes industriais,
bem como os lubrificantes
automotivos Hyundai XTeer.
Além dos lubrificantes, tam-
bém estd lancando diversos
produtos de pos-vendas para
veiculos. Foi desenvolvido o
Hyundai XTeer Alpha, que é
um aditivo de combustivel
baseado em matérias-primas
da BASF. A Hyundai € uma
marca representativa que li-
dera e atua no mercado global
em areas como a construcao
naval, equipamentos de cons-
trucdo, producao de plantas
industriais e de veiculos. As-
sim, a Hyundai Oilbank esta
também trabalhando para ex-
pandir sua rede global de ven-
das de lubrificantes Hyundai
Xteer, através da sinergia com
a marca Hyundai”.

HYUNDAI
Xleer

Premium Lubncants
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Anfavea troca gestdo
e comemora entrada
em vigor do programa
Rota 2030

FIQUE POR DENTRO
Texto: Renato Vaisbih

Antonio Megale, executivo da
Volkswagen, chega ao fim de sua
gestao a frente da Associacao Na-
cional dos Fabricantes de Veiculos
Automotores (Anfavea) e do Sindi-
cato Nacional da IndUstria de Tra-
tores, Caminhodes, Automoveis e
Veiculos Similares (Sinfavea) com
um balanco positivo a respeito da
entrada em vigor do Rota 2030,
considerado por ele mesmo como o
principal legado do periodo em que
foi presidente das entidades, no tri-
énio 2016-2019.

Durante um webinar da série Auto-
motive Business “Conversas com
Liderancas”, mediado pelo jornalis-
ta Pedro Kutney no dia 19 de mar-
¢0, Megale afirmou que “foi o proje-
to que mais demandou tempo, mas
também foi 0 mais importante, por
ser um projeto estruturante do se-
tor automotivo. A gente realmente
teve de gastar muito tempo, fazer
muitas reunides. Nos unimos todas
as entidades, os sindicatos, todos 0s
stakeholders ligados a questdo para
que a gente tivesse um programa
que pudesse trazer mais previsibili-
dade, mais organizacao para o setor
e uma visao de longo prazo”.

AlLei13.755, que regulamenta o Pro-
grama Rota 2030 - Mobilidade e
Logistica e “estabelece requisitos
obrigatérios para a comercializa-
cao de veiculos no Brasil” foi san-
cionada pelo ex-presidente Michel
Temer e publicada no Diario Oficial
da Unido do dia 11 de dezembro de
2018. O Rota 2030 vinha sendo es-
truturado desde meados de 2017
para substituir o Inovar-Auto - Pro-
grama de Incentivo a Inovacdo Tec-
nologica e Adensamento da Cadeia

n sindilub.org.br
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Produtiva de Veiculos Automoto-
res, que vigorou de 2012 até aquele
ano tendo como principal bandeira
o desenvolvimento tecnoldgico vi-
sando mais seguranca, performan-
ce e aconservacao ambiental.

VISAO DE

LONGO PRAZO

Megale ainda falou das inume-
ras negociacdes para aprovacao do
Rota 2030, da sua integracao com
outros programas e das dificulda-
des enfrentadas nos trés anos em
que presidiu a Anfavea, tendo de
negociar com trés administracoes
federais diferentes: Dilma Roussef,
Michel Temer e Jair Bolsonaro.

Na opinidao dele, foi uma gran-
de conquista, uma vez que o Rota
2030 “traz uma visao de longo pra-

LUIZ CARLOS DE MORAES E ANTONIO MEGALE

z0. As empresas sabem quais sao as
metas de eficiéncia energética que
deverao cumprir em 2022 e sabem
quais sao 0s equipamentos de se-
guranca que deverao ser introduzi-
dos nos préximos anos. I1sso é mui-
to bom para quem esta desenhando
um produto novo e esta projetando
o futuro”.

Megale também salientou que “no
Brasil, em geral, as politicas publicas
nao falam a mesma lingua. O Rota
2030 trouxe uma organizacao, fa-
zendo com que programas simila-
res estejam alinhados em termos
cronologicos, facilitando o plane-
jamento de investimentos das em-
presas”. O executivo se referiu espe-
cialmente ao RenovaBio, que busca
tracar o papel estratégico de todos
os tipos de biocombustiveis na ma-
triz energética brasileira, e as no-
vas fases do Proconve (Programa de



Controle de Poluicao do Ar por Vei-
culos Automotores).

“Isso mostra uma maturidade mui-
to grande. A gente tem ouvido falar
de representantes de governos in-
ternacionais que o Rota 2030 é um
dos programas mais modernos que
foram introduzidos no mundo para
a industria automobilistica”, orgu-
lha-se Megale.

A partir de 23 de abril de 2019, o dire-
tor de comunicacao e relacoes ins-
titucionais da Mercedes-Benz do
Brasil, Luiz Carlos Moraes, serd o pre-
sidente da Anfavea e do Sinfavea. Ele
comp®s chapa Unica para a sucessao
de Megale, junto com Fabricio Bion-
do, da PSA Peugeot Citroén, que sera
o primeiro vice-presidente.

Graduado em Economia pela Fundacao
Santo André e pos-graduado na FGV,

com MBA no IBMEC e pos-graduacao
no Insead, da Franca, Moraes faz par-
te dadiretoria da Anfavea desde 2012
e ja participou de negociacdes com
representantes do setor publico para
a aprovacao de regimes automoti-
VOS, como 0 Rota 2030.

Fabricio Biondo também ja integra-
va a diretoria da Anfavea, é graduado
em engenharia de producao pela Uni-
versidade Metodista de Piracicaba e
pos-graduado em marketing pelo INPG
Business School, em Sao Paulo.

A nova gestao tem a expectativa de
manter os bons resultados da indus-
tria automobilistica nacional regis-
trado nos ultimos meses. Segundo a
Anfavea, “o licenciamento de auto-
veiculos em 2018 registrou 2,56 mi-
lhdes de unidades, aumento de 14,6%
frente as 2,24 milhdes de unidades
vendidas em 2017". A entidade tam-
bém divulgou que “a producdao em
2018 foi de 2,89 milhdes de unidades
- superiorem6,7% as 2,69 milhdes de
unidades do ano anterior”.

Ao apresentar os numeros, Antonio
Megale, analisou que “o resultado da
industria automobilistica brasileira no
ano passado mostrou que 2018 con-
solidou a retomada iniciada em 2017. 0
mercado interno teve forte reacao, o
que mostra que parte da demanda re-
primida foibem atendida. O crescimen-
to das vendas de caminhdes e maqui-
nas agricolas indica a recuperacao da
economia brasileira. O Unico indicador
negativo foi 0 volume de exportacdes,
por conta da forte retracdao do merca-
do argentino, nosso principal parcei-
ro comercial. O balanco da producao
também foi positivo, mesmo com are-
ducao nas exportacoes”

Para 2019, a Anfavea demonstra oti-
mismo e estima aumento de 11,4%
no licenciamento de autoveiculos,
com a expectativa de comercializar
2,86 milhdes de unidades. A produ-
cao deve chegar em 3,14 milhdes de
unidades, o que significa um aumen-
to de 9%. No caso das exportacdes
a projecao é de estabilidade, com
590 mil unidades negociadas.

O MELHOR DA TECNOLOGIA
JAPONESA EM OLED

(& IDEMITSU

wana. idemitsu.com. br



ANP OFERECE SERVICOS
DE ANALISES FiSICO-QUIMICAS
DE LUBRIFICANTES

ANP 7/ QUALIDADE
Texto: Renato Vaisbih

O Centro de Pesquisas e Anali-
ses Tecnologicas (CPT) da Agén-
cia Nacional do Petroleo, Gas
Natural e Biocombustiveis
(ANP), situado em Brasilia, deu
inicio a realizacdo de analises fi-
sico-quimicas de combustiveis,
lubrificantes e graxas em amos-
tras contraprova e testemunha
para agentes externos.

Os critérios e precos publicos a
serem pagos pela prestacao dos
servicos foram detalhados na
Resolucdo ANP n? 773, publica-
da no Diario Oficial da Unido de
27 de fevereiro de 2019.

De acordo com o texto, a coleta
e o transporte de amostras para
o CPT é de responsabilidade do
agente econdmico contratan-
te e 0 pagamento dos servicos
solicitados devera ser feito me-
diante Guia de Recolhimento da
Uniao (GRU).

Os precos divulgados pela ANP
poderao ser reajustados anual-
mente, por meio do indice Geral
de Precos-Disponibilidade In-
terna (IGP-DI), da Fundacao Ge-
tulio Vargas, também podendo
serrevistos pela ANP a qualquer
tempo, mediante justificativa
fundamentada.

Os procedimentos para a con-
tratacao dos servicos de anali-
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ses fisico-quimicas do CPT de-
verao ser publicados em breve
na pagina da ANP na internet
(www.anp.gov.br).

Durante uma audiéncia publica
sobre o tema realizada no final de
2018, em Mossord (RN), a superin-
tendente-adjunta de Biocombus-
tiveis e Qualidade de Produto da
ANP, Daniele Conde, esclareceu
que “o objetivo € fixar um pre-
CO publico para que as empresas
possam utilizar-se desse servico
oferecido pela ANP, bem como 0s
critérios sobre como sera ofere-
cido. As empresas que estiverem
situadas em todo o territorio na-
cional e tiverem interesse, podem
entrar em contato com a ANP e
solicitar os servicos de analises fi-
sico-quimicas realizadas num la-
boratorio de referéncia e tecno-
logia de ponta”

Também no final do ano passado,
segundo a Agéncia, o CPT passou
por auditoria do Instituto Nacional
de Metrologia, Qualidade e Tecno-
logia(Inmetro), que manteveaacre-
ditacdao concedida em dezembro
de 2017. Trata-se de um reconheci-
mento formal de que o laboratorio
atende a requisitos internacionais
de gestao da qualidade e a norma
ABNT NBR ISO/IEC 17025, “que es-
tabelece procedimentos e regis-
tros para todas as atividades do la-
boratorio; desde o recebimento de
amostras até a emissao de resulta-
dos, passando pela capacitacao dos
analistas e a calibracdo de equipa-
mentos analiticos”.

Até a recente abertura para a
prestacao de servicos a agentes
externos, o CPT realizava exclusi-
vamente pesquisas para monito-
rar e garantir a qualidade dos pro-
dutos regulados pela ANP.

Na sua apresentacao institucio-
nal, o CPT informa que “conta
com equipamentos de Ultima ge-
racao dedicados principalmen-
te ao controle da qualidade, pes-
quisa e analise de petroleo, seus
derivados (gasolina, oleo diesel,
lubrificantes, graxas, combusti-
veis de aviacdo, 6leo combusti-
vel, solventes de marcacao com-
pulsoria), biocombustiveis (etanol
e biodiesel), aditivos e corantes.
Além disso, o CPT acompanha a
evolucdo de novos combustiveis,
tais como etanol de 22 geracao,
combustiveis renovaveis de avia-
cao, diesel de cana e biometano,
entre outros”.

A Resolugdo ANP n® 773 apre-
senta os pregos para servicos de
andlises feitas em amostras de
gasolina automotiva, dleo die-
sel, etanol combustivel, biodiesel
(BIOO), querosene de aviagdo,
gasolina de aviagdo, dleos lubri-
ficantes e graxa automotiva.

Confira (ao lado) os tipos de
andlises e respectivos precos
para os servicos relacionados
aos dleos lubrificantes:



METODO PRECO POR
ENSAIO DE ENSAIO AMOSTRA‘(;EM RS$)
CORROSIVIDADE AO COBRE 3H A100°C ASTM D130 33,49
DEMULSIBILIDADE ASTM D1401 199,50
ELEMENTOS QUIMICOS CALCIO, MAGNESIO, ZINCO E FOSFORO POR EDX ASTM D7751 200,00
ELEMENTOS QUIMICOS CALCIO, MAGNESIO, ZINCO, ASTM D4951/ ASTM D6481 200,00
FOSFORO, BARIO, SODIO, MOLIBDENIO, BORO - PLASMA ICP OES
ENXOFRE ASTM D4951/ ASTM D6481/ 200,00

ASTM D2622/ ASTM D7751
ESPUMA ASTM D892 129,00
ESTABILIDADE AO CISALHAMENTO (30 E 90 CICLOS) ASTM D7109 / ASTM D6278 253,00
FOUR BALL, CARGA DE SOLDAGEM ASTM D2783 180,00
FOUR BALL, PROTECAO A DESGASTE ASTM D4172 238,00
IAT (ACIDEZ) ASTM D664 / ASTM D974 227,50
IBT (BASICIDADE) ASTM D2896 227,50
iNDICE DE VISCOSIDADE ASTM D2270 23,00
PERDA POR EVAPORACAO - NOACK ASTM D5800 (PROCEDIMENTO B) 95,00
PONTO DE FLUIDEZ ASTM D97 180,50
PONTO DE FULGOR CLEVELAND ASTM D92 177,00
VISCOSIDADE A ALTA TEMPERATURA E ALTO CISALHAMENTO - HTHS (150°C) ~ ASTM D5481 257,00
VISCOSIDADE CINEMATICA A100 °C ASTM D445 / ASTMD7042 156,00
VISCOSIDADE CINEMATICA A 40 °C ASTM D445 / ASTM D7042 156,00
VISCOSIDADE DE BOMBEAMENTO A BAIXA TEMPERATURA ASTM D4684 232,00
VISCOSIDADE DINAMICA A BAIXA TEMPERATURA (CCS) ASTM D5293 257,00

CHEGARAM OS LUBRIFICANTES GT-OIL
PARA TRANSMISSAOQ CVT

CVTr mMuLTiy |\ c/r

STE T EATITED

Os lubrificantes GT-OIL foram desenvolvidos para melhorar
ainda mais os beneficios proporcionados pela transmissao CVT.
Com formulagdo premium, eles garantem maior suavidade na
transmissdo devido a reducéo de trepidacoes e ruidos e melhor
transferéncia de torque para maior desempenho.

Acesse 0 site para saber mais.

(12)3152-2623 / (12)98304-0049  (3) @gtoillubrificantes gt.oil  www.gtoil.com.br



NOVOS T

AEA / NOVA DIRETORIA
Texto: Renato Vaisbih

Flavio Henrigue Sakai foi eleito
presidente da Associacao Brasi-
leira de Engenharia Automotiva
(AEA) para a gestdo da entidade
no biénio 2019-2020 com o de-
safio de manter o debate a res-
peito das evolucdes tecnologi-
cas e seus impactos naindustria
brasileira. Ele terd o apoio do vi-
ce-presidente Edson Orikas-
sa, que foi o presidente da AEA
nos dois ultimos mandatos, no
periodo de 2015 a 2018.

Sakai é engenheiro elétrico, na
modalidade eletrbnica e tele-
comunicacoes, formado pela
Escola Politécnica da Univer-
sidade de Sao Paulo, em 1986.
Atualmente, ocupa © cargo
de diretor sénior de vendas e
marketing da divisdo automoti-
va da Harman América do Sul.

Orikassa é gerente da divisao de
certificacdo de produto e gover-
no na montadora Toyota, onde
trabalha ha mais de 30 anos. E en-
genheiro mecanico formado pelo
Instituto de Engenharia Paulista e
com MBAna FGV.

Sakai e Orikassa foram os res-
ponsaveis pela nomeacdo dos
titulares das diretorias de Ad-

sindilub.org.br

-MPOS NA AEA

Associacgdo Brasileira de Engenharia Automotiva define diretoria para o
biénio 2019-2020 e se prepara para as comemoracoes de 35 anos da entidade
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FLAVIO HENRIQUE SAKAI

ministracao e Financas, de Re-
lacdes Institucionais, de Novas
Politicas Setoriais, de Emissoes
e Consumo de Motos, de Emis-
soes e Consumo de Pesados,
de Emissdes e Consumo de Le-
ves, de Eletroeletrénico e Co-
nectividade, de Estilo, de Ma-
nufatura e Materiais, de Fora de
Estrada e Estacionarios, de Ten-
déncias Tecnologicas, de Segu-
ranca e Qualidade Veicular, de
Acreditacao de Laboratdrios, de
Combustivel, de Lubrificantes,
de Pds-Vendas, de Eventos, de
Universidade, de Marketing e de
Comunicacao.

Simone Hashizume, da JX Nip-
pon Oil & Energy do Brazil, per-
manece como diretora de Lu-
brificantes da AEA. Vale lembrar
gue nos ultimos eventos rea-
lizados pela AEA, ela destacou
que o setor de lubrificantes,
aditivos e fluidos esta prepara-
do para atender aos desafios da
industria automobilistica bra-
sileira, mesmo diante do cena-

rio de diversidade de matrizes
energéticas que o Pais possui.

A comissao de Lubrificantes e
Fluidos tem como novo coor-
denador Charles Correa Con-
coni, engenheiro de Pesquisa
de Materiais da Mercedes-Benz
do Brasil Ltda desde 1986. Pos-
sui graduacdao em Engenharia
Quimica pela Faculdade Oswal-
do Cruz, € mestre em Ciéncias e
Engenharia de Materiais e dou-
tor em Engenharia Mecanica,
com as duas titulacdes na Es-
cola de Engenharia de Sao Car-
los - Universidade de Sao Paulo
(EESC-USP).

Na Mercedes-Benz, Conconi
trabalha com o desenvolvimen-
to de lubrificantes para motor,
cambio, diferencial, direcao hi-
drdulica, graxas, fluido de freio,
fluido anticongelante/anticor-
rosivos, entre outros, para uso
nos veiculos da marca.

O novo coordenador reforca
que o objetivo da comissao de
Lubrificantes e Fluidos da AEA
€ ‘“reunir todos os segmentos
da industria que possuem influ-
éncia do produto lubrificante e
fluidos, no intuito de disseminar
informacdes, entrar em con-
senso e interagir com decisdes
de legislacao e mercado”

A comissao tem parceria com
diversas esferas do governo,
institutos e sindicatos, incluin-
do entidades como o Sindilub,
ANP, Inmetro, Simepetro, Sindi-
repa e Sindirrefino.



EVENTO
Texto: Renato Vaisbih

A ldemitsu realizou no inicio do ano o
seu primeiro Workshop de Vendas com
toda a sua equipe comercialealideran-
ca da empresa no Brasil. O destaque do
encontro foi a apresentacao detalha-
da de um portfolio completo de lubri-
ficantes que a companhia vai lancar no
decorrer de 2019 para atender a de-
manda de carros e motos, ampliando
sua presenca no mercado brasileiro.

“Foram trés dias com uma intensa
programacao, que incluiu palestras,
discussdes sobre 0s negocios e ou-
tras atividades”, conta o gerente ge-
ral de vendas, Marcio Camargo.

Os participantes do workshop re-
lembraram a presenca da Ildemitsu
no Brasil, que tem uma relacao mui-
to proxima com o Sindilub. O préprio
gerente geral de vendas lembra que
a empresa chegou ao pais em 2009
para atender prioritariamente as
montadoras japonesas que também
se estabeleciam por aqui.

“Foiem 2016 que a Idemitsu iniciou
as atividades de Retail, com o lan-
camento de dois produtos de mar-
ca propria durante o evento do Sin-
dilub, em Campinas. Atualmente, ja
possuimos equipes de vendas nas
regides Sul, Sudeste e Nordeste”,
afirma Camargo.

No ano passado a Idemitsu apresen-
tou novos produtos, novamente na
feira de negdcios realizada simulta-
neamente ao 6° Ealub - Encontro
Nacional dos Revendedores Ataca-
distas de Lubrificantes e ao 42 Ercom
- Encontro dos Revendedores de
Combustiveis do Sudeste, organi-
zados e promovidos pelo Sindilub e
pelo Recap, em Campinas.

Segundo Camargo, “agora, com 0
treinamento oferecido a equipe de
vendas, vamos incrementar ainda
mais 0 nosso portfolio e dar opor-
tunidade para os distribuidores ga-
nharem market share no Brasil. Fi-

VENDEDORES

zemos varios contatos durante o
evento e isso vai nos dar suporte
paraincrementar os negoécios”.

Durante o primeiro Workshop de Ven-
das, ocorreu ainda a premiacao de uma
campanha realizada com a equipe inti-
tulada “Samurais da Idemitsu”. Os ven-
cedores foram agraciados com as tra-
dicionais Katanas, espadas tipicas dos
lendarios guerreiros japoneses.

- GUERREIROS
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De acordo com uma descricao dis-
ponibilizada pelo Consulado Geral
do Japao em 2008, por ocasiao da
celebracdao do Centenario da Imi-
gracao Japonesa no Brasil, “0s sa-
murais - guerreiros tradicionais do
Japao feudal - se constituem em
personagens que até hoje povoam
o imaginario ocidental. Suas arma-
duras, usadas desde a antiguidade,
transformaram-se ao longo dos
séculos ao incorporar sofisticadas
técnicas artesanais para atender as
necessidades de defesa”.

sindilub.org.br



ASSOCIADOS D
LOGISTICA REVERSA DE

EMBALAGENS

SINDILUB EM ACAO
Texto: Renato Vaisbih

O Sindilub organizou no inicio de abril
um encontro com associados e con-
vidados para a discussao de temas re-
lacionados ao mercado nacional de
lubrificantes, no hotel Royal Palm Resi-
dence, no centro de Campinas (SP). Na
ocasiao, foram realizadas a Assembleia
Geral Ordindria e a Assembleia Geral Ex-
traordinaria do sindicato, uma palestra
do consultor Claudio Pereira da Silva e
um almoco de confraternizacao ofere-
cido pelaempresa Fuchs.

A participacao do Sindilub nas discus-
soes sobre a logistica reversa das em-
balagens plasticas usadas de lubri-
ficantes mereceu atencao especial
durante a reuniao dos associados.

O presidente do sindicato, Laercio Ka-
lauskas, explicou que, justamente por
haver um amplo debate e muitas du-
vidas sobre o papel dos revendedores
atacadistas no ciclo de devolucao das
embalagens, achou relevante levar o
assunto para discussao em assembleia.

O PAPEL DOS
REVENDEDORES

ATACADISTAS

Ele recordou que o setor de lubrifican-
tes foi 0 primeiro a ter um Acordo Se-
torial com o MMA, firmado em 2012,
com prazo indeterminado. No entanto,
0 volume de embalagens encaminha-
das para reciclagem e as regides aten-
didas deveriam ter sido revistos no final
de 2016, 0 que nao aconteceu.

ﬂ sindilub.org.br

Em 2017, o Sindilub tomou a iniciativa
de apresentar uma proposta de Regi-
mento Interno para o Grupo de Acom-
panhamento de Performance (GAP) do
SISTEMA do Acordo Setorial de Logis-
tica Reversa das embalagens plasticas
de Oleos lubrificantes usadas.

“Esse grupo se relne ha bastante tem-
po, mas antes do Regimento Interno
ndo tinha uma organizacdo. E verdade
gue ainda hoje é dificil reunirtodo mun-
do. Esse € um dos motivos também
que se arrasta um novo acordo por dois
anos. E ja tivemos algumas propostas
isoladas que iriam gerar custos e res-
ponsabilidades para os atacadistas que
NAao sao Nossas’, argumenta o presi-
dente do Sindilub.

Desde entdo, o GAP vem discutindo
novas diretrizes para o Acordo Seto-
rial, inclusive com o encaminhamen-
to da minuta de um texto reformula-
doao MMAnNoinicio de 2019, assinada
pelos seguintes representantes das
entidades: Laercio Kalauskas (Sindi-
lub); Bernardo Souto (Fecombusti-
veis); Carlos Abud Ristum (Simepe-
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tro); Giancarlo Passalacqua (Plural); e
Mauricio Prado Alves (SindTRR).

Por conta da experiéncia do Sindilub
nas reunides do GAP e junto ao MMA,
Kalauskas solicitou formalmente aos
associados e colocou em votacao, ten-
do sido aprovada, “a outorga de pode-
res a Diretoria da Entidade com a fi-
nalidade de participar de Grupos de
Trabalho no ambito do Ministério do
Meio Ambiente para a discussao e as-
sinatura de Acordo Setorial de imple-
mentacao e manutencao do sistema e
logistica reversa de embalagens plasti-
cas usadas de 6leo lubrificante”

QUEM PAGA A CONTA?

O consultor juridico do Sindilub, Edi-
son Gonzales, esclareceu que 0s as-
sociados do Sindilub estao auto-
maticamente cobertos pelo Acordo
Setorial e, assim, a coleta das emba-
lagens plasticas usadas deve ser fei-
ta pelo Instituto Jogue Limpo, que €
0 agente autorizado pelo MMA.



Segundo Gonzales, o revendedor ata-
cadista que ndo é associado ao Sindi-
lub deve arcar com os custos da coleta.
Para exemplificar, ele leu umtrecho das
obrigacdes dos integrantes da catego-
ria previstas no documento do Acordo
Setorial: “Contrataroutraempresa des-
tinadora para as embalagens usadas de
6leo lubrificante armazenadas em
seus estabelecimentos ou centrais
de recebimento, em caso de nao uti-
lizacao das unidades de recebimento
itinerante ou das centrais de recebi-
mento disponibilizadas pelos fabri-
cantes eimportadores”.

O Sindilub apresentou aos seus as-
sociados um novo termo de com-
promisso unificado relacionado aos
compromissos ambientais firmados
pelo sindicato que dizem respeito a
responsabilidade compartilhada para
0 destino adequado de embalagens
plasticas usadas e os beneficios dos
signatarios do Acordo Setorial.

PROPULSORAS PNEUMATICAS

Outro assunto levantado pela Diretoria
do Sindilub foi a ideia de levar adiante
um estudo para criacao de um impos-
to monofasico para os 6leos lubrifican-
tes. Trata-se de um sistema de tributa-
cao com cobranca diferenciadadePISe
COFINS ja adotado com sucesso em al-
guns setores, como a industria farma-
céutica e de cerveja.

“Nao estamos falando de quanto paga-
mos de imposto e, sim, de como paga-
mos" esclareceu Kalaskaus.

Ainda durante as assembleias foram
apresentados os resultados de 2018, a
previsdo orcamentaria para este ano,
mudancas na cobranca da contribuicao
confederativa e detalhes relacionados
as negociacoes dos acordos coletivos
detrabalho.

Um dos destaques das acoes
apresentadas foi o 49 Ealub -
Encontro Nacional dos Revende-
dores Atacadistas de Lubrifican-
tes, promovido pelo Sindilub si-
multaneamente a uma feira de
negocios e o 62 Ercom - Encon-
tro dos Revendedores de Com-
bustiveis do Sudeste, organizado
pelo Sindicato do Comércio Vare-
jista de Derivados de Petréleo de
Campinas (Recap), em outubro do
ano passado.

Apos a exibicdo de um videoclipe,
Kalauskas afirmou que “vendo es-
sas cenas da até saudades. Foi um
grande evento, o maior do Brasilno
nosso segmento, com uma gran-
de concentracao de empresarios. E
iss0 se deve muito ao apoio de vo-
cés, que colaboraram, convidan-
do 05 N0SS0S parceiros e patrocina-
dores. E jd estamos nos preparando
para o préoximo, em 2020".
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www.lupuslubrificacao.com.br




FUCHS BUSCA'S

APROXIMAR DA
REVENDA ATACADISTA

DESTAQUE
Texto: Renato Vaisbih

A criacao de canais de distribuicdo com
revendedores atacadistas de 6leos lu-
brificantes foi um dos destaques da
apresentacao da fabricante Fuchs fei-
ta durante o encontro organizado pelo
Sindilub com associados e convidados
para a discussao do mercado e realiza-
cdo de assembleias do sindicato, noini-
cio de abril,em Campinas.

Um video institucional mostrou nu-
meros a respeito da empresa no cena-
rio internacional: “Continuamos a cres-
cer, enfrentando desafios em mais de
45 paises no mundo todo. Nossos cin-
co mil colaboradores altamente quali-
ficados trabalham lado alado commais
de cem mil clientes. Em trinta fabricas,
produzimos mais de dez mil lubrifican-
tes personalizados”.

Com relacao ao mercado automoti-
vo brasileiro, 0 Gerente Comercial Au-
tomotivo Aftermarket Marcelo Martini
afirmou queaFuchstemboas perspec-
tivas para 2019. Para ele, “o mercado
tende a sofrer algumas alteracdes nos
proximos anos e a Fuchs esta se prepa-
rando para essas mudancas que virao".

Em sua apresentacao, o executivo ex-
plicou que a Fuchs foi fundada em 1931
e chegou ao Brasilem 1973, com ainau-
guracao da planta utilizada até os dias
atuais, em Barueri, na Regiao Metropo-
litana de Sao Paulo. Os planos para ex-
pandir a atuacao local sao comprova-
doscomaaquisicao deumterreno sete
vezes maior, em Sorocaba, no interior
paulista, que futuramente devera abri-
garuma nova sede daempresa.

H sindilub.org.br

“A fabrica no Brasil € uma das sete
plantas da Fuchs nas Ameéricas. A
empresa também esta presente na
Argentina, México, Canada e Esta-
dos Unidos. Essa regido represen-
ta17% do nosso mercado e vemos a
possibilidade de crescimento”, afir-
ma Martini.

Ele acrescenta que 50% do merca-
do da Fuchs estd na Europa, onde
fica a matriz da empresa, na Ale-
manha. “Trata-se de uma empresa
familiar, com Stefan Fuchs, a ter-
ceira geracdo da familia a frente
dos negocios, apesar de ter acoes
listadas na bolsa de valores ale-
ma”, esclarece.

Outros 30% do mercado da Fuchs es-
tdo concentrados na Asia e Pacifi-
co. O faturamento global em 2018,
de acordo com o executivo, “foi de
€ 2,6 milhdes e a companhia é consi-
derada a primeira empresa do mer-
cado independente no fornecimento
de lubrificantes, uma vez que nao faz
extracdo de petréleo e pode apre-
sentar solucdes sob medida”.
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MARCELO MARTINI

Segundo Martini, “outro diferencial da
Fuchs € o investimento em tecnologia.
A empresa possui mais de 500 cientis-
tas e engenheiros pesquisando e tra-
balhando em novas formulacoes e
investe mais de € 50 milhdes no desen-
volvimento de produtos. No Brasil, te-
mos laboratorios para pesquisa e de-
senvolvimento e um laboratorio para
fazeranalises”.

PORTFOLIO

O coordenador de vendas da Fuchs,
Marcos Marques, falou a respeito do
portfolio de produtos, que inclui mais
de 45 opcoes para serem comercializa-
das, incluindo as linhas Titan, Pentosin
e Maintain. A Fuchs oferece no merca-
do brasileiro Oleos de motor para vei-
culos de passeio; Oleos de motor para
veiculos comerciais; Lubrificante para
transmissdo manual de veiculos de
passeio, comerciais e pesados; Fluidos
para transmissao de embreagem dupla
e automaticas; Fluidos hidraulicos; Flui-
dos de arrefecimento; Fluidos de freio;
Graxa; e Fluido de calibracao.



JAPAN’S

A N2 1 EM OLEOS LUBRIFICANTES
DO JAPAO AGORA NO BRASIL.
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A MARCA DO PROFISSIONAL

ENTREGANDO SOLUCOES DE

ALTO DESEMPENHO
PARA SISTEMAS DE

ARREFECIMENTO

SEJA UM DISTRIBUIDOR

ENTRE EM CONTATO
513635-0498 | 513635-0499 | 519 9596-7312

comercial@dnkautomotive.com.br

i 1
www.dnkautomotive.com.br '

LINHA COMPLETA
ALTO DESEMPENHO
EXCELENTE QUALIDADE




