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—DITORIAL

SindiLub

Bom dia,
Superamos a metade do ano de 2019.

Entre idas e vindas, tentativas de re-
formas, dolar subindo e descendo
cOmo nhuma gangorra, ruins e nem
tdo boas noticias, sobrevivemos mais
um semestre.

Respiro dia e noite o mercado de lubri-
ficantes, ntimeros, grdficos, novidades
em produtos, e hd nesta edicéio trés ma-
térias que se relacionam, em termos de
cuidados ambientais.

A primeira diz respeito a coleta do
OLUC, que vai muito bem obriga-
do, segundo os dados divulgados.
Mas ndo é porque vai muito bem,
obrigado que ndo necessite de ajus-
tes. A propria dindmica do merca-
do assim o exige. E um dos ajus-
tes deve ser implementado entre o
IBAMA e a ANP, revendo a Agén-
cia os dispositivos da Resolucdo
17, de 2009, pois hoje o revendedor
atacadista que realiza uma impor-
tagdo € penalizado com o custo da
coleta de OLUC que ndo lhe diz res-
peito, pois somente deve respon-
der pela coleta do dleo lubrificante
que importou e colocou no merca-
do. Leiam a matéria e digam se ndo
tenho razdo...

Outra matéria relacionada a logis-
tica reversa do OLUC e das emba-

lagens pldsticas usadas de dleos lu-
brificantes trata do lancamento do
SINIR, o Sistema Nacional de In-
formagébes sobre a Gestdo dos Re-
siduos Sdlidos, previsto na Lei
12.8305/2010. Com isso, avang¢amos
em termos de cuidados ambientais.
Pelo menos, na drea em que atua-
mos. Ndo estou falando em flores-
tas, mares, clima, saneamento bd-
sico e outras, nos quais estamos
patinando. Ou regredindo...

E a terceira matéria que mencionel é
uma entrevista do Diretor executivo do
Jogue Limpo, um instituto mantido por

produtores e importadores para
atuar na logistica reversa de emba-
lagens pldsticas usadas de dleos lu-
brificantes, e que exerce um papel
de fundamental importancia para
o desenvolvimento do programa.

Li hoje na Folha de Sdo Paulo ma-
téria intitulada E a ecologia, esti-
pidol, assinada por José Henrique
Mariante, informando que as maio-
res redes de hotéis em todo o mun-
do estdo substituindo os frascos de
xampu e condicionador por reci-
pientes de ceramica reutilizdveis.

E nés, o que estamos fazendo para
incrementar a distribuicdo dos lu-
brificantes a granel? Porque ndo
discutimos os cuidados que deve-
rdo ser adotados para incremen-
tar este tipo de distribuicdo, pre-
servando a qualidade dos produtos
e garantindo os consumidores.

E ai temos a matéria que abre esta
edicdo, sobre a preocupacdo com
a qualidade dos lubrificantes, fe-
chando o cerco sobre este impor-
tante assunto.

Muito obrigado e boa leitura.
Laercio Kalauskas
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FIQUE POR DENTRO
Texto: Renato Vaisbih

O funcionamento da logisti-
ca reversa do oleo lubrificante
contaminado e/ou usado (oluc)
depende da conscientizacao de
todos que possuem algum tipo
devinculocomousodoproduto
em suas sucessivas etapas, des-
de a producao até o consumo.
E evidente, porém, que existem
responsabilidades e atribuicoes
individualizadas, previstas na
legislacao. No entanto, alguns
revendedores atacadistas tam-
bém atuam como importado-
res de oleos lubrificantes aca-
bados. Dai, surgem duvidas com
relacao a como devem agir.

No Brasil, a destinacao adequa-
da dooluc é orientada pela Reso-
lucao Conama 362/2005, que de-
termina o encaminhamento do
residuo a reciclagem, por meio
do rerrefino, que restabelece as
qualidades do oleo basico.

O advogado Walter Francolin
destaca que a Resolucao Cona-
ma 362/2005 nao faz distincao
entre revendedores atacadistas
e varejistas. Na logistica rever-
sa do oluc sao obrigacdes dos
revendedores dispor de insta-
lacoes adequadas devidamente
licenciadas e acessivel a coleta;
evitar a contaminacao volunta-
ria do 6leo usado com produtos
quimicos e outras substancias;
e alienar o oluc exclusivamente
ao coletor autorizado, exigindo
deste as autorizacdes emitidas
pelo 6rgao ambiental compe-
tente e pela ANP.

E importante ressaltar que o re-
vendedor atacadista ou varejis-
ta ndo tem nenhuma obrigacao
de proceder a coleta, pois a sua
responsabilidade esta limitada
ao recebimento do 6leo usado do
gerador e a sua boa conservacao
e guarda até que o venha alienar
em favor do coletor autorizado.

sindilub.org.br

ATACADISTA E
PORTADOR AO
-SMO TEMPO:
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COMO AGIR?

Mercado, especialistas e
autoridades levantam duvidas
sobre responsabilidades a
respeito da coleta de oluc

Quanto as atividades de produ-
cao e importacao de oleo lubrifi-
cante acabado, a Resolucao Co-
nama 362/2005 prevé as mesmas
responsabilidades para coleta e
destinacao pos consumo. A previ-
sao e a obrigatoriedade da cole-
ta estaonoartigo 62 daresolucao
e devera ser proporcional em re-
lacao ao volume total de 6leo lu-
brificante acabado que tenha co-
mercializado.

Segundo Francolin, “uma ques-
tao que tem surgido no mer-
cado e que merece reflexao é
0 alcance da responsabilida-
de do importador quando tam-
bém exerce concomitantemen-
te a atividade de revendedor de
O0leo acabado, porém, adquiri-
dos no mercado interno. Para
entender, vamos nos socor-
rer da definicdao de importador,
prevista no artigo 22 da Resolu-
cdo: a ‘pessoa juridica que rea-
liza a importacao de d6leo aca-
bado’ e o conceito de produtor:

‘a pessoa juridica responsavel
pela producao de 6leo acabado
eminstalacdo propria ou de ter-
ceiros, no territorio nacional,
OuU seja, a pessoa juridica res-
ponsavel pela marca registrada
junto a ANP'".

O advogado continua o racioci-
nio: “Ora, se o importador nada
importou e somente adquiriu
no mercado nacional 6leo aca-
bado pararevenda, com a marca
do produtor, a responsabilidade
pela coleta do oleo usado nao
pode ser transmudada para o
revendedor conquanto possua
registro como importador, pois
a sua responsabilidade, como
tal, é exclusiva ao 6leo acabado
que tenha importado”.

Assim, é possivel concluir que
0 atacadista que também pos-
sui registro de importador, mas
que nao tenha realizado nenhu-
ma importacao - ou seja, ne-
nhuma autorizacao de importa-
cdo tenha sido expedida em seu
nome - “nao pode ser compeli-
do a realizar coleta quanto aos
Oleos lubrificantes adquiridos
no mercado interno, pois a res-



ponsabilidade quanto a esses é
do produtor de 6leo acabado”.
Francolin ainda cita o artigo 13
da Resolucao ANP 17/2009, que
“Estabelece os requisitos ne-
cessarios a autorizacdao para o
exercicio da atividade de im-
portacao de oleo lubrificante
acabado, e a sua regulacao” De
acordo com o texto, “oimporta-
dor de 6leo lubrificante acaba-
do fica obrigado a coletar ou a
garantir a coleta de ¢6leo lubri-
ficante usado ou contaminado
na proporcao que comercializar
desse produto”.

“Veja-se que a responsabilida-
de do Importador é quanto ao
volume que houver comercia-
lizado ‘desse produto’, ou seja,
doimportado e nao de qualquer
outro que tenha adquirido no
mercado interno, pois em rela-
Cao a esses, areponsabilidade é
do produtor que os tenha pro-
duzido em unidade proépria ou
de terceiros”, finaliza Francolin.

Apesar das explicacdes do ad-
vogado Walter Francolin e de
o artigo 13 da Resolucao ANP
17/2009 darem margem a inter-
pretacdao de que os revendedo-
res atacadistas que também sao
importadores terem responsa-
bilidade da coleta de oluc ape-
nas com relacao a proporcao do
produto importado, a Agéncia
Nacional do Petrdéleo ja se po-
sicionou objetivamente contra-
ria a isso.

Em resposta a um oficio encami-
nhado pelo Sindilub em maio de
2018, o superintendente de Dis-
tribuicdo e Logistica da ANP, Cézar
Caram lIssa, afirma que “a respon-
sabilidade pela coleta de volu-
mes adquiridos pelos importa-
dores de produtores nacionais de
oleo lubrificantes &, sim, dos im-
portadores, uma vez que o0 agen-

te econdmico com qualificacao de
importador é obrigado a coletar
todo oluc disponivel ou garantir
0 custeio de toda a coleta de 6leo
lubrificante usado ou contamina-
do efetivamente realizada, na pro-
porcao do oleo lubrificante que
comercializar™.

No documentado encaminhado ao
Sindilub, o superintendente trans-
creve parte do texto e inclui um
trecho grifado, de acordo com o
que esta a sequir: “Art. 6 O produtor
e o importador de 6leo lubrificante
acabado deverao coletar ou garan-
tir a coleta e dar a destinacao final
ao oleo lubrificante usado ou con-
taminado, em conformidade com
esta Resolucdo, de forma propor-
cional em relacao ao volume total
de oleo lubrificante acabado que
tenham comercializado.”

“Com base no exposto acima,
esclareco que o pleito ndao pode
ser atendido”, concluiu Issa em
sua resposta.

Faca um teste. Perquate para qualquer um de fora

UMA MENSAGEM
PARAVOCE,

QUE SABE
ABSOLUTAMENTE
TUDO SOBRE OLEOS
LUBRIFICANTES.
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(( Urge, portanto, Senhor
Superintendente, a andlise
da questdo posta neste
Oficio, para que uma
solugdo seja encontrada,
afastando a dupla
responsabilidade de coleta
sobre os mesmos volumes de
dleos lubrificantes acabados
produzidos, movimentados
e comercializados

no mercado nacional 99

Apesar da resposta ao oficio as-
sinado pelo presidente do sindi-
cato, Laercio Kalauskas, o Sin-
dilub ainda considera relevante
gque o tema seja discutido mais
a fundo. O proéprio documen-
to encaminhado a ANP no ano
passado ja destacava exemplos
de revendedores atacadistas
gque atuam como importadores
de forma intermitente. Ou seja,
essa nao é sua principal ativida-
de e s6 fazem importacdes em
ocasidoes esporadicas.

Outro ponto que ainda precisa
de uma explicacao melhor diz
respeito ao fato de que gran-
de parte da producao nacio-
nal € comercializada através de
atacadistas exclusivos, uma vez
que os produtores que adotam

sindilub.org.br

esse canal de distribuicao ja in-
cluem em suas declaracdes ao
SIMP os volumes comercializa-
dos. Portanto, havera duplici-
dade desses itens no SIMP caso
seja feita a inclusao dos mes-
mos volumes comercializados
por atacadistas que também
atuam como importadores.

“Urge, portanto, Senhor Supe-
rintendente, a analise da ques-
tao posta neste Oficio, para que
uma solucdo seja encontrada,
afastando a dupla responsabi-
lidade de coleta sobre os mes-
mos volumes de oleos lubrifi-
cantes acabados produzidos,
movimentados e comercializa-
dos no mercado nacional, situ-
acao que esta penalizando so-
bremaneira nossas Associadas
que optaram por alguns volu-
mes de importacao”, encerra-
va o texto enviado em maio de
2018 pelo Sindilub.

O imbroglio a respeito dos re-
vendedores atacadistas que
também possuem cadastro
como importadores de lubrifi-
cantes ainda foi tema de debate
da reunido da Comissao Técnica
de Lubrificantes e Lubrificacao
do IBP (Instituto Brasileiro de
Petroleo, Gads e Biocombusti-
veis) no dia 25 de julho de 2018,
com a presenca de represen-
tantes da propria instituicdo e
do Sindilub, ANP, Plural, Petro-
bras, Iconic, Empresa de Pes-
quisa Energética (EPE), Moove,
Infineum, Lubrizol, Ingrax.

Por solicitacao do Sindilub, a
pauta da reuniao incluiu o tema
relacionado a responsabilida-
de de contratacao da coleta de
oluc por parte dos comercian-
tes atacadistas que também
obtiveram autorizacdao para
atuar como importadores de lu-
brificantes.

O posicionamento unanime dos
membros da comissao técnica
do IBP foi favoravel ao Sindilub
sobre as questdes discutidas,
tais como a duplicidade de pa-
gamento de coleta; lancamen-
to de volumes em duplicidade
no SIMP prejudicando os ataca-
distas que atuam como impor-
tadores intermitentes (impor-
tacado esporadica).

Diante dos fatos expostos
na reuniao do IBP, Mauro Mot-
ta Laporte, que a época era su-
perintendente adjunto de Dis-
tribuicdo e Logistica da ANP
e esteve no encontro como
convidado, reconheceu a ne-
cessidade de revisao de al-
gumas resolucdes e assumiu
0 compromisso de discutir o
assunto internamente na Agén-
cia. No inicio de 2019, porém,
ele foi exonerado do cargo
e substituido por Patricia Hu-
guenin Baran.
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RESPONSABILIDADE
DO FORNECEDOR:

ATACADISTAS CORREM

RISCOS E PODEM

TERPREJU

CAPA
Texto: Renato Vaisbih

A Plural e o Simepetro (Sindicato
Interestadual das Industrias Mis-
turadoras e Envasilhadoras de
Produtos Derivados de Petroleo)
encaminharam em maio um ofi-
cio a ANP solicitando maior fis-
calizacao e aplicacao de eventu-
ais penalidades se comprovadas
irregularidades aos produto-
res cujos lubrificantes aparecem
com frequéncia com numero sig-
nificativo de “nao conformida-
des” nos boletins do Programa
de Monitoramento de Lubrifican-
tes (PML) publicados pela Supe-
rintendéncia de Biocombustiveis
e Qualidade da Agéncia.

/

/OS5

O documento solicita acdes mais
rapidas e vigorosas e aponta que
“a comercializacao de lubrificantes
com nao conformidades causa sé-
rios prejuizos aos consumidores. Os
efeitos de sua utilizacdo sao mais
insidiosos e nefastos que aqueles
resultantes pelo uso de combusti-
veis adulterados por nao se faze-
rem sentir de imediato”.

Além dos prejuizos causados aos
consumidores, a Plural e o Sime-
petro afirmam que “as empresas
que desrespeitam as regras da ANP
que disciplinam o exercicio de ati-
vidade econdmica, também obtém
uma vantagem competitiva ilicita,
na medida em que as praticas ado-
tadas resultam em uma significati-
va reducao artificial dos respecti-
vos custos de producao”.

Plural e Simepetro
pedem maior
rigor a ANP
contra produtos
supostamente de
ma qualidade

O oficio ainda destaca o cres-
cimento de 73% de volume co-
mercializado por quatro agen-
tes responsaveis pelos maiores
numeros de produtos com adi-
tivacdo insuficiente ou ausente
apurados pelo PML entre 2016
e 2018, enquanto o crescimen-
to médio do mercado no mes-
mo periodo - incluindo 267 pro-
dutores e importadores - foi de
apenas 1,2%.

PROXIMOS PASSOS

O advogado Irineu Galeski Junior,
do escritorio de advocacia Galeski
Advogados, que presta consulto-
ria juridica ao Simepetro, esclarece
que os boletins do PML tém carater
exclusivamente informativo.

HASCIDO DENTRO DE
UM GRUPO SOLIDO.
FEITO PARA ATENDER

0S CLIEMTES MAIS

' EXIGENTES.

sindilub.org.br
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“Os produtores ndo tém acesso ao
conteudo desses boletins previa-
mente e, por isso, Nao sao instru-
mentos utilizados para iniciar um
processo administrativo e aplicar
penalidades as empresas. Os bole-
tins sao produzidos a partir de ana-
lises feitas por instituicdes creden-
ciadas junto a ANP em amostras
coletadas no mercado. E impor-
tante ponderar que podem ocorrer
equivocos nas analises, de modo
que as informacdes divulgadas
pela ANP podem nao representar
a realidade, sobretudo porque as
empresas nao sao consultadas pre-
viamente a divulgacao para solici-
tarumareanalise dos produtos, por
exemplo. Entdo, a punicao a em-
presa que aparece no relatério ndo
pode ser automatica, tampouco
pode ter sua reputacao arranhada,
principalmente se ela é citada de
forma esporadica. Por outro lado,
existem determinadas empresas
que sao contumazes frequentado-
ras do relatoério, que aparecem sis-

tematicamente em todos os bole-
tins”, conta Galeski.

Ele revela que foi esse grupo de
produtores que sempre figura nos
boletins do PML que motivou a ela-
boracdo do oficio conjunto da Plu-
ral e do Simepetro. A expectativa é
gue a ANP tenha mais rigor na fis-
calizacao desses produtores, faca
a coleta de mais amostras e reali-
ze novas analises. “Se for consta-
tado que continuam apresentando
0S mesmos problemas, a sugestao
é que sejam realizadas acdes de fis-
calizacdo nas empresas, com cole-
tas de produtos para analise de sua
composicao, de modo que, caso
sejam constatadas irregularida-
des, a ANP promova a instauracao
de processos administrativos para
apuracao das eventuais infracoes
As empresas terao a oportunidade
de se defender, solicitar testes de
contraprova e, no final havera uma
decisao. Se ficar comprovado o vi-
cio de qualidade, estardo sujeitas a

algumas penalidades, como mul-
ta, suspensao e até a revogacao de
funcionamento; o que significa que
se tornard um produtor clandesti-
no se mantiver as suas atividades”,
diz o advogado.

Os problemas mais comuns apon-
tados nos boletins do PML sao a su-
baditivacdo ou a auséncia de aditi-
vos nos oleos lubrificantes, além
de inconsisténcias acerca das in-
formacdes nos rétulos das emba-
lagens e em relacao aos registros
feitos junto a ANP.

Galeskiacredita que seria possivela
adocao de um sistema mais eficaz
para retirada dos lotes irregulares
de lubrificantes do mercado, mas a
conjuntura legal e a infraestrutura
da ANP prejudicam sua implemen-
tacdo. “O processo todo deveria
ser conduzido em um prazo curto.
Contudo, além das normas legais
nao contarem com instrumentos
que permitam tal agilidade, a ANP

o
TE".J.I' 30

=

0 MELHOR DA TECNOLOGIA
JAPONESA EM OLEOD

(& IDEMITSU

whne.idemitsu.com. br



nao tem estrutura suficiente. Além
do mais, os lubrificantes sao tema
muito especifico e de pequena par-
ticipacdo no mercado dos deriva-
dos de petréleo, de modo que a
ANP nao consegue atuar damesma
forma em relacao ao setor dos lu-
brificantes em comparacao com os
combustiveis, por exemplo”, avalia.

RISCOS PARA OS

ATACADISTAS

Questionado sobre as responsabi-
lidades dos comerciantes ataca-
distas quanto a venda de lubrifi-
cantes relacionados nos boletins
do PML com “nao conformidades”,
Galeski reitera que a ANP nao pode
aplicar sancodes diretamente con-
tra os distribuidores por esse moti-
VO, apesar de, teoricamente, existir
a possibilidade de ser feita a apre-
ensao de produtos que estejam
nos distribuidores por conta da lei
9847/1999, que trata do mercado
de petréleo e derivados.

“lsso é muito dificil de acontecer,
porque a ANP é uma agéncia re-
guladora e os comerciantes ata-
cadistas nao sao agentes regula-
dos. Mas o Ministério Publico ou
outros 6rgaos, por exemplo, a po-
licia, no nivel estadual ou federal,
caso recebam alguma denuncia de
comercializacao de produto impro-
prio para uso, podem tomar medi-
das judiciais ou nao para realizar a
apreensdo. Ha dispositivos legais
que fundamentam essa conduta”,
argumenta o advogado.

De acordo com ele, em razao do
Codigo de Defesa do Consumidor,
todos os agentes envolvidos ha ca-
deia de consumo, desde o produtor
até quem disponibiliza a mercado-
ria ao consumidor final, sao consi-
derados “solidariamente responsa-
veis” por vicio do produto.

“|sso nao significa que o atacadis-
ta deve ser conivente com 0s pro-
dutores que colocam lubrificantes
de ma qualidade no mercado. Ele

n sindilub.org.br
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pode nem saber que o produto es-
tava improprio, afinal, nao é razoa-
vel se exigir que o revendedor abra
cada frasco de lubrificante para ve-
rificar se o produto esta adequado.
Contudo, isso nao afasta a respon-
sabilidade do revendedor, porque é
objetiva, ou seja, independe de cul-
pa. Nesse sentido, sendo o produto
improprio, ele corre o risco de so-
frer um grande prejuizo se todo o
lote for apreendido. O prejuizo sera
todo do revendedor. Entdo, o re-
vendedor deve acompanhar 0s bo-
letins da ANP para ver quem fre-
guenta a relacao de produtos em
nao conformidade de maneira as-
sidua. Comprar dessas empresas é
assumirum risco”, alerta Galeski.

Ele explica que, “mesmo que o bo-
letim do PML seja so informati-
vo, o fato de uma empresa apare-
cer muitas vezes por problemas
de qualidade reforca uma presun-
cao de que o distribuidor esta com-
prando de um produtor que nao é
idéneo, de modo que ele podera
sofrer consequéncias. Além do que,
nao € s6 uma consequéncia de ter
prejuizo no caso de uma apreensao
de um lote. Pode ter prejuizo no
caso de um consumidor que com-
praum oleo e consegue comprovar
que em razao de aquele produto
ser de ma qualidade ele teve pro-
blemas em seu veiculo. Esse con-
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sumidor pode propor uma acao ju-
dicialdeindenizacaotanto contrao
produtor quanto contra o distribui-
dor, afinal o distribuidor é solida-
riamente responsavel pelos vicios
causados pelo produto”.

MELHORIA DA

QUALIDADE

Apesar dos problemas aponta-
dos pela Plural e Simepetro com 0s
produtores que aparecem repeti-
damente na lista de nao conformi-
dades dos boletins de PML, a ANP
demonstra otimismo com os resul-
tados no primeiro documento di-
vulgado em 2019, no més de maio.

Segundo o texto, “o indice de Qua-
lidade Ponderado (IQP)acusou con-
formidade de qualidade de 97,59%,
valor que acreditamos ser mais
coerente com a crescente melho-
ria de qualidade apresentada pelo
setor de lubrificantes no Brasil nos
ultimos anos - resultado desse fru-
to do trabalho conjunto dos agen-
tes econdmicos que observam as
normas vigentes, da Agéncia e de
outros 6rgaos publicos com com-
peténcia concorrente”.

Aressalva de “mais coerente” é uti-
lizada como uma explicacao para



0s dados apresentados com rela-
cao ao indice de conformidade de
qualidade que foi de 85,12%, com
uma pequena queda em relacao ao
boletim anterior, publicado em de-
zembro de 2018, quando o percen-
tual havia sido de 85,5%.

Quanto ao indice de conformida-
de para registros, houve uma me-
lhoria de 86,93% para 93,46% entre
o boletim de dezembro de 2018 e 0
de maio de 2019.

Para o primeiro boletim deste ano
foram coletadas 1560 amostras em
postos revendedores, supermer-
cados, lojas de autopecas, ofici-
nas mecanicas, concessionarias de
veiculos, distribuidores e atacadis-
tas nos seguintes estados: Alagoas,
Amapa, Bahia, Ceard, Espirito San-
to, Goias, Maranhao, Minas Gerais,
Mato Grosso do Sul, Para, Paraiba,
Pernambuco, Parang, Rio de Janei-
ro, Rio Grande do Norte, Santa Ca-
tarina, Sao Paulo e Sergipe.

* Teor de elementos: Calcio - Ca, Magnésio - Mg, Zinco - Zn e Fésforo - P;

* Viscosidade Cinematica a 100°C;
* Viscosidade Cinematica a 40°C;
* Indice de Viscosidade;

* Viscosidade dinamica a baixa temperatura - CCS;

* Ponto de Fulgor;
* Perda por evaporacao - NOACK;

* Viscosidade a alta temperatura e alto cisalhamento - HTHS;

* Corrosividade ao cobre;
* indice de Basicidade - TBN;

* Espectroscopia de infravermelho para deteccao de produtos
prejudiciais ao motor como 6leo vegetal, basico nafténico,

extrato aromatico e agua.

As instituicoes responsaveis pelas
analises foram Instituto Brasileiro
de Tecnologia e Regulacao; Institu-
to de Pesquisas Tecnologicas - Sao
Paulo; Servico Nacional de Apren-
dizagem Industrial/MG; Universi-
dade Federal do Ceard; Universida-
de Federal de Goias; Universidade

Federal do Maranhao; Universida-
de Federal do Pard; Universidade
Federal do Pernambuco; Universi-
dade Federal do Rio Grande do Sul;
Universidade Federal do Rio de Ja-
neiro; Universidade Federal do Rio
Grande do Norte; e Universidade
Estadual de Sao Paulo.
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SAIBA MAIS

LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS




EVENTO
Texto: Renato Vaisbih

As inumeras possibilidades de in-
teracao entre as pessoas, 0S veicu-
los e 0 meio ambiente com a media-
cao da inteligéncia artificial foram os
destaques do Seminario de Seguran-
ca e Conectividade - “Os Impactos
do Rota 2030 na Seguranca Veicular
e 0s Desafios da Conectividade”, pro-
movido pela AEA - Associacao Brasi-
leira de Engenharia Automotiva, no
dia 16 de maio, em Sao Paulo. Ao fi-
naldo encontro, a maioria dos parti-
Cipantes teve a sensacao de que 0s
temas apresentados sao muito im-
portantes, mas apesar de os veicu-
los hibridos, elétricos e autbnomos
ja serem uma realidade no cenario
globalizado, ainda ndao estao muito
proximos do dia a dia do consumidor
final brasileiro.

O diretor executivo do Sindilub, Ruy
Ricci, acompanhou as palestras e
brinca que “os veteranos do setor
se depararam com uma diversidade
de conceitos e termos que, de inicio,
certamente os levou a pensar ter en-
trado no auditorio errado. Ao contra-
rio dos temas de praxe discutidos nos
encontros da AEA, como motores,
transmissoes e suspensao, os deba-
tes abordaram o uso da cibernética
na seguranca, tecnologias embarca-
das, frenagem auténoma, configura-
cOes de sensores, sistemas avanca-
dos de assisténcia aos motoristas e
inteligéncia artificial. Tudo isso para
tornar os carros mais seguros”.

De acordo com Ricci, as apresen-
tacOes deixaram claro que “as de-
mandas para um futuro nao muito
distante serd ditada pelo merca-
do consumidor, o que vai exigir por
parte dos fabricantes uma comple-
ta revisdo sobre os conceitos da en-
genharia de producao eaincorpora-
cao de novas tecnologias até entao
estranhas ao setor”.

Na abertura do seminario, o pre-

sidente da AEA, Flavio Sakai, dei-
xou claro que o futuro da industria

sindilub.org.br

UMA NOVA ERA
(TECNOLOGICA)
PARA OS5 CARROS

Semindrio da AEA aborda impactos das novas
solugbes na sequranga e conectividade dos
velculos hibridos, elétricos e autbnomos

automobilistica esta nas ativida-
des ligadas aos conceitos da co-
nectividade, seguranca, eficacia
energética e mobilidade. Para ele,
o0 Programa Rota 2030, que esta-
beleceu diretrizes do setor auto-
mobilistico brasileiro para os pro-
Ximos anos, foi um marco divisor,
uma vez que prevé a implementa-
cao de tecnologias na area de se-
guranca veicular, incluindo a co-
nectividade, com beneficios aos
fabricantes em relacdo aos inves-
timentos aplicados.

O diretor de estratégia da Bri-
ght Consulting, Paulo Cardamo-
ne, abordou o tema “Futuros das
tecnologias”, chamando a aten-
cdo para o fato de que “a infraes-
trutura montada para producao
do veiculo tem que se reorganizar.
A distribuicao dos veiculos, o pro-
cesso de venda, a forma como se-
rao vendidos, tudo isso vai mudar,
pois 0s Novos jovens digitais que-
rem um mundo conectado; é uma
geracao que deseja usufruir e ndo
mais possuir”.

O Painel | teve mediacao do jor-
nalista Joel Leite e contou com a
presenca de Plinio Cabral Junior,
diretor de Engenharia Elétrica da
General Motors; Marcus Vinicius
Farbiarz, gerente de P&D de Segu-
ranca da SiDi, instituto de tecno-
logia de Campinas que esta com-
pletando 15 anos; Leimar Mafort,

gerente de engenharia da Robert
Bosch; e Gustaf Dieckmann, ge-
rente de Engenharia da Harmann.

Alguns dos temas debatidos foram
seguranca em veiculos elétricos, no-
vos modelos que serao lancados no
mercado global, o desafio de manter
0S equipamentos atualizados duran-
te o ciclo devida de um automovel; e
sistemas de frenagem auténoma de
emergéncia integrados com senso-
res, radares e cameras.

No Painel Il, a mediacao ficou a car-
go do coordenador do evento da
AEA, Ricardo Takahira, e 0s convi-
dados foram Bruno Mori, geren-
te de produto da Robert Bosch; Li-
lian Laraia, CEO da Laraia Innovation
Technology; e Rodrigo Ribeiro, en-
genheiro de produto da General
Motors. Eles falaram sobre as con-
figuracoes de equipamentos para
atender as exigéncias do Rota 2030;
estudos para implementar projetos
de conectividade em carros elétri-
COS; e protecdo a pedestres.

Outras duas palestras encerraram a
programacao do seminario da AEA.
O diretor executivo da Stamp Jet,
Ricardo Silva, detalhou o Sistema
Avancado de Assisténcia ao Motoris-
ta (ADAS), projetado para aumentar
a seguranca com o fornecimento de
alertas aos condutores. André Bar-
ros, da Synkar, empresa que desen-
volve solucées em inteligéncia arti-
ficial, exibiu o conteudo “Software
para veiculos inteligentes”.
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SISTEMA A DISPOSICAO
DOS ATACADISTAS

Diretor executivo do Jogue Limpo explica como revendedores devem fazer
para participar da logistica reversa de embalagens plasticas usadas

ENTREVISTA
Texto: Renato Vaisbih

As vésperas de completar 15 anos
de atuacao na logistica reversa de
embalagens plasticas de oleos lu-
brificantes usadas em 2020, o Ins-
tituto Jogue Limpo € responsa-
vel pela efetiva execucao da coleta
dos frascos destinados a recicla-
gem em todo o territério nacional.
O Instituto Jogue Limpo é manti-
do e financiado por 43 fabrican-
tes eimportadores de lubrificantes
associados e, segundo seu diretor
executivo, Ezio Camillo Antunes,
esta a disposicao dos revendedo-
res atacadistas.

Nessa entrevista exclusiva a revis-
ta Sindilub Press, ele explica de-
talhes de como os revendedores
atacadistas devem entrar em con-
tato com o Instituto Jogue Limpo e
apresenta as metas para 2019.

Sindilub Press - Qual a relacdo do
Instituto Jogue Limpo com os re-
vendedores atacadistas de éleos lu-
brificantes?

Ezio Camillo Antunes - O sistema
esta 100% a disposicao dos comer-
ciantes atacadistas, mas, no en-
tanto, é preciso que destinem as
embalagens plasticas de oleo lu-
brificantes usadas que foram re-
cepcionadas por eles para 0 que é
considerado o sistema de logisti-
ca reversa oficial do setor - o Jo-
gue Limpo. Um dado importante
sobre os comerciantes atacadistas:
no sistema temos 535 cadastrados,
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mas ativos somente 262. Ativos
sao aqueles geradores que desti-
naram embalagens ao sistema nos
ultimos 12 meses. De imediato, ve-
mos que mais da metade dos ca-
dastrados estao destinando as em-
balagens de outra forma, nao para
o0 sistema Jogue Limpo. Isso ndo é
bom e nao ajuda o desenvolvimen-
to da logistica reversa.

Sindilub Press - O sr. pode expli-
car como se dd a coleta das emba-
lagens pldsticas nos revendedores
atacadistas?

Ezio Camillo Antunes - O Jogue
Limpo ainda tem a modelagem de
fazer a coleta porta a porta. O co-
merciante atacadista sO precisa
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EZIO CAMILLO ANTUNES

juntar e acondicionar as embala-
gens recebidas de seus clientes e
aguardar a visita do caminhdo do
Jogue Limpo que procedera o re-
cebimento e fornecera o recibo. O
comerciante atacadista também
pode pedir a visita via e-mail, te-
lefone 0800 e WhatsApp. E fun-
damental que todos se conscien-
tizem da importancia de destinar
suas embalagens através do siste-
ma. Por exemplo, neste 1° semes-
tre de 2019 tivemos 18 comercian-
tes atacadistas que receberam 41
visitas e em todas elas entregaram
“zero” embalagens ao sistema. Ou
seja, um caminhao rodou, consu-
miu diesel, gerou CO2 na atmosfe-
raetudoissoemvao - porgue a co-
leta foi “zero”.



Sindilub Press - Onde sdo colo-
cados os contentores do Instituto
Jogue Limpo?

Ezio Camillo Antunes - Sao coloca-
dos nas instalacdes do comerciante
atacadista e, normalmente, numa
area meio ociosa onde nao atrapa-
lhe 0 espaco de vendas da empresa.
Quem define o local é o proprio em-
presario e/ou gerente do negdcio.
Isso & muito simples.

Sindilub Press - Quais sdo as metas
do Instituto Jogue Limpo para 2019
e dreas de atuacdo?

Ezio Camillo Antunes - Fechamos
2018 com 16 Estados e mais o Dis-
trito Federal atendidos pelo siste-
ma - aproximadamente 82% da po-
pulacao do Brasil em 4.249 cidades.
Para 2019, o plano é adicionar mais
um Estado na operacao, ainda a ser
definido. Quanto a destinacao am-
bientalmente correta de plasti-
cos, atingimos 4.674 toneladas em
2018 - aproximadamente 1,5% aci-
ma do compromisso com o Minis-

tério do Meio Ambiente (MMA). Para
2019, a meta é atingir 4.705 tone-
ladas. O ano de 2018 foi encerra-
do com 112 PEVs (pontos de entre-
ga voluntaria) em funcionamento,
todos localizados em comercian-
tes do varejo, como oficinas meca-
nicas, lojas de pecas, centros auto-
motivos e postos de servicos. Para
2019, a meta é fechar com 152 PEVs
funcionando. Além das metas men-
cionadas, € um dos desafios do Ins-
tituto assumir também a gestao da
logistica reversa do OLUC em nome
dos seus associados. Temos desen-
volvido varias acdes nos ultimos
dois anos para atingir esse desafio.
Alteramos o Estatuto do Instituto,
obtivemos a nao oposicdao do CADE
para essa nova atividade, desenvol-
vemos nosso sistema e novas for-
mas de contratar e ja temos, tam-
bém, concordancia da ANP, do MMA
e MME para atuarmos. Obviamen-
te que um dos objetivos primordiais
sera o de garantir que os fabricantes
e importadores associados ao Insti-
tuto tenham suas metas ambientais
devidamente cumpridas.

XTeer?

Premium Lubricants b
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Sindilub Press - Qual a avaliacdo
que o sr. faz do Sistema Nacional de
Informagées sobre a Gestdo dos Re-
siduos Solidos (SINIR), langado ofi-
cialmente em junho pelo MMA, para
centralizar dados sobre a gestdo de
residuos solidos em geral?

Ezio Camillo Antunes - Sincera-
mente, ainda € um pouco prema-
turo dar qualguer opinidao a respei-
to. Com certeza devera agregar,
porgue uma das coisas que falta-
vam nas gestdes de logisticas re-
versas eram as informacodes con-
fidveis. E possivel que, agora, com
os dados disponiveis se pos-
sa controlar melhor os diversos
sistemas implantados. No caso
do Jogue Limpo, todos os anos
apresentamos o Relatério Anual
de Desempenho que, apos revi-
sao do MMA, é devidamente pos-
tado no site do SINIR e fica dispo-
nivel no link http:/sinir.gov.br/
index.php/component/content/
article/2-uncategorised/127-
-embalagens-plasticas-de-oleos-
-lubrificantes.
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MEIO AMBIENTE
Texto: Renato Vaisbih

Representantes dos programas de
logistica reversa do 6leo contami-
nado e/ou usado (oluc) e das em-
balagens plasticas de oleos lu-
brificantes usadas foram alguns
dos convidados pelo Ministério do
Meio Ambiente para fazerem apre-
sentacdes durante o lancamento
do Sistema Nacional de Informa-
coes sobre a Gestao dos Residuos
Solidos (SINIR), no dia 26 de junho,
em Brasilia.

O diretor executivo do Sindicato
Nacional da Industria do Rerrefi-
no de Oleos Minerias (Sindirrefino),
Walter Francolin, fez uma expo-
sicdo sobre o histérico da cole-
ta do oluc, citando a evolucao dos
volumes e metas percentuais al-
cancadas. Ele também ressaltou o
investimento e a capacidade da in-
dustria do rerrefino instalada no
Brasil, com destaque para a produ-
cao do oleo basico do grupo Il pela
Lwart, tendo o oluc como matéria
prima. Francolin concluiu dizendo
que o indice de eficiéncia do setor
€ proximo ao de paises do primei-
ro mundo e sua evolucao depende
do aumento da fiscalizacao e cons-
cientizacao dos municipios em coi-
birem o desvio do oluc.

O Instituto Jogue Limpo, respon-
savel pela coleta das embalagens
plasticas de lubrificantes, foi repre-
sentado pelo diretor executivo Ezio
Camillo Antunes. Segundo ele, 0s
resultados vém superando as metas
de coletas de embalagens. Antunes
também comemorou a antecipacao
do inicio de uma nova fase do pro-
grama, com a expansao do recolhi-
mento dos frascos de lubrificantes
usados em mais regides do pais.

Outros setores representados no
evento foram: Elétrico / Eletroni-
co; Embalagem Plasticas em Geral,
Pneumaticos; Vidro; Pilhas e Bate-
rias; Farmacéutico; e ONGs que re-
presentam catadores de lixo.

n sindilub.org.br

MINISTRO OUVE
SUGESTOES SOBRE
LOGISTICA REVERSA

Ricardo Salles, do Meio Ambiente, langou
o Sistema Nacional de Informacdes sobre
a Gestdo dos Residuos Solidos (SINIR)

e
RICARDOSALLES ™.

O ministro Ricardo Salles infor-
mou que o objetivo da reuniao
era justamente ouvir dos repre-
sentantes dos diversos setores as
principais dificuldades de ordem
pratica, operacionais e burocra-
ticas que estariam dificultando a
implantacdao ou mesmo a realiza-
cao de acordos setoriais.

De acordo com ele, muitos prefei-
tos estao preocupados com o pro-
blema do lixo urbano e auséncia de
coletas em seus municipios. O pro-
prio ministro contou que tem visi-
tado lixdes e identificado a existén-
cia de embalagens de agrotoxicos,
setor que se destaca com indi-
ce eficiéncia de 90% de retorno no
programa de logistica reversa.

O presidente do Sindilub, Laercio
Kalauskas, e o diretor executivo,
Ruy Ricci, foram convidados para
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acompanhar as apresentacdes na
sede do MMA. Ambos demonstra-
ram surpresa e otimismo pelo fato
inédito de um ministro se dispor a
ouvir e registrar os representantes
de diversos setores sobre assun-
tos relacionados a logistica rever-
sa, além do clima de informalidade
do encontro.

Oficialmente, o encontro no MMA
foi realizado para marcar o lanca-
mento do Sistema Nacional de In-
formacodes sobre a Gestdo dos Re-
siduos Sélidos (SINIR), que tem o
objetivo de subsidiar estados e
municipios, e o DF, na gestdo am-
biental adequada dos residuos so-
lidos urbanos. Salles enfatizou que
a implementacao do sistema esta-
va prevista ha quase dezanos, na lei



12.305/2010, que definiu a Politica
Nacional de Residuos Solidos, mas
so saiu do papelagora, gracasaum
Acordo de Cooperacdo Técnica en-
tre 0o MMA e a Associacao Brasilei-
ra de Empresas de Tratamento de
Residuos e Efluentes (Abetre).

A afirmacdo do ministro se com-
prova ao se fazer uma busca nos
arquivos da revista Sindilub Press.
Em 2013, uma reportagem so-
bre a logistica reversa de emba-
lagens plasticas de o6leos lubrifi-
cantes usadas ja indicava que 0s
comerciantes atacadistas deve-
riam indicar nesse sistema dados
detalhados a respeito da coleta
realizada em seus estabelecimen-
tos comerciais.

Agora ja funcionando, o SINIR
pode ser acessado no endereco
eletrénico sinir.gov.br. O objetivo
€ centralizar informacdes sobre
servicos publicos e privados de
gestdo e gerenciamento de resi-

duos solidos em geral, permitin-
do a fiscalizacdo e o acompanha-
mento de metas.

A coordenacao do sistema fica-
ra a cargo do MMA, enguanto os
dados deverao serinseridos pelos
estados, Distrito Federal e muni-
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cipios. O ministro Ricardo Salles
também pede o apoio da inicia-
tiva privada: “é necessario atrair
o setor privado para ajudar nos
investimentos necessarios, sem
0S quais, 0s municipios nao te-
rao como fazer a gestao de seus
residuos”.
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COMUNICACAO,

TECNOLOGIA

- MERCADO

“99 Encontro Internacional com o Mercado - America do Sul”

debate temas relevantes do setor de lubrificantes

EVENTO
Texto: Renato Vaisbih

A importancia da comunicacao
com o0s consumidores final, os
avancos tecnoldgicos e 0s nume-
ros do mercado foram os princi-
pais assuntos discutidos no “92
Encontro Internacional com o
Mercado - América do Sul”, que
reuniu cerca de 300 pessoas em
junho, no Rio de Janeiro.

Um dos responsaveis pela orga-
nizacao do evento, Pedro Nelson
Belmiro, o consultor técnico, co-
ordenador da Comissao de Lubri-
ficantes do Instituto Brasileiro de
Petroleo, Gas e Biocombustiveis
(IBP) e editor do Portal Lubes em
Foco, acredita que um dos desta-
ques do encontro deste ano foi o
painel que discutiu a comunica-
cao dos produtores de lubrifican-
tes com o publico em geral.

O debate foi mediado pelo pro-
prio Belmiro e teve a participacao
do gerente de lubrificantes da
Associacao Plural, Giancarlo Pas-
salacqua, e do presidente do Si-
mepetro (Sindicato Interestadual
das Industrias Misturadoras e En-
vasilhadoras de Produtos Deriva-
dos de Petroleo), Carlos Ristum.

“Chegamos a conclusao que o fa-
tor mais influente na escolha do
6leo pelo consumidor final con-
tinua sendo a confiabilidade, nao
s6 na marca, mas também no local
de troca e no seu mecanico. Dessa
forma, a atuacao direta nesses ca-
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nais de disseminacao do conheci-
mento se torna de vital importan-
Cia para gque o consumidor tenha a
boa nocao de que paga mais para
ter mais valor e seguranca para
seu veiculo. Um ponto de concor-
dancia geral é que a comunica-
cao entre agentes do mercado, in-
cluindo produtores, legisladores e
entidades de classe, com consu-
midores precisa muito ser melho-
rada”, esclareceu Belmiro.

AVANCOS

TECNOLOGICOS

Outro tema discutido foi como o
investimento em tecnologia de
aditivos pode ser reconhecido
pelo consumidor final, com apre-
sentacodes de representantes das
empresas Croda, Braskem, Dow,
Evonik, Infineum, Afton Chemi-
cal, Lubrizol e Chevron Oronite.



Os avancos tecnoldgicos tam-
bém estiveram em pauta duran-
te outro painel, que abordou o
impacto sobre a industria de lu-
brificantes de novidades como os
carros autbnomos, elétricos e hi-
bridos; cidades inteligentes, in-
dustria 4.0; transformacao digi-
tal; redes moveis 5G; e um novo
sistema energético mundial.

Gustavo Zamboni, diretor da edi-
tora Onze, que publica a revis-
ta Lubes em Foco, falou sobre os
desafios dos executivos de adap-
tar suas equipes e metodologias
de trabalho a essas mudancas.

O diretor da consultoria Factor-
-Kline Sergio Rebelo alertou que o
crescimento do mercado de veicu-
los elétricos e hibridos pode levar a
uma reducao do consumo de 6leos
de motor nos proximos anos.

Felipe Fanti, representando a AEA
e a Ford Motor Company, mos-
trou como as empresas podem se
adequar de maneira diversifica-
da aos avancos tecnoldgicos e ao
conceito de Industria 4.0.

O professor Alexandre Zsklo, da
COPPE / UFRJ, apresentou es-
tudos sobre o Futuro da Matriz
Veicular no Sistema Energéti-
co Mundial, destacando experi-
éncias com energias renovaveis
“limpas” realizadas na China.

Como ja é tradicdo no “Encontro
Internacional com o Mercado”, Pe-
dro Nelson Belmiro apresentou nu-
mero sobre o mercado brasileiro de
lubrificantes. Por conta das diver-
géncias entre os numeros divul-
gados pela ANP e pela Associacao
Plural, como registrado na edicao
137 da revista Sindilub Press, Bel-
miro explicou que “é importante
notar, que a revista Lubes em Foco
pesquisa e analisa 0s numeros de
mercado que sao disponibilizados
pela Agéncia Nacional do Petroleo,
Gas Natural e Biocombustiveis -
ANP, fazendo adicionalmente uma
analise com outros numeros publi-
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cados no mercado, como 0s da As-
sociacao Plural / FGV, e ainda uma
pesquisa propria com fabricantes,
produtores de oleos basicos, im-
portacdes e uma analise compara-
tiva com outros desempenhos de
industrias correlatas”.

De acordo com o consultor, “o
mercado brasileiro de lubrifican-
tes teve uma expressiva alta de
5% nos primeiros quatro meses de
2019, comparados a0 mesmo pe-
riodo de 2018, com um volume de
cercade 443,8 milm?®. O resultado,
a principio surpreendente, mos-
trou que o 6timo desempenho dos
Oleos lubrificantes ficou em con-
sonancia com a alta dos mercados
automobilistico, de autopecas e
maquinas agricolas”.

(@F-OiL) Sl
e i
AUTONOR i
OLINDA 2019 sgtodubrticantes. ()

A GT-0IL estard na Feira AUTONOR
com uma das linhas mais complelas
da lubrificantes.

Yisite nosso stand & conhega os
langamentos de 2015,

sindilub.org.br



EVENTO
Texto: Renato Vaisbih

Diversas empresas fornecedoras
das revendas atacadistas de o6leos
lubrificantes marcaram presenca
na 142 edicao da Feira Internacio-
nal de Autopecas, Equipamentos e
Servicos (Automec), realizada em
abril, no Sao Paulo Expo Exhibi-
tion & Convention Center, na capi-
tal paulista.

Texaco, BR Distribuidora, GT Oil,
Idemitsu, Paraflu, Draft, Rad-
naq, Motul, Tecfil e Mann+Hummel
aproveitaram a oportunidade para
apresentar novos produtos e fa-
zeracdes junto ao publico do even-
to que, segundo a organizadora
Reed Exhibitions Alcantara Macha-
do, gerou o equivalente a R$ 77 mi-
lhdes em negocios.

Aempresaaindadivulgou que a Au-
tomec recebeu aproximadamente
75 mil pessoas, incluindo visitantes
de outros paises, como Argentina,
Chile, Colémbia, Bolivia, Equador,
Paraguai, Peru e Uruguai.

A internacionalizacdo dos nego-
cios, alids, foi outro destaque da
feira. No total, foram 1,5 mil marcas
expositoras, sendo que o pavilhao
internacional representou 38% da
area de exposicao, com 580 marcas
de 26 paises; cerca de 60 da China.

“Sem duvidas a cadeia de autope-
cas, incluindo fabricantes e distri-
buidores, estd acreditando no cres-
cimento da economia brasileira. Me
surpreendeu o movimento da feira
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LUBRIFICANTES
- GLOBALIZACAO
NA AUTOMEC

Automec, com a presenca de gran-
des empresas também do segmen-
to de aftermarket, de lubrificantes,
aditivos, ceras polidoras, filtros,
palhetas e produtos de limpeza.
Isso sem falar do grande numero
de marcas orientais. Também cha-
mou a aten¢ao o grande numero de
equipamentos com novas tecnolo-
gias para diagnostico e até mesmo
reparos em veiculos do ciclo Ottoe
diesel”, constatou o diretor execu-
tivo do Sindilub, Ruy Ricci.

A Texaco participou pela primeira
vez da Automec, como “lubrifican-
te oficial” do evento, como ressal-
tou o coordenador da marca, Dani-
lo Sad: “Tinhamos uma expectativa
pré-feira que foi ndo so atingida
como superada e muito. Ndo a toa
entramos como lubrificante ofi-
cial, o que queremos manter para
as proximas edicdes. Com o evento
tivemos um conceito mais firme de
exposicao damarca, comum retor-
no que deve ser ainda maior no me-
dio e longo prazo”.

No stand da feira, os produtos da
Texaco foram apresentados por um
robd que interagia com os visitan-
tes, explicando as qualidades dos
lubrificantes e graxas, além, é cla-
ro, de posar para selfies!

“O publico teve a oportunidade de
conhecer melhor os produtos ofe-
recidos pela Texaco, que atendem a
todos os objetivos de lubrificacao
automotiva e de equipamentos,
garantindo melhor performance

e mais protecao”, esclareceu Pau-
lo Gomes, diretor de marketing da
Iconic Lubrificantes, detentora da
marca Texaco no Brasil. A empre-
sa apresentou durante a Automec
a linha Havoline, para veiculos le-
ves; a linha Ursa, dedicada a veicu-
los e equipamentos pesados; e a li-
nha de graxas, com destaque para
o produto Marfak.

Outra atracdo do stand da Texaco
foi uma réplica do carro da Stock
Car utilizado pelo piloto Nelsinho
Piguet, patrocinado pela marca.

A BR Distribuidora, com a marca
Lubrax, deu énfase, junto com os
seus produtos, a parceria que man-
tém com as principais categorias
do automobilismo. Na Stock Car
brasileira, a Lubrax é a marca de lu-
brificantes utilizada de maneira pa-
dronizada por todos os competi-
dores. A marca também leva sua
tecnologia e realiza testes na equi-
pe McLaren da Formula .

Kleber Lins, gerente de marketing
de lubrificantes da BR Distribuido-
ra, assegura que companhia “quer
ficar mais proximo do segmento de
reposicao, com capacitacao, con-
teudo relevante e sempre fornecer
informacdes aos mecanicos”.

A GT-OIL fez um balanco positi-
vo de sua segunda participacao
na Automec, também com desta-
que para o mercado globalizado.
Seqgundo Marcio Dattola, gerente
comercial nacional da empresa, a
feira possibilitou o surgimento de
oportunidades de novos negocios,
até mesmo parcerias com gran-
des companhias internacionais e
exportadoras.

Durante o evento, a GT-OIL levou a
garota propaganda da marca, a ex
panicat Babi Rossi, para apresentar
doze lancamentos de novos produ-
tos. A empresa ainda anunciou que
pretende inaugurar uma nova fa-



brica nos préoximos meses, ten-
do como meta triplicar a produ-
cao atual.

A japonesa Idemitsu exp6s toda
a sua linha de oleos lubrificantes
durante a Automec, destacando a
cultura oriental com promotores
utilizando cosplay - fantasias de
personagens japoneses.

A Paraflu aproveitou o stand na
Automec para comemorar e agra-
decer o reconhecimento da em-
presa por parte do mercado de re-
posicao, uma vez que conquistou
0 primeiro lugar na pesquisa Mar-
cas Preferidas dos Reparadores
2018, na participacdao de mercado
e também na lembranca dos apli-
cadores no quesito “aditivo para
radiadores”.

O levantamento que coroou a Pa-
raflu - por coincidéncia no ano
do seu cinquentenario, ja que sua
fundacao foi em 1968 - foi realiza-
do em conjunto pela CINAU - Cen-
tral de Inteligéncia Automotivae o
Jornal Oficina Brasil.

O grupo Petrol, com a marca Draft,
reforcou o uso de tecnologia em
aditivos, com o lancamento do
Octane Booster, para a melhora
da octanagem de combustivel, e o
condicionador de metais Metalte-
ch. O stand ainda exp6s uma linha
de lubrificantes e aditivos exclusi-
vamente para exportacao, alémda
linha Supremo de lubrificantes de

alto desempenho para motores a
gasolina, etanol e flex.

O sorteio de brindes exclusivos e
produtos agitou o stand da Rad-
naq durante a Automec 2019 du-
rante varios momentos. Um dos
“objetos de desejo” dos participan-
tes foi o condicionador de metais
Miralub, com tecnologia israelen-
se, que cria uma pelicula proteto-
ra em superficies metalicas e pode
ser misturado em qualquer tipo de
lubrificante sem alterar a sua vis-
cosidade ou outras caracteristicas
de sua composicao.

A Motul divulgou na feira o con-
ceito MotulEvo. Segundo Nicolas
Demaria, gerente de suporte téc-
nico Latam da empresa, além de
fornecer uma maquina para tro-
ca de fluido de transmissao au-
tomatica produzida na Europa,
“a Motul oferece constante trei-
namento, informacao e suporte
técnico, atendendo também aos
profissionais que nunca trabalha-
ram neste segmento”.

Outra novidade apresentada pela
Motul foi o primeiro Fluido de
Transmissao Automatica para au-
tomoveis hibridos. Demaria con-
sidera que cada vez mais 0s car-
ros hibridos vém ganhando espaco
nas ruas e estradas da Europa e
ndo sera muito diferente no Brasil.
“E uma tendéncia sem volta. Tan-
to o consumidor quanto as mon-
tadoras querem veiculos que po-

luam menos e que nao agridam o
meio ambiente”, afirma.

A Eaton se destacou entre 0s ex-
positores da Automec pelo fato de
ser uma das principais fabrican-
tes do mercado brasileiro de re-
posicao para caminhdes e 6nibus.
Na feira, a empresa apresentou
novas linhas de embreagem, mas
também anunciou que em breve
ird promover o lancamento de no-
vos lubrificantes sintéticos para
transmissoes.

Um novo desumidificador que,
além de reter umidade, também
retém oleo e aerossol foi o desta-
que do stand da fabricante de fil-
tros Tecfil. De acordo com o ge-
rente do departamento técnico
da empresa, Roberto Rualongo,
trata-se de uma solucao impor-
tante para os sistemas de freios
de caminhdes com volume maior
de passagem de ar, onde particu-
las de 6leo precisam ser contidas.
Para mostrar que atua no segmen-
to de reposicdo e também no se-
tor de originais, a Tecfil aproveitou
a Automec para o lancamento do
Volkswagen T-Cross.

A Mann+Hummel destacou qua-
tro produtos: filtros de cabine; fil-
tros de particulas para poeira do
freio; filtro movel para instalacao
no teto ou piso dos veiculos; e o
Senzit Monitoramento, sensor in-
teligente que monitora a vida util
do filtro de ar do motor.
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MERCADO
Texto: Renato Vaisbih

Como em qualquer tipo de negocio,
os fabricantes e revendedores de
6leos de transmissao precisam se
adaptar as mudancas no mercado,
que podem envolver avancos tec-
noldgicos e transformacdes sociais
e culturais que alteram os habitos
dos consumidores.

Em 2019, pela primeira vez, o0s
veiculos sem o pedal de embre-
agem - OuU seja, sem transmissao
manual-devem sermaioria no Bra-
sil. A constatacao é da consultoria
Bright Consulting, que realiza pelo
menos desde 2015 levantamentos
sobre os tipos de transmissao da
frota brasileira de veiculos.

As pesquisas incluem modelos com
cambio manual; automatico; CVT ou
Continuosly Variable Transmission,
em portugués Transmissao Con-
tinuamente Varidvel; Dual Clutch,
que é o sistema com dupla embre-
agem; AMT, traduzido como Trans-
missao Manual Automatizada; e o
praticamente inexistente no mer-
cado nacional EVT (Electric Variable
Transmission), que é o sistema de
transmissao exclusivamente utili-
zado em carros com motor elétrico.

Os dados da Bright Consulting reve-
lam o crescimento constante dos ve-
iculos que nao possuem mais o pedal
da embreagem para a troca de mar-
chas, chegando a projecao de queem
2019 eles serao 51,33% da frota, so-
mando 0s carros com cambio auto-
matico, CVT, dual clutch e AMT. Em
2015, esse grupo representava 34,3%
da frota. Enquanto isso, 0s carros
com cambio manual passaram de
65,70% para 48,67%. (Veja tabela)

De acordo com Murilo Briganti, Di-
retor de Produto da consultoria,
“principalmente o transito caodti-
co dos grandes centros urbanos
fez com que o cambio ‘ndo manual’
caisse no gosto do consumidor. O
Brasil esta passando por uma mu-
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O CRESCIM

—NTO

DOS OLEOS PARA
TRANSMISSAO
AUTOMATICA

Carros sem o pedal de embreagem devem
ser maioria no Brasil em 2019; FUCHS se
prepara para nova realidade do mercado

TIPO DE TRANSMISSAO 2015
MANUAL 65,70%
AUTOMATIC 19,97%
CVvT 10,16%
DUAL CLUTCH 3,25%
AMT 0,92%
EVT 0,00%

62,12%
24,07%
10,03%

2016 2017 2018 2019
57,41% 51,48% 48,67%

27,78% 32,20% 34,60%

11,62% 13,80% 14,18%

3,02% 2,41% 1,63% 1,65%
0,75% 0,78% 0,89% 0,90%
0,01% 0,00% 0,00% 0,00%

danca no perfildo consumidor. Hoje
S30 pessoas extremamente conec-
tadas, que priorizam facilidades e
conveniéncia no seu dia a dia".

O gerente comercial de vendas Af-
termarket da FUCHS, Marcelo Mar-
tini, corrobora desse diagnosti-
co. “As pessoas estao em busca de
mais conforto para dirigir, prin-
cipalmente nas grandes cidades.
E uma tendéncia que ndo tem vol-
ta. Basta ver que 90% dos SUVs ja
saem de fabrica com cambio au-
tomatico. E agora ja comecamos a
ver carros menores, modelos ha-
tch, com motor 1.0 e transmissao
automatica”, afirma.

Martini adianta que, no segundo
semestre de 2019, a FUCHS deve
trazer para o Brasil novos produtos

para complementar o portfolio au-
tomotivo, incrementando a linha
de transmissao automatica, bus-
cando reforcar a marca e conquis-
tar mais negocios por meio de par-
cerias com revendedores, inclusive
em areas geograficas onde ainda
nao tem uma presenca muito for-
te, como as regides Norte, Nordes-
te e Centro-Oeste.

“A gente fez alguns estudos e a FU-
CHS ja tem uma das maiores linhas
para transmissao automatica do
Brasil. Mesmo assim, entendemos
gue é preciso aumentar essa oferta.
No mercado global, a empresa tem
praticamente um tipo de fluido para
um tipo de transmissao automatica,
com mais de 25 especificacoes dife-
rentes”, analisa o gerente comercial
de vendas Aftermarket.



MANUTENCAO
PREVENTIVAE

ASPECTOS TECNICOS

Diante do cenario apresentado por
Briganti e Martini, a troca de 6leo de
transmissao passa a ser um item de
suma importancia na manutencao
preventiva dos veiculos com cambio
automatico. No caso de uma avaria
grave, o reparo do sistema de cambio
pode custarentre R$ 5 mile R$ 10 mil.
Por outro lado, a troca de fluidos pre-
ventiva tem um custo médio de R$
500, ja incluindo a mao de obra.

Alan Fabio Machado da Silva, enge-
nheiro de aplicacao da FUCHS, lem-
bra que “o intervalo para troca do
6leo de transmissdo deve seguir o
manual do fabricante, mas gira en-
tre 30 mil a 50 mil quilébmetros ro-
dados, dependendo do modelo e do
uso do veiculo. Na cidade, sempre
ha uma exigéncia maior do cambio.
Alids, nos centros urbanos, temos
operacdes severas de diversas par-
tes dos carros”.

O engenheiro explica ainda que po-
dem ocorrer problemas diante de si-
tuacdes como a contaminacao do
fluido; nivel de fluido baixo; fluido de-
teriorado; superaquecimento do flui-
do e da caixa de cambio; e pressao do
sistema de cambio.

“Alguns dos sinais de que é hora de
trocar o 6leo de transmissao sao di-
ficuldades na troca de marchas, so-
lavancos nas passagens das mar-
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chas ou ruidos estranhos na caixa de
cambio. E importante antecipar esse
problema e nao deixar acender a lu-
zinha no painel. Quando isso aconte-
ce, provavelmenteja é o caso deuma
manutencao corretiva”’, destaca Ma-
chado da Silva.

Segundo ele, o fluido de transmissao
precisa ter como bons requisitos a pro-
tecao contra o desgaste das pecas; sin-
cronizacao entre os elementos para
evitar a “patinacao” na troca de mar-
chas; controladores de atrito entre os
elementos; entre outros fatores.

“Por isso tudo devemos usar um flui-
do recomendado pela montadora,
com as propriedades exigidas pelo
modelo do veiculo. Se o aplicador
usar, por exemplo, um 6leo que con-
tenha menos aditivos, pode ser que
0 produto seja consumido mais rapi-
damente ou sofra o processo de oxi-
dacao mais rapidamente. E mais: di-
ferente do 6leo de motor, no caso da
aplicacao de um 6leo de transmissao
errado, as vezes o carro nem vai sair

da garagem ou da oficina onde foi
realizada a manutencao. O que acon-
tece? O carro vai patinar ou nao vai
engatar a marcha. Com o oleo de
motor errado, vocé até consegue ro-
dar um pouco. Com o 6leo de trans-
missao, nao!” alerta o engenheiro.

TREINAMENTO

Martini ressalta que a proposta da
FUCHS é justamente oferecer um
produto para cada tipo de especifi-
cacao exigida pelos fabricantes de
transmissao automatica. Ele recorda
que esse é um tipo de sistema ainda
pouco desenvolvido no Brasil e que
geralmente as pecas sao importadas
e 0s cambios automaticos somente
sao montados nas fabricas nacionais.

“Nés temos um suporte da expe-
riéncia global da FUCHS, com um
portfélio que inclui mais de 25 pro-
dutos. O material técnico sobre os
produtos comercializados no Bra-
sil esta traduzido para o portugués
e estamos disponiveis para fazer
treinamentos com os revendedo-
res, por meio de parcerias com en-
tidades, como o préprio Sindilub e a
APTTA" diz 0 gerente.

A APTTA é a Associacao de Profissio-
nais Técnicos em Transmissao Auto-
matica, que realizard o 52 Forum de
Reparadores de Cambio Automati-
co nos dias 15 e 16 de novembro, em
Santo André (SP), onde o engenheiro
Alan Fabio Machado da Silva serd um
dos palestrantes.

A Lubmix oferece um nove conceito junte com a Lapek, linha comercializada somente
por canal de distribulclo, trazendo confianca e garantla de produtos com qualidade!
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PELA MELHORIA DA QUALIDADE
DOS LUBRIFICANTES

ANP promove programas para analisar o trabalho de laboratdrios em todo o Brasil

ANP/QUALIDADE
Texto: Renato Vaisbih

A Agéncia Nacional do Petroleo, Gas
Natural e Biocombustiveis (ANP)
concluiu em abril 0 32 PIL - Progra-
ma de Comparacao Interlaborato-
rial de Lubrificantes, com um even-
to na sede da entidade, em Brasilia,
onde foram apresentados o0s resul-
tados e sugestdes de melhorias. A
agéncia ja havia divulgado que pre-
tende realizar pelo menos mais uma
rodada do programa em 20719.

De acordo com a ANP, “o PIL tem
como principal objetivo fornecer
informacoes para que os laborato-
rios aprimorem seus procedimen-
tos de garantia da qualidade dos
lubrificantes automotivos, além de
permitir a ANP obter informacdes
sobre limites de tolerdncia que po-
dem vir a ser incorporados ao Pro-
grama de Monitoramento de Lubri-
ficantes (PML)".

Os responsaveis pelo PIL destacam
que a terceira edicao do progra-
ma teve a participacao de 44 par-
ticipantes, sendo a maioria de em-

RELACAO DOS ENSAIOS

0 32 PIL VERIFICOU OS SEGUINTES TIPOS DE ENSAIOS REALIZADOS

PELOS LABORATORIOS PARTICIPANTES:

° VISCOSIDADE CINEMATICA A 40 °C
° VISCOSIDADE CINEMATICA A100 °C

° VISCOSIDADE DINAMICA A BAIXA TEMPERATURA
® VISCOSIDADE A ALTATEMPERATURA E ALTO CISALHAMENTO - HTHS (150 °C)

* [NDICE DE VISCOSIDADE

®* PONTO DE FULGOR CLEVELAND

®* PONTO DE FLUIDEZ

° PERDA POR EVAPORAGAO - NOACK
* ESPUMA (SEQUENCIA II)

IBT (TBN)

* ESTABILIDADE AO CISALHAMENTO (30 CICLOS)

e CALCIO

* MAGNESIO
e ZINCO

* ENXOFRE

* FOSFORO

* MOLIBDENIO
* BORO

sindilub.org.br

presas produtoras de lubrificantes.
O processo de inscricao, envio das
amostras, ensaios e producao de
relatérios ocorreu entre 0os meses
de agosto e dezembro de 2018.

A ANP ressalta que “os resultados
permitem verificar o desempenho
dos laboratorios; identificar pro-
blemas podem estar relacionados,
por exemplo, com a calibracao de
equipamentos, viabilizando acoes
corretivas; padronizar atividades
frente ao mercado; e o reconheci-
mento dos ensaios em niveis na-
cional e internacional”.

0 PROGRAMA E ORGANIZADO
PELO CENTRO DE PESQUISAS
E ANALISES TECNOLOGICAS
(CPT) DA SUPERINTENDENCIA
DE BIOCOMBUSTIVEIS E
QUALIDADE DE PRODUTOS DA
ANP, QUE TAMBEM PROMOVE
ACOES SEMELHANTES PARA
OUTROS PRODUTOS DESDE
2001, COMO GASOLINA, ETANOL
COMBUSTIVEL, OLEO DIESEL,
BIODIESEL, MARCADOR DE
SOLVENTES E METANOL EM
AMOSTRAS DE COMBUSTIVEIS.

A PRIMEIRA EDICAO DO PIL FOI
REALIZADA PELA ANP EM 2016 E
CONTOU COM 33 PARTICIPANTES.
NO ANO SEGUINTE, A SEGUNDA
EDICAO TEVE A PARTICIPACAO

DE 40 LABORATORIOS.



SEJA UM DISTRIBUIDOR EXCLUSIVO
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i MABOR CEMTRO OF
CASTRIBUIC A
o ARERICA DO SUL

TENHA A FORCA DA MARCA, FRUTO DE
PARCERIA ENTRE INDUSTRIA DO BRASIL E USA!

PORTFOLIO AMPLO COM MAIS DE 20 APROVACOES DAS MAIORES MOMTADORAS
AUTOMOTIVAS MUNMDIALS!

TUDD 550 HAS EMBALAGENS MAIS MODERNAS D0 UNIVERSD DOS LUBRIFICAMTES!
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0800 647 1553

KEM BRASIL COMPANY :

CEP 1E.550-000 - BRITUVA - 5AD PAULD
HDHTAMA & MOMTAMA-OIL.COM
W, MONTANA-JIL,COM
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