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Alcancamos 2021 e o inaugura-
mos com a primeira edicdo da
Sindilub Press.

No dia 31 de dezembro pela manhd
um amigo enviou-me mensagem
de WhatsApp com um cartoon do
Jjd saudoso desenhista Quino, que
nos deixou em 2020. No cartoon,
0 amigo assim cumprimentava a
Mafalda: Te desejo um Feliz Ano
Novo! Ao que Mafalda respondia:
Basta um usado. Daqueles em que
se vivia melhor!

Estou com a Mafalda.

Segundo o dito popular, o Brasil
ndo € para amadores. Quero crer
que nem para especialistas.

Nem bem comega o ano e se agra-
va o surto de pandemia, novas, ne-
cessdrias e Iimprescindiveis me-
didas restritivas de circulagdo, e
consequentemente de negacios,
arrocho, elevacdo de ICMS e corte
de subsidios.

Nuvens negras no horizonte, e na
noite de segunda-feira vejo o ulti-
mo noticidrio do dia e o discurso in-
flamado do novo presidente da Ca-
mara dos Deputados, instalando a
cizdnia, a ruptura com os adversd-
rios do outro bloco, prenunciando a
desgovernanca.

Qual o qué!

Abro o jornal hoje pela manhd e leio
a manchete no caderno de politica:

“Lira cede, faz acordo com oposi-
¢do e pée PT e PSDB na mesa que
dirige a Caémara’.

Pois €, nem tudo estd perdido. Bola
pra frente.

Temos muito trabalho pela frente
neste ano que engatinha. E jd co-
megou, pois ndo teremos carnaval.

A Diretoria do Sindilub jd realizou
algumas reunibes virtuais em ja-
neiro, e tracou planos de atuacdo
em vdrias frentes, com énfase nas
esferas tributdrias e ambiental.
Administrativamente, deveremos
incentivar também a adesdo de no-
vas associadas.

E ndo esquegcam, meus Amigos
e Colaboradores, que este ano,
ld para o més de julho, obriga-
toriamente teremos que dar
o pontapé inicial no processo
eleitoral, para a renovagdo da Dire-
toria e Conselho, cujos mandatos se
encerrardo em fevereiro de 2022.

Ld se vdo quatro anos de ges-
tdo, mais uma vez. Mas isso é uma
discussdo para o més dejulho. Agora
é arregacar as mangas e trabalhar!

Neste niimero as pautas estdo bem
tranquilas, sinalizando boas noti-
cias em relagdo a qualidade dos lu-
brificantes, ao mercado em geral e
um interessante trabalho desenvol-
vido pela Associag¢do Brasileira de
Engenharia Automotiva, de escla-
recimento a populacdo em geral so-
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bre lubrificantes, contendo infor-
macoes bdsicas de forma diddtica,
bastante esclarecedoras.

Tudo vai melhorar, hd de melho-
rar, repetindo os versos da cang¢do
de Chico e Caetano:

“Mesmo com o todavia / Com todo
dia / Com todo ia / Todo ndo ia /
A gente vai levando / A gente vai
levando / A gente vai levando /
A gente vai levando essa guia”

Enfim, Bom Ano.

Muito obrigado e boa leitura.
Laercio Kalauskas
Presidente do Sindilub

Solugoes em oleos sustentaveis de alta performance

en I1WQI‘1 com.br
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Producao de lubrificantes fecha 2020 com alta de 10,22%, diz Sindicom
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Quando vocé compra um lubrificante
da marca Petrol, vocé compra
qualidade e sustentabilidade.
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MEIO AMBIENTE
Por Renato Vaisbih

O setor de lubrificantes esta
dispensado do preenchimen-
to dos novos formularios exigi-
dos desde o dia 1 de janeiro de
2021, de acordo com a Porta-
ria MMA 280, de 29 de junho de
2020, que instituiu o Manifesto
de Transporte de Residuos (MTR
Nacional).

O documento tem o objetivo
de disciplinar os dados, estu-
dos e outras informacodes rela-
cionadas a gestao dos residuos
solidos no territorio nacional,
como é o caso do oleo lubrifi-
cante usado e/ou contaminado
(oluc) e das embalagens plasti-
cas usadas de lubrificantes.

Mas atencao: aisencao do envio
dos novos formularios vale ape-
nas para os residuos que fazem
parte de programas de logisti-
cas reversa. Ou seja, para o0 en-
caminhamento de outros con-
taminantes gerados na troca de
6leo é necessario fazer o preen-
chimento do MTR (Veja BOX).

A Companhia Ambiental do Es-
tado de Sao Paulo (Cetesb), que
ja havia criado o Sistema Esta-
dual de Gerenciamento Online
de Residuos Sdlidos (Sigor), por
meio do Decreto 60.520/2014,
respeitando o disposto na por-
taria do Ministério do Meio Am-
biente (MMA), fez adaptacdes
para evitar o envio de infor-
macodes em duplicidade, imple-
mentando o Sigor Médulo MTR.

O diretor executivo do Sindirre-
fino, Walter Francolin, reconhe-
ce o esforco das autoridades da
area ambiental para “disponibi-
lizar instrumentos e funciona-
lidade adequada para o cum-
primento da regulamentacao
vigente em ambito federal ou
estadual, com o minimo de du-
plicidade possivel”.
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Agentes envolvidos na logistica reversa
de oluc e embalagens pldsticas usadas
de lubrificantes jd possuem mecanismos
proprios de controle dos residuos

Ele diz que, apds consulta a Ce-
tesb, “seguindo a recomenda-
cdo de evitar-se a duplicida-
de de informacdes, os setores
de logistica reversa que con-
tam com instrumentos especi-
ficos e documentacao habil ao
controle, se acham dispensados
da utilizacdo do MTR estadual.
Nessa linha de orientacao, o sis-
tema de Logistica Reversa (co-
leta e Rerrefino) de 6leos lubri-
ficantes pos-consumo se acha
desobrigado do preenchimento
do Sigor Modulo MTR".

Francolin destaca, no entanto,
que prevalecem as normas do
Sistema Nacional do Meio Am-
biente (Sisnama) e da ANP, pre-
vistas na regulamentacdo da
Politica Nacional de Residuos
Solidos (PNRS).

A Cetesb, continua o dire-
tor executivo do Sindirrefino,
“também alerta que fica man-
tido o procedimento referen-
te a obrigatoriedade da solici-
tacdo de CADRI - Certificado
de Movimentacdo de Residuos

de Interesse Ambiental, que é
um documento no qual o érgao
ambiental aprova o encaminha-
mento de residuos de interesse
ambiental a locais de reproces-
samento, armazenamento, tra-
tamento ou disposicdo final”.

Com relacdao ao MTR Nacional,
em resposta a um questiona-
mento da Fecombustiveis, o
MMA esclareceu que, “no caso
de descarte de 6leos lubrifican-
tes e embalagens plasticas usa-
das de lubrificantes, ndao ha ne-
cessidade de uso do Sistema
MTR, tendo em vista que ja exis-
teum sistema de coleta que do-
cumenta essa retirada e desti-
nacao”.

Em sua resposta, o MMA reco-
nhece que o gerador (Posto de
Combustivel) dos residuos so-
lidos esteja enviando o oluc e
as embalagens plasticas usa-
das para uma empresa autori-
zada pela ANP e devidamente li-
cenciada pelo 6rgao ambiental
para se enquadrar na condicao
de destinador.



O preenchimento do MTR é obri-
gatorio para todos os demais re-
siduos contaminantes eventual-
mente gerados na troca de 6leo
que nao fazem parte de progra-
mas de logistica reversa (como é
o caso do oluc e das embalagens
plasticas usadas), tais como es-
topas, panos, filtros, serragem,
areia ou até mesmo EPIs utiliza-
dos pelos funciondrios do esta-
belecimento.

No momento em que a retirada
desses residuos for realizada, o
estabelecimento recebe do con-
dutor responsavel pelo veiculo
que fard o transporte do mate-
rial uma versao fisica do formu-
lario do MTR, em papel.

O documento deve conter in-
formacdes sobre a quantida-

OUTROS RESIDUOS

de do residuo que esta sendo
retirada, quem esta fazendo o
transporte e qual o destino. A
empresa tera de fazer, em tem-
po real, ainsercao dos dados no
sistema online do MTR.

A declaracao final precisa ser
impressa e entregue ao condu-
tor que esta fazendo a coleta e
transporte dos residuos. Ele ndo
pode sair do estabelecimento
sem essa declaracdao em maos.

A transportadora e o destinador
final também terdo de preencher
o MTR. As informacdes dos trés
formuldrios serdao confrontadas
e, evidentemente, ndao pode ha-
ver incongruéncias.

Apéds dez dias Uteis da coleta e
preenchimento do MTR online,

o gerador podera fazer a emis-
sdao do Certificado de Destina-
¢ao Final (CDF), documento que
comprova que ele deu a desti-
nacdo correta para os residuos
considerados perigosos.

Os sistemas estaduais de pre-
enchimento do MTR em Sao
Paulo, Minas Gerais, Rio de Ja-
neiro, Rio Grande do Sul e Santa
Catarina ja estao integrados ao
MTR nacional. Assim, as empre-
sas desses estados devem fazer
o preenchimento do médulo lo-
cal, que as informagdes serdo
automaticamente encaminha-
das ao sistema federal.

Ja para os estabelecimentos dos
demais estados e do Distrito Fede-
ral, ainda é necessario fazer o pre-
enchimento do MTR nacional.
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PRODUCAO DE
LUBRIFICANTES FECHA

2020 COM ALTA DE 10,22%,
DIZ SINDICOM

Dados indicam que ICONIC e BR Distribuidora
permanecem nas duas primeiras posicoes

no market share; Shell (32) e Cosan (4.2)
inverteram lugar no ranking

MERCADO
Por Renato Vaisbih

O Sindicato Nacional das Em-
presas Distribuidoras de Com-
bustiveis e Lubrificantes (Sindi-
com) divulgou no final de janeiro
oresultado do mercado referen-
te ao més de dezembro de 2020,
tornando possivel uma analise
mais detalhada sobre os efeitos
da pandemia do novo coronavi-
rus no setor.

Se for considerado apenas o més
de dezembro, em 2020, 0s pro-
dutores disponibilizaram 85,55
mil m® aos distribuidores e con-
sumidores finais por meio de ou-
tros canais. Isso significa um au-
mento de 10,22% em relacao ao
més do ano anterior, quando a
producdo foi de 77,61 mil m>.

Durante o ano inteiro, porém,
a producao geral das oito as-
sociadas do Sindicom ficou em
torno de 1,028 milhdo de m?, re-
gistrando uma ligeira reducao
na comparacao com o resultado
de 2019, que havia sido de 1,056
milhdo de m>,

O resultado do ultimo més do

ano passado também aponta re-
cuperacao do setor, umavez que
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houve grande oscilacao durante
todo o ano, principalmente por
causa dos reflexos da pandemia
de Covid-19.

Em abril, quando boa parte dos
veiculos automotores ficaram
estacionados devido a quaren-
tena mais rigorosa nos centros
urbanos, foi registrado o menor
volume de producao: 45,66 mil
m?®. O maior volume foi apurado
em julho: 103,50 mil m®.

Os dados de mercado divulga-
dos pelo Sindicom consideram
informacdes repassadas pelas
companhias ao Sistema de In-
formacdes de Movimentacao de
Produtos da Agéncia Nacional
do Petroleo, Gas Natural e Bio-
combustiveis (SIMP/ANP) e sao
consolidados pelo Instituto Bra-

sileiro de Economia da Fundacao
Getulio Vargas (IBRE/FGV).

Como o IBRE/FGV aponta se-
paradamente os dados de cada
uma das associadas do Sindi-
com, é possivel ter a exata po-
sicdo de cada uma das empresas
no mercado em relacao aos de-
mais agentes.

Dessa forma, em dezembro de
2020, o market share tinha na li-
deranca a ICONIC, seguida pela
BR Distribuidora, Shell, Cosan,
Petronas, YPF, Castrol e Total. Ao
se fazer uma comparacao com o
mesmo més em 2019, o ranking
nao teve grandes mudancas, a
nao ser a inversao de posicoes
de Cosan, que estava na terceira
colocacao, e a Shell, que ocupa-
va a quarta posicao.
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Apesar de ligeira queda em 2020, coordenador da ANP
elogia qualidade dos lubrificantes, com média de produtos
conformes em 97,2% nos ultimos quatro anos

CAPA
Por Renato Vaisbih

A Agéncia Nacional do Petroleo,
Gas Natural e Biocombustiveis
(ANP) publicou na ultima semana
de dezembro a mais recente edi-
cdao do Boletim do Programa de
Monitoramento de Lubrificantes
(PML), com o segundo pior resul-
tado do indice de qualidade pon-
derado desde que ele foi cria-
do, com 96,1% de conformidade.
O resultado s6 havia ficado abai-
X0 desta marca uma unica vez,
94,9%, em junho de 2017.

A queda, no entanto, ndao preo-
cupa o coordenador do Centro
de Pesquisas e Analises Tecnolo-
gicas (CPT) da ANP, Fabio da Silva
Vinhado. Segundo ele, “é impor-
tante registrar que 2020 foi um
ano sem precedentes, devido a
pandemia, mas, mesmo assim, o
PML continuou, publicamos qua-
tro boletins e os indices de qua-
lidade permaneceram elevados.
Além disso, em um trabalho con-
junto entre o CPT, vinculado a
Superintendéncia de Qualidade
da ANP, e os Nucleos de Fiscali-
zacao da ANP, intensificamos as
acoes de fiscalizacdao, o que nos
permitiu autuar algumas poucas
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empresas que continuam ofer-
tando lubrificantes com proble-
mas de qualidade”.

O primeiro boletim do PML foi pu-
blicado em maio de 2007, a partir
da analise de amostras coletadas
em todo o pais e encaminhadas
para laboratdérios credenciados
pela ANP. Mas foi somente uma
década depois, em 2017, que sur-
giu o indice de Qualidade Ponde-
rado (IQP), “para corrigir distor-
coes relacionadas aos produtos
mais comercializados, ou seja,
guando consideramos a parti-
Cipacdo da empresa no merca-
do estamos ajustando o indice de
nao conformidades para a reali-
dade do que é de fato vendido ao
consumidor”, explica Vinhado.

O calculo do IQP é realizado mul-
tiplicando-se o numero de amos-
tras ndao conformes por empresa
pela participacdao dela ho merca-
do (market share). Em segquida, o
resultado é dividido pelo total de
amostras coletadas daquela em-
presa. Os dados de participacao
de cada empresa no mercado sao
aqueles que constam no Sistema
de Informacoes e Movimentacao
de Produtos (SIMP) da ANP.

A média geral do IQP entre a pri-
meira publicacdo - agosto de
2017 - e a mais recente - dezem-
bro de 2020 - ¢ de 97,2%. O me-
Lhor resultado foi registrado em
agosto de 2017;99,3%. O pior, um
més antes; 94,9%. (Veja tabelal)

O declinio constante da média
anual do IQP - 97,4% em 2017;
97,3% em 2018; 97,0% em 2019; e
97,0% em 2020 - ndo abala o oti-
mismo do coordenador do CPT
com relacao a qualidade dos lu-
brificantes disponiveis no merca-
do nacional.

Para ele, “falar em indice de con-
formidade acima de 95% com



TABELAI

PML - INDICE DE QUALIDADE PONDERADO (IQP) - EM %

abr/17 jun/17 ago/17 out/17 dez/17

96,6 94,9 99,3 98,6 97,7 97,4
mar/18 jul/18 dez/18

98,1 97,0 96,9 97,3
mai/19 ago/19 nov/19 dez/19

97,6 97,0 971 96,5 97,0
abr/20 mai/20 jul/20 dez/20

97,2 97,7 96,9 96,1 97,0

MEDIA GERAL 2017-2020: 97,2

base no IQP, que é o indicador
mais fidedigno da realidade do
mercado, € extremamente po-
sitivo. Significa que mais de 95%
dos oleos lubrificantes automo-
tivos ofertados ao consumidor
brasileiro atendem a elevados
padrdes de qualidade. Temos em-
presas sérias e comprometidas
com a qualidade total, bem como
profissionais extremamente qua-
lificados no pais e que sao refe-
réncias mundiais em sua area.
A ANP também conta com um
corpo técnico extremamente
qualificado e dedicado para tratar
do assunto. Existem problemas
pontuais que estao sendo trata-
dos muito de perto pela Agéncia”.

Para que a queda na qualida-
de ndo se acentue, Vinhado re-
comenda aos produtores as se-

guintes acodes: “manter as boas
praticas de producdo, que ja sao
seguidas pela maioria das em-
presas; gerir seus processos, de
forma a checar a ajustar sempre
que problemas forem observa-
dos; e participar das rodadas do
PIL, que permite identificar pro-
blemas analiticos e iniciar acoes
corretivas nos laboratérios que
realizam controle de qualidade
de seus produtos”.

O PIL - Programa de Compara-
cao Interlaboratorial de Lubrifi-
cantes, realizado pelo CPT desde
2016, tem como principal objeti-
vo fornecerinformacdes para que
os laboratdérios, na maioria das
vezes das empresas produtoras,
aprimorem seus procedimentos
de garantia da qualidade dos lu-
brificantes automotivos.

Ja foram realizadas cinco edicoes
do PIL, com a participacdo vo-
luntaria dos laboratoérios. O pro-
grama foi suspenso em 2020 por
causa da pandemia, mas Vinhado
diz que existe a intencao de que
seja retomado neste ano.

O boletim do PML divulgado em
dezembro de 2020, como de cos-
tume, apresenta analises feitas
nas amostras coletadas com re-
lacdo a registros dos produtos e
qualidade e, mais uma vez, merece
atencao os lubrificantes com adi-
tivacao ausente ou insuficiente.

O documento indica que, das 662
amostras avaliadas, 635 (95,9%)
estavam conforme e 27 (41%)
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apresentaram ao menos uma ir-
regularidade relacionada ao re-
gistrojunto a ANP e ndao seguiram
para analise do conteudo das em-
balagens. (Veja grafico Il)

Quanto a aditivacao, foram ana-
lisados os elementos quimicos
Calcio, Magnésio, Fosforo, Zinco
e Molibdénio, sendo que 71amos-
tras (11,2%) apresentaram nao
conformidades: 23 (32,4%) regis-
traram auséncia de aditivacdo e
48 (67,6%), aditivacao insuficien-
te. (Veja graficos Il e 1V)

O boletim do PML reitera que
“a dosagem adequada e a tecno-
logia do aditivo utilizado na for-
mulacdo do 6leo lubrificante
estao intrinsecamente relacio-
nadas ao seu nivel de desempe-
nho e a auséncia pode ocasionar
0 problema da sublubrificacao.
A sublubrificacdo dos moto-
res automotivos ocorre quando
sdao utilizados 6leos lubrifican-
tes de baixa qualidade em con-
dicdes mais severas de compres-
sdao, temperatura e rotacao, de
maneira a ndo satisfazer as exi-
géncias dos novos motores. A su-
blubrificacdo de um motor di-
minui sua vida util, podendo, em
alguns casos, causar sérios da-
nos aos equipamentos, acarre-
tando grande prejuizo econémi-
Co ao consumidor”,

O documento ainda apresenta
uma tabela enumerando nominal-
mente os 23 o6leos lubrificantes
gue apresentaram adivitacao au-
sente. Aintegra do boletim do PML
estd disponivel no site da ANP.

Vinhado coloca a equipe de lubri-
ficantes do CPT a disposicdo dos
produtores e agentes do setor
para esclarecer duvidas sobre o
registro de produtos ou controle
de qualidade. “Vale ressaltarque a
melhora de qualidade observada
desde o inicio do PML, em 2006,
é resultado do esforco conjunto
da ANP com os agentes econémi-
cos e demais entidades, como é o
caso do Sindilub”, conclui.
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ADITIVACAO AUSENTE
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EQUIFAMENTOS PARA LUBRIFICACAD E ABASTECIMENTO

PROPULSORAS PNEUMATICAS

P > Auto lubrificante:

> Menor consumo de ar;

>> Menor nivel de ruido:

‘..’_ >> Maior pressao de saida.
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UALIDADE
CERTIFICADA

Empresa de equipamentos para lubrificagdo
e abastecimento conquista certificacdo
internacional ISO 9001, que assegura
sistemas de gestdo de qualidade

FIQUE POR DENTRO
Por Renato Vaisbih

As vésperas de completar
uma década no mercado, a
Lubmix, especializada na co-
mercializacao de solucdes
para lubrificacao, abasteci-
mento e borracharia, iniciou
as comemoracdes com a noti-
cia de que recebeu a certifica-
¢ao 1SO 9001.

No caso da Lubmix, todo o pro-
cesso demorou cerca de nove
meses e, apos a contratacdo
de uma consultoria, a certifi-
cacdo foi realizada pela TUV
Rheinland, de origem alema
e uma das principais do mun-
do, que atua desde 1872 e, na
sua apresentacao sobre a nor-
ma 1SO 9001, explica que “os
fluxos de trabalho bem con-
cebidos contribuem de forma
decisiva para a qualidade dos
seus produtos ou servicos”.

Segundo Rodrigo Sallum, CEO
da empresa, “o padrao de qua-
lidade sempre foi uma priori-
dade para nés e a certificacao
garante que podemos mostrar
para 0s nossos clientes, prin-
cipalmente grandes empresas

sindilub.org.br

que solicitam projetos, todo o
padrdo de qualidade que nos
aplicamos nas nossas ativi-
dades. E um divisor de 4guas,
porque raramente um clien-
te vem aqui para visitar nos-
sas instalacdes e verificar qual
0 padrao de qualidade”.

O executivo conta que ao re-
ceber a visita dos represen-
tantes da TUV Rheinland, logo
no primeiro feedback ouviu
que a Lubmix praticamente ja
cumpria todas exigéncias de
qualidade, mas precisava “pas-
sar tudo para o papel”.

“Eu fiquei até surpreso. Sig-
nificava que a gente ja seguia
padrdes de qualidade, recebi-
mento e envio de mercadorias,
controle de assisténcia técni-
ca, laudos, controle de esto-
gue... mas a gente precisava
documentar todos 0s proces-
sos, por exemplo, com rela-
térios ou formularios e pes-
quisas realizadas junto aos
clientes. Isso foi algo que nos
deixou muito feliz", lembra.

Além disso, para o executivo, o
fato de ter recebido o selo ISO
9001 antes de a empresa ter
completado dez anos é algo
que deixou a equipe ainda mais

motivada, pois agora temalgo a
mostrar que ratifica tudo que é
dito nas apresentacdes para 0s
clientes, nos e-mails enviados
ou nas campanhas de vendas.

“Estamos vendo uma movi-
mentacdao no mercado de lu-
brificantes, até mesmo entre
as pequenas empresas, de im-
plementar padrdes. Entdo, €
importante mostrar que aqui
na Lubmix a gente tem um di-
ferencial, com qualidade certi-
ficada”, complementa Sallum.

Ele esclarece que a renovacao
da I1SO 9001, nos primeiros trés
anos, acontece a cada doze me-
ses, onde “o auditor verifica se
0S processos continuam corre-
tos, documentados, dentro do
padrao e se houveram me-
lhorias, como o lancamen-
to de novos produtos, que
se enquadram nas normas.
A partir do terceiro ano, o pra-
ZO pararenovagao é maior”.

Com relacao ao lancamento de
novos produtos, Sallum fazum
pouco de mistério: “a Lubmix
completa dez anos em outu-
bro de 2021e estamos pensan-
do em algo especial, a altura
da empresa, para marcar essa
data importante”.
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ISENCAO DO
ICMS SOBRE

OLUC: VITORIA
DA SOCIEDADE

LEGISLACAO/ICMS
Por Renato Vaisbih

O Conselho Nacional de Politica Fa-
zendaria (Confaz), que reune os se-
cretdrios de Fazenda de todos os
Estados e do Distrito Federal, con-
cedeu isencdao do ICMS por prazo
indeterminado “as saidas de o6leos
lubrificantes usados ou contami-
nados para estabelecimento rerre-
finador ou coletor revendedor au-
torizado pela Agéncia Nacional do
Petroleo, Gas Natural e Biocom-
bustiveis - ANP".

Segundo o diretor executivo do
Sindicato Nacional da Industria do
Rerrefino de Oleos Minerais (Sin-
dirrefino), Walter Francolin, a me-
dida beneficia todos os setores li-
gados aos lubrificantes e assegura
as acbdes em prol do meio ambiente
e do desenvolvimento sustentavel.

Em comunicado publico, a Asso-
ciacao Ambiental para Coleta, Ges-
tao e Rerrefino do Oluc, Ambioluc,
pontuou que “a decisdo so traz be-
neficios a pauta ambiental e a so-
ciedade ao incentivar os geradores
a destinarem o oluc ao rerrefino,
permitir que as empresas coletoras
invistam em infraestrutura ope-
racional para ampliar a coleta em
todo o pals, assim como permite
que os rerrefinadores aumentem a
producao de oleos basicos, ofere-
cendo ao mercado interno produ-
tos reciclados de alta qualidade”.

sindilub.org.br

Francolin lembra que a solicita-
cao para a isencao definitiva do
ICMS sobre a coleta de oluc nao
vem de hoje. “Com a Constituicao
de 1988, extinguiu-se o chama-
do imposto unico, de competén-
cia da Uniao e gque incidia sobre
combustiveis, lubrificantes e mi-
nerais no pais, deslocando tais
produtos para o novo regime de
tributacao, inclusive a estadual,
e sujeicao ao ICMS”, afirma.

Como aquela situacao criava um
custo elevado para a operacao
de coleta dos lubrificantes pos-
-consumo, complementa o dire-
tor executivo, “o Sindirrefino de-
senvolveu forte trabalho junto
a Comissao Técnica Permanente
do Confaz - COTEPE, com o obje-
tivo de se estabelecer mecanis-
mo diferenciado para regular as
operacdes com oluc, provenien-
te de consumidores finais”.

Foi dai que surgiu o Convénio
ICMS 03/90, concedendo isen-
cao do ICMS sobre a coleta de
oluc, que precisava ser prorro-
gado de tempos em tempos. E
tudo ia bem até agosto de 2020,
quando o governo paulista deci-
diu apresentar novas regras para
0 imposto, limitando isencao.

“Face ao perigo iminente de re-
trocesso da atividade e possivel

Beneficio fiscal
concedido em

1990 agora torna-

se definitivo por
decisdo conjunta dos
secretdrios de Fazenda
de todos os Estados e
do Distrito Federal

prejuizo ambiental, o Sindirrefino
e a Ambioluc, com forte apoio do
Sindilub, dirigiram apelos aoc go-
verno paulista e ao Confaz”, con-
ta Francolin.

As entidades esclareceram a Se-
cretaria de Infraestrutura de
Meio Ambiente do Estado de Sao
Paulo e a Secretaria da Fazenda
do Estado que o0 mecanismo da
isencdo nao representava renun-
Cia ao imposto, porgue o tributo
era postergado para momentos
subsequentes a essa fase opera-
cional, por exemplo, na comer-
cializacao de oleos basicos ad-
vindos da reciclagem.

Do material apresentado, ainda
constavam resultados do setor,
responsavel em 2019 pela coleta
e processamento de 480 milhdes
de litros de oluc, atendendo cer-
ca de 25% das necessidades in-
ternas de 6leo basico para for-
mulacao de lubrificantes.

Os mesmos argumentos tam-
bém foram encaminhados a CO-
TEPE/Confaz que, no apagar das
luzes de 2020, acolhendo as jus-
tificativas do setor e areivindica-
cao de que aisencao foi mais pe-
rene, decidiu que a mesma seria
por prazo indeterminado, caben-
do a cada unidade da federacao a
sua regulamentac.ao.



FIQUE POR DENTRO
Por Renato Vaisbih

A Comissao Técnica de Lubrifican-
tes, Aditivos e Fluidos da Associa-
¢cado Brasileira de Engenharia Au-
tomotiva encerrou 2020 com a
divulgacao de um video didati-
co sobre 6leos lubrificantes, como
complemento a cartilha que havia
sido publicada no inicio do ano.

A cartilha, disponivel em pdf no site
da AEA, na area “Publicacdes Técni-
cas”, apresenta informacdes basicas
sobre os lubrificantes, como as dife-
rencas entre 0s 6leos minerais, sinté-
ticos e semissintéticos. Também sao
detalhadas as especificacdes rela-
cionadas a viscosidade dos produtos
e para niveis de desempenho.

A cartilha ainda recomenda que o
manual do proprietario seja consul-
tado para definicao do tipo de lubri-
ficanteeperiodosdetroca.Quantoa
reposicao do nivel, a recomendacao
€ para que nao seja feita com pro-
dutos de tipos diferentes e que se
faca uma avaliacdo sobre o real mo-
tivo da necessidade de “completaro
6leo” pois pode serum indicativo de
problemas no motor.

A Ultima parte da publicacdo
alerta para a destinacdao corre-
ta do oleo lubrificante usado
e/ou contaminado (oluc), que é o
rerrefino. A cartilha e o video lan-
cado no YouTube (veja a integra do
texto no box) foram produzidos
pela Lwart Solucdes Ambientais
e cedidos a AEA.

Outro documento divulgado pela
AEA foi o “Relatorio de Atividades
2020 - A gente pensa, 0 Brasil acele-
ra”, com detalhes dos eventos reali-
zados pela entidade, com registro da
parceria institucional com o Sindilub.

Um dos destaques do ano passado
foi o Xlll Simposio Internacional de

ATENCAO AOS
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iNTEGRA DO TEXTO DO VIiDEO NO
CANAL DA AEA NO YOUTUBE

O dleo lubrificante é utilizado para
minimizar o atrito entre as pecas de
um motor e assim diminuir o desgas-
te do equipamento.

Seu principal componente é o 6leo
basico.

A principal caracteristica do lubri-
ficante é definida pela viscosidade,
que pode ser grossa - ou seja, mais
viscosa - ou fina - menos viscosa.

Jdaqualidadeeodesempenhodoslu-
brificantes saoindicados por normas.
A mais conhecida é a API.

Com o esgotamento dos aditivos e
a contaminacdo, as funcgoes dos lu-
brificantes ficam comprometidas e a
troca torna-se necessaria. O periodo
de troca é definido pelo fabricante do
equipamento. Veiculos com monito-
ramento eletrénico podem ter indi-
cacao por meio de aviso no painel.

O oluc é considerado um residuo pe-
rigoso, capaz de contaminaradgua e
o solo. Porisso, a coleta do oluc deve
ser feita por uma empresa autoriza-
da, que garanta a destinacao correta
do produto, no caso o rerrefino do

Lubrificantes, Aditivos e Fluidos, com
0 tema “Mobilidade, Eletrificacao
Automotiva e a Industria do Lubri-
ficante”. O encontro foi dividido em
dois painéis: um deles dedicado aos
veiculos leves e 0 outro, aos veicu-
los pesados. No intervalo, houve uma
roda de conversa.

O relatério da AEA também apre-
sentou as atividades da Comissao
Técnica de Lubrificantes e Fluidos,

» OLEO

lubrificante

OLUC

Oleo lubrificante
usado ou contaminado

Oleo basico. O processo tem como
objetivo direciona-lo novamente
para fabricacdo de um novo 6leo lu-
brificante.

Portanto, vale ressaltar que, devido
ao0s riscos a saude e ao meio am-
biente, a correta destinacdo do 6leo
usado ou contaminado é uma res-
ponsabilidade de todos.

gue tem Charles Conconi, da Mer-
cedes Benz, como coordenador; e
Arley Barbosa da Silva, da Promax,
como vice coordenador.

O documento traz a programacao
prevista para 2021, incluindo o X1V
Simposio Internacional de Lubrifi-
cantes, Aditivos e Fluidos, no dia
27 de outubro; e o Curso AEA Lu-
brificantes - Mddulo |, no dia 16
de abril.

sindilub.org.br
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PARA BOAS DECISOES
NOS NEGOCIOS

Empresa especializada em softwares de gestdo no setor de combustiveis
e troca de 6leo ndo se restringe a oferecer solugées no mundo virtual

PARCERIA
Por Renato Vaisbih

A Meta Tecnologia, com sede
em Londrina (PR), € uma das
poucas desenvolvedoras de
solucdes tecnolodgicas do Bra-
sil especializadas em softwa-
res exclusivos para reven-
dedores e distribuidores de
combustiveis e lubrificantes e
lojas de conveniéncia. E mais:
“estamos focados em concei-
tos de gestdo, no que a tecno-
logia pode agregar ao negocio.
Nao é apenas um sistema para
aumento de vendas ou que
esta nanuvem. Isso é o beabd”,
afirma Célio Vinicius Lemes,
diretor comercial da empresa.

Na visdo dele, o empresa-
rio, nos dias atuais, “esta mais
preocupado em ter informa-
¢oes disponiveis em qualquer
lugar, em tempo real e confia-
veis, porque ele vai utilizar es-
ses dados para tomar decisodes
importantes para o negoécio”.

Ciente da importancia das
informacdes geradas pelos
softwares para a gestao dos
negocios, a Meta Tecnologia
também passou a considerar
relevante oferecer um acom-
panhamento aos seus clien-
tes, como uma espécie de con-
sultoria informal.

sindilub.org.br

CELIO VINICIUS LEMES

“Do lado do cliente, ndo bas-
ta adquirir o software e colo-
car ele para rodar. E a gente
nao quer so dar a ferramenta
para ele usar; a gente quer en-
sinar ele a usar da melhor ma-
neira, sem a necessidade de
contratar um gestor ou con-
sultor. Anossa atuacao, entao,
nao é apenas técnica, foge um
pouco do comum, mas agrega
valor para 0os nossos clientes”,
diz Lemes.

O executivo cita os métodos
de controle de estoque como
exemplo, lembrando que nem
todos os empresarios conhe-
cem as varidveis que devem
ser consideradas com rela-
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¢do ao fluxo de mercadorias
em uma empresa, inclusive na
composicao de precos ao con-
sumidor final. E ainda reite-
ra que o controle de estoque é
fundamental para que ndo fal-
tem produtos ou que esses fi-
quem encalhados.

“Para eu vender uma merca-
doria, eu vou inserir o custo
que eu tive para adquiri-la, um
porcentual de margem de lu-
Cro e o sistema vai me sugerir
um preco de venda. Mas esse
custo, quando o empresario
comprou o produto pela pri-
meira vez, é facil de entender.
Agora, quando se estd em um
fluxo de comprar varias vezes,



BENEFiCIOS PARA ASSOCIADOS DO SINDILUB

A Meta Tecnologia e o Sindilub firmaram uma par-
ceria que vai assegurar um avanco na gestdo dos
negocios dos associados do sindicato. O acordo
prevé que as empresas terdo acesso gratuito ao
moédulo “Meta Smart” e mais 10% de desconto na
manutencao mensal.

O modulo “Meta Smart” é um aplicativo para smart-
phones com sistema operacional Android ou 10S (Apple)
que permite acompanhar o desempenho dos negocios
de qualquer lugar onde o usuario estiver.

Com o app, € possivel fazer consultas aos registros
no banco de dados da empresa, verificar contas a
pagar e a receber, controle de estoques, verificar
o desempenho dos funcionarios, realizar projecdes
de vendas e ainda pode ter interacdao com os dados
de outros modulos oferecidos pela Meta de acordo
com as necessidades de cada cliente.

Os associados interessados em mais detalhes sobre
a parceria devem entrar em contato com o sindica-
to pelo e-mail sindilub@sindilub.org.br

de compor o estoque com o0 que
vocé ja tinha do produto no seu
estabelecimento, é preciso olhar
para o tipo de método de con-
trole de estoque que vai utilizar.
Muitos acabam olhando apenas
para o ultimo custo ou de um pe-
riodo especifico, enquanto existe
a metodologia da média ponde-
rada contabil, que & mais apro-
priada. Entdao, a gente ensina o
nosso cliente sobre esses con-
ceitos e de como ele pode utili-
zar o software para ter melhores
resultados”, detalha Lemes.

Ele complementa que, quan-
do a Meta Tecnologia fecha um
novo cliente, sua equipe faz uma
imersdo e, além do treinamento
técnico, verifica as operacdes e
identifica como é possivel ajudar
0S negocios.

“A gente tem uma vivéncia no dia a
dia, conhecemos muitos casos de
sucesso de outros clientes ou do
mercado, e podemos dar orienta-
cOes para 0s nossos clientes que
ndo se restringem a utilizacao ro-
tineira dos softwares”, argumenta.

Lemes destaca que as solucdes
oferecidas pela Meta Tecnolo-
gia estdo adaptadas a Lei Geral
de Protecdo de Dados (LGPD), que
entrou em vigor em setembro de
2020 e cujas multas - que podem
chegar a R$ 50 milhdes - come-
cam a ser aplicadas em agosto.

Outro diferencial importante é que a
empresa atende clientes em todo o
territério nacional, com condicdes de
se adaptar as diferentes legislacdes
estaduais e do Distrito Federal, prin-
cipalmente as questdes tributarias.

A Meta Tecnologia foi criada em
1997, dentro da incubadora da
Universidade Estadual de Londri-
na (UEL), com trés fundadores -
Ricardo Hondrio Raquel, Roberval
Antdnio Moreno e Rodrigo Tor-
res — e o objetivo de desenvolver
softwares destinados a gestao de
todos os tipos de negocios, inde-
pendentemente do segmento.

Pouco tempo depois, no entan-
to, surgiu o desafio de criar uma
complexa solucdo para automa-
cao e integracao de bombas de
postos de combustiveis. Como
resultado foi mais do que satis-
fatério, a empresa teve condi-
coes de sair da incubadora e ca-
minhar com as proprias pernas,
especializando-se no setor de
combustiveis, lubrificantes e lo-
jas de conveniéncia.

© (11) 2446-2140 EI© lubrificantesroyal & lubrificantesroyal.com.br
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TECNOLOGIA QUE GARANTE
A POTENCIA DO SEU MOTOR!
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LANCAMENTO
Por Renato Vaisbih

O material promocional e as en-
trevistas com técnicos da DNK
Automotive deixam eviden-
tes um dos principais diferen-
ciais do Graffeno, condiciona-
dor de metais recém-lancado
no mercado brasileiro: o produ-
to é “duzentas vezes mais forte
do que 0 aco”!

O coordenador técnico Jodo
Carlos Neis explica que “as na-
noparticulas do Graffeno sao
extremamente pequenas e,
ao mesmo tempo, resistentes.
Quando suas propriedades sao
empregadas na protecao dos
motores, criamos o ambiente
perfeito para a drastica redu-
cao do desgaste dos seus com-
ponentes”.

Ele também destaca outras ca-
racteristicas do produto, como
o fato de que o condicionador
de metais ser ‘“superconcen-
trado”, apresentado em frascos
com apenas 50ml, e mesmo as-
sim ser capaz de reduzir em até
18% o desgaste do motor, con-
tribuir para melhor eficiéncia e
minimizar o consumo de com-
bustivel.

“O Graffeno utiliza como princi-
pio ativo as revolucionarias mo-
léculas de grafeno e, por isso,
entrega alto desempenho e efi-
cacia na protecao dos motores”,
prossegue Neis.

sindilub.org.br

“NAS
NANOPARTICULAS
“SA DO MOTOR
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Para se ter uma ideia da com-
posicao do grafeno, de acor-
do com o material descritivo da
DNK Automotive, esse elemen-
to é uma das formas cristalinas
do carbono e a estrutura prima-
ria que compoe o grafite.

Geralmente utilizado nas lapi-
seiras comercializadas em pa-
pelarias e utilizadas por estu-
dantes e nos escritorios Brasil
afora, um grafite com 0,7 mm
de espessura contém, aproxi-
madamente, trés milhdes de
camadas de grafeno.

Outras comparacdes curio-
sas apresentadas pela DNK
Automotive também auxiliam
a compreender a eficacia do
Graffeno: “o grafeno é o0 mate-
rial mais condutivo do mundo”,
“mais fino criado pelo homem;
um milhdo de vezes mais fino

- ROSAS:
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Novo
condicionador
de metais atua
em conjunto
com lubrificante
e também
contribui

para melhor
eficiéncia e
reducdo do
consumo de
combustivel

do que um fio de cabelo hu-
mano” e “flexivel, transparente
e maleavel”.

Neis chama a atencdo para o
trabalho em conjunto entre o
condicionador de metais e o lu-
brificante. “Definitivamente o
fato de o condicionador de me-
tais trabalhar em conjunto com
o lubrificante e ndo o substituir
€ muito importante. Existe mui-
ta desinformacdao no mercado
em torno deste topico e clarear
este ponto é essencial”, alerta.

Segundo ele, “é preciso refor-
car que a tecnologia de pon-
ta e a qualidade do produto sao
pontos chave. Trouxemos para
0 mercado um produto super-



concentrado que muda
0 conceito de protecao
antidesgaste”.

O coordenador técni-
co detalha que o atrito
entre as pecas metali-
cas que compde 0 mo-
tor reduz quando es-
sas entram em contato
com as nanoparticulas
do novo produto. “Isso
exige menos forca para
que o motor funcione,
reduzindo o consumo
de combustivel; tam-
bém ha uma diminuicao
da vibracao do motor
e, consequentemente,
dos ruidos; e, por fim,
um menor desgaste das
préprias pecas metali-
cas’, aponta.

A campanha de lanca-

mento do Graffeno enu-

mera quatro “efeitos” do con-
dicionador de metais: ‘“efeito
rolamento: as nanoparticulas as-
sumem a forma de esferas que
com o rolamento reduzem o atri-
to; efeito filme protetor: as nano-
particulas adsorvem na superficie
formando uma pelicula comple-
ta que evita o contato direto en-
tre as pecas; efeito recuperador:
as nanoparticulas preenchem os
vales da superficie do material,
reduzindo o atrito; e efeito poli-
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TECNOLOGIA
CAMPEA PARA
CUIDAR BEM
D0 SEU MOTOR.
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mento: as nanoparticulas desbas-
tam a superficie do metal, dando
acabamento e reduzindo o atrito”.

Para divulgar o novo produto, a
NK Automotive escalou o mul-
ticampeao Ingo Hoffmann, com
passagens por diversas catego-
rias do automobilismo interna-
cional, como a Formula Um, For-
mula Dois e a nacional Stock Car,
onde correu por trinta anos e foi
doze vezes campeao.

SOLUCOES
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O conteudo foi criado
pela GampiCasa Criativa,
com o conceito “Tecno-
logia campea para cui-
dar bem do seu motor”. O
mote da campanha é re-
lacionar o desgaste dos
motores com o das pes-
soas ao longo do tempo,
enfatizando que, apesar
disso, se houver paixao e
a utilizacao de bons pro-
dutos, é possivel manter
a boa performance por
mais tempo.

FOTO: DIVULGAGCAO

De acordo com Mai-
con Dias, CEO da Gampi
Casa Criativa, “o brasilei-
ro € um apaixonado por
carros e também possui
uma histoéria forte como
automobilismo. Conec-
tar estes dois mundos
usando a imagem cam-
pea do Ingo Hoffmann
trouxe um resultado incrivel para
a campanha. Ele construiu uma
carreira no automobilismo pra-
ticamente imbativel, para qual-
quer novo piloto brasileiro, e fa-
zer o resgate desta historia criou
a base perfeita para trazermos
este produto inédito ao pais”.

A campanha conta com dois fil-
mes, anuncios, pecas digitais,
materiais para PDV e acdes nas
redes sociais.
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PODER E NEGOCIACAO
NOS CANAIS DE DISTRIBUICAO

PARA VENDER MAIS
Por Fabiano Caxito

Um canal de distribuicdo é a orga-
nizacao de diversas empresas - fa-
bricantes, atacadistas, distribui-
dores e varejistas - que tém por
objetivo fazer com que os produ-
tos estejam disponiveis para o con-
sumidor, guando e onde ele desejar
adquiri-los.

As relacbes que se estabelecem
entre os membros deum canalde
distribuicao podem ser entendidas
como uma coalizdo competitiva.
As empresas buscam fazer parte de
canais de distribuicao pois:

+ O custo da distribui-
¢do pode ser minimiza-
do através da rotiniza-
¢do das transacoes.

- Canais facilitam o proces-
so de busca, tornando os pro-
dutos mais disponiveis.

« Canais possibilitam conta-
to com os consumidores an-
tes, durante e apds as vendas.

« Quando as empresas se es-
pecializam em uma das ati-
vidades, a eficiéncia to-

tal do processo é maior do
que quando todos reali-

zam todas as atividades.

Porém, nessas relacdes, surge um
conflito de poder, pois cada uma
das empresas quer buscar au-
mentar seu resultado, ter mais
margens e ser mais lucrativa.
Cada membro compete com ou-
tros para determinar qual deles
ganha a maior parte da margem,
apesar de cooperar e coordenar
0s seus esforcos em busca de um
relacionamento efetivo.

Em geral, um dos membros assu-
me o papelde lider que usa seu po-
der paraforcar os outros membros
a cooperacao. Esse lider pode ser
a industria, como nos casos do ca-
nal de distribuicao de automoveis;

A coluna assinada pelo professor Fabiano Caxito passa a ser publicada
em todas as edi¢oes da Sindilub Press.

A parceria para producdo de conteudo sobre o varejo de lubrificantes e
canais de distribuicdo em diversos formatos teve inicio no ano passado,
com uma websérie no YouTube.com/sindiluboficial.

A websérie tem oito episédios, com duracdo entre 15 e 20 minutos cada.
Os temas abordados sdao “O papel do Varejo nos canais de distribuicao
de lubrificantes”; “As mudancas no comportamento do consumidor e 0s
impactos no varejo de lubrificantes”; “O Futuro do Varejo: As principais
tendéncias da NRF-2020"; “Monocanal, Multichannel, Omnichannel”;
“Varejo fisico e varejo digital no mercado de lubrificantes”; “Construindo
Valor: a relacdo entre industria, distribuicao e varejo”; “Big Data: como
usar as informacdes para explorartodo o potencial do mercado”; e “Como
preparar sua equipe para o futuro do mercado de lubrificantes”.

sindilub.org.br

0 atacadista ou distribuidor, como
na industria bebidas; ou o varejo,
como na industria de alimentos.

O poder do lider envolve a capa-
cidade de induzir os outros mem-
bros a aceitar suas condicoes. O
uso desse poder nas negociacoes
gera um conflito, uma situacao
em gque um membro percebe que
outro adotou um comportamen-
to que esta o impedindo de atingir
suas metas. Isso é claro nas nego-
ciacdes de preco e volume.

O grau de dependéncia entre o
fabricante, distribuidor e varejo
pode influenciar o tipo de contra-
to que regula o canal, e este con-
trato pode definir a performance
deste canal.

Porém, quando analisamos o re-
sultado total do canal, como o
preco finalde um canalem relacao
a outro, podemos observar que o
processo de negociacao em um
canal assimétrico é mais eficiente
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do que em um canal onde o po-
der é mais balanceado.

Em uma situacao desbalanceada,
0s membros do canal tendem a
serem mais diretos na barganha.
O detentor do poder forca os
demais membros do canal a se-
rem mais eficientes, o que leva
a uma eficiéncia maior do canal
como um todo.

O maisimportante é que o mem-
bro de um canal pode aceitar ou
rejeitar a negociacao. Se nao
aceitar as condicdes, pode bus-
car participar de um canal con-
corrente. Por que entao muitas
empresas aceitam sofrer o uso
do poder?

Porque enxerga que 0s bene-
ficios de fazer parte do canal
- exposicdo da marca, volume
de compra, alcance de merca-
do - sao maiores que a perda
de margem.

Quando os problemas surgem,
as pessoas das diferentes orga-
nizagdes precisam aprender a
resolver suas diferencas e pro-
blemas e trabalhar juntas para
alcancar os niveis de coorde-
nacao e cooperacao. Por estes
motivos, 0 estudo das relacdes
entre os membros de um canal
de distribuicdo e as forcas que
regem estas relacdes torna-se
cada vez mais importantes. Esse
serd o foco desta coluna!

Fabiano Caxito é professor da
Fundacao Instituto de Adminis-
tracdo - FIA. E Mestre em Admi-
nistracao Estratégica e MBA em
Recursos Humanos. Autor de 9
livros, atuou nas areas comer-
ciais, de logistica e de recruta-
mento e selecao, treinamento
e desenvolvimento em diversas
empresas de distribuicao e ven-
da de bebidas.

E Diretor da FCAX consultoria
em Canais de Distribuicao e in-
fluenciador digital com mais de
60 mil seqguidores no Linkedin.

EXPOPOSTOS 2021:
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AGENDA
Por Renato Vaisbih

O Sindilub ja confirmou presenca
na 152 ExpoPostos & Conveniéncia
- Feira e Forum Internacional de
Postos de Servicos, Equipamen-
tos, Lojas de Conveniéncia & Food
Service, que vai acontecer de 24 a
26 de agosto, no Sao Paulo Expo.

Na ultima edicao do evento, em
2019, o setor de lubrificantes foi
destaque em diversos estandes de
empresas que apresentaram desde
novos produtos até equipamentos
e servicos para o segmento.

Na programacao do férum inter-
nacional, o painel “Perspectivas
do mercado brasileiro: novas tec-
nologias, papéis dos principais
‘players’ do mercado de lubrifi-
cantes e possiveis impactos com
novas regulamentacdes” contou
com a participacao do presiden-
te do Sindilub, Laercio Kalauskas;
do CEO da Iconic, Leonardo Lin-
den; do presidente do Simepetro
(Sindicato Interestadual das In-
dustrias Misturadoras e Envasilha-
doras de Produtos Derivados de
Petréleo), Carlos Ristum; e do su-
perintendente de fiscalizacdao da

ANP Francisco Nélson Castro Ne-
ves. A mediacdo ficou a cargo do
diretor executivo do Instituto Jo-
gue Limpo, Ezio Antunes.

De acordo com os organizadores,
92% dos expositores afirmaram
gue a participacao correspondeu
as suas expectativas em relacao a
captacao de novos clientes e atin-
giram seus objetivos e 98% do pu-
blico visitante recomenda o even-
to e afirmava ter grande interesse
em participar desta proxima edi-
cao. Em 2019, foram mais de 200
marcas expositoras; cerca de 23
mil visitantes e perto de 800 par-
ticipantes do forum.

Para este ano, 0s responsaveis
pela ExpoPostos afirmam que
mais da metade da planta dos es-
tandes ja estda comercializada, de
um total de 20 mil m? com a ex-
pectativa de gerar negocios na or-
dem de R$ 180 milhdes.

O evento serda realizado pela
Abieps (Associacao Brasileira das
Empresas de equipamentos e de
Servicos para o Mercado de Com-
bustiveis e de Conveniéncia) e Fe-
combustiveis (Federacdao Nacional
do Comércio de Combustiveis e de
Lubrificantes); com organizacao
da GL events Exhibitions.

sindilub.org.br



HOMENAGEM
Por Renato Vaisbih

Era para ser uma trilogia, forman-
do uma obra completa e didatica
sobre os lubrificantes. No entan-
to, os planos foram interrompidos
pelo destino e, no meio do cami-
nho, o engenheiro Marcelo Beltran
faleceu no ultimo dia 26 de janei-
ro, deixando a esposa Alessandra,
duas filhas e o desafio para que 0s
agentes do mercado de lubrifican-
tes concluam seu legado.

No lancamento do livro “Trilogia
da Tribologia - Lubrificacdo Au-
tomotiva Vol. II", no final de 2019,
Beltran contou que sua ideia era
escrever uma trilogia dividida em
trés temas: Volume | - Lubrifica-
¢ao Basica - Verde, Volume Il - Lu-
brificacdo Automotiva - Amarelo,
e Volume Il - Lubrificacao Indus-
trial - Vermelho. As cores repre-
sentariam as bandeiras dos paises
gue tinha nacionalidade - Brasil e
Espanha -, com o objetivo de fa-
cilitar a identificacao de cada um
dos volumes quando a colecao es-
tivesse completa.

Ficaram faltando publicar os vo-
lumes | e lll. Pode parecer estra-
nho, mas a explicacao de ter co-
mecado o trabalho pelo volume Il
€ do proprio especialista: “em uma
pesquisa nacional sobre livros que
tratam de lubrificacao, percebi
que ja existem bons livros que tra-
tam da Lubrificacdao Basica, com
informacdes fisico-quimicas so-
bre o lubrificante, e da Lubrifica-
¢ao Industrial. Apesar das empre-
sas de lubrificantes e de aditivos
possuirem um vasto conhecimen-
to e material detalhado, nao en-
contrei o tema Lubrificacao Au-
tomotiva na forma de livro. Além
disso, procurei escrever um livro
bastante didatico, com um glossa-
rio completo, para que até mesmo
um leigo possa entendé-lo, ja que
a maioria das pessoas utiliza car-
ro, 6Gnibus, caminhdes ou motos, e
0 assunto deve ser mais atraente”.

sindilub.org.br

UM LEGADO PARA
DESVENDAR OS5
 UBRIFICANTES

Consultor Marcelo Beltran deixa saudades
entre os agentes do setor e o desafio para novas
geracbes para completar sua obra
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MARCELO BELTRAN

A generosidade e companheiris-
mo foram um traco marcante na
personalidade de Beltran. Ao apre-
sentar o livro lancado em 2019, fez
guestao de deixar claro que nao
dominava todos os detalhes sobre
lubrificacao e dar créditos a pes-
soas que auxiliaram a ampliar seus
conhecimentos.

“Ninguém é expert em tudo. Ao
longo na minha jornada tive a
oportunidade de conhecer exce-
lentes profissionais experts”, afir-
mou, para em seguida enumerar
uma lista com mais de vinte nomes.

O engenheiro formou-se em En-
genharia Mecanica de Producao
na FEI, com MBA em Gestao e
Marketing. Trabalhou na Shell Lu-
brificantes, KlUber Lubrication,
Total Lubrificantes, JX Nippon Qil
Lubrificantes, Factor-Kline Lu-
bricants Consulting e foi empre-
sario na area de servicos de lu-
brificagao. Atuou em cargos de
Gerente de Vendas, Gerente Téc-
nico e Gerente de Produtos &
Servicos, com grande experién-
cia em lubrificantes Automoti-
vos, Industriais, Maritimos, Fer-
roviarios e de Aviacao.

Na Factor-Kline, desenvolveu
projetos para as empresas de Lu-
brificantes como Petrobras, Ico-
nic (Ipiranga & Chevron), Moove
(Mobil) e de aditivos como BASF e
Italmatch-Elco, além de dezenas
de pesquisas de mercado na area
de lubrificantes.

Deu palestras na Lubgrax, Abra-
man, Senai, NSK-Klabin, ANP, FElI,
na Franca-Cannes e em cente-
nas de industrias, distribuido-
res, centros automotivos (Porto
Seguro e Renault Minuto), su-
pertrocas e autopecas. Também
atuou em Grupos de Trabalho em
entidades como Sindilub, Sindi-
com, IBP, Simepetro e AEA. Pos-
suia experiéncia internacional,
com participacdo em treinamen-
tos e projetos na Franca, Italia,
Grécia, Espanha, Panama e Esta-
dos Unidos.



HOMENAGEM
Por Renato Vaisbih

A presenca de Luiz Leme no ultimo
evento do Sindilub e Recap, em 2018,
no Royal Palm Plaza, em Campinas,
foi uma atracao a parte. Participan-
tes da feira de negdcios e do congres-
so fizeram questao de dar uma passa-
da no estande da Leme Lubrificantes
para tirar fotos e cumprimentar o
empresario, a época com 82 anos.

A cena que se repetiu diversas ve-
zes parecia uma mistura de home-
nagem e despedida de Luiz Leme,
gue nos deixou no dia 12 de janeiro
de 2021, aos 84 anos, sendo 46 de-
les dedicados a empresa que fun-
dou, em 1974, em Bauru, no interior
paulista. Antes de abrir 0 negocio,
ja tinha contato com o mercado de
lubrificantes e conhecia bastante
gente por ter sido vendedor e tam-
bém passar por diversos cargos em
outra distribuidora por 12 anos.

Outro aspecto fundamental que nao
pode ficar de fora ao se falar sobre o
sr. Luiz é otempo incalculdvelao lado
da familia, tendo deixado quatro fi-
lhos - Luiz Leme Junior, Ricardo, Eloi-
za Elena e Elaine - e seis netos.

“O sr. Luiz sempre estava aqui com a
gente, todos os dias, trabalhando na
administracao da empresa. Mesmo
tendo pouca oportunidade para es-
tudar quando jovem, sempre foi uma
pessoa a frente do seu tempo, ex-
tremamente inteligente e perspicaz,
entendendo as pessoas e 0o mercado”,
conta o genro Augusto Henrique Fer-
raz, que comecou a trabalhar como
vendedor externo da Leme Lubrifi-
cantes em 1994, pouco tempo apo6s
0 inicio do namoro com Eloiza; ficou
na funcao por dois anos e retornou
a empresa somente em 2012 para
compor a Diretoria ao lado do funda-
dor e do seu filho mais velho.

Ferraz também lembra que, em 2012,
“0 sr. Luiz tinha um pouco de receio
de crescer, mas nos deu apoio quan-
do mudamos para um prédio maior,

PEIXE GRANDE

NO MERCADO D

LUBRIFICANTES

LUIZ LEME

com 15 mil m? onde estamos até
hoje. Ele também sempre buscava
ajudar as pessoas, ndo s no aspec-
to profissional, mas também no lado
pessoal; e tinha a preocupacao de
dar continuidade aos negocios, com
uma empresa saudavel, porque isso
acabou ajudando muita gente, nao
so a familia mais préxima, mas so-
brinhos e conhecidos mais distantes.
Sao varias familias que fazem parte
donosso time”.

No convivio do dia a dia, o genro re-
vela um dos hobbies do sr. Luiz e faz
uma comparacao com o mundo dos
negocios. “Diversas vezes saimos
para pescar juntos e havia uma dis-
puta para ver quem pegava mais pei-
xes. O sr. Luiz sempre perdia e dava a
desculpa de que na vara dele s6 iam
0s peixes grandes e era dificil puxar.
Mas, na verdade nunca ia peixe ne-
nhum”, brinca Ferraz, complemen-
tando: “mas ele era um peixe grande
nos negocios; um tubardo. Se fosse
naquele programa de TV, Shark Tank,
ele poderia dar muita dica para os
empreendedores”.

Em agosto de 2010, por ocasiao de
uma reportagem especial do Dia
dos Pais na Sindilub Press, Luiz Leme
Junior recordou que frequentava a
empresa do pai desde crianca, ini-
cialmente para brincar, mas na ado-
lescéncia comecou a trabalhar no
estoque. Depois, teve experiéncias
nas areas de compras, vendas e ge-
réncias, até assumir uma posicao ao
lado do pai na Diretoria.

“Fui formando minha opiniao e vi-
sao do negocio e ai comecaram al-
guns conflitos. Nao poderia ser dife-
rente. Meu pai é mais conservador e
eu, mais inovador. Isso da umas boas
brigas, mas com certeza o saldo des-
sa equacao tem sido positivo. O meu
lado arrojado fez a empresa crescer
e o0 lado conservador dele garantiu
a seguranca desse crescimento. As
nossas divergéncias sempre ficaram
dentro da empresa”, contou Junior
na entrevista de 2010.

Ja em 2021, apos a morte do pai,
ele completa: “ele tinha conhe-
cimento e experiéncia, mas tam-
bém dificuldade de acompanhar
as evolucoes, que deixaram o mer-
cado mais competitivo e agressi-
vo. Mesmo assim, meu pai trouxe
uma credibilidade para a empre-
sa, com a forma simples e honesta
dele de fazer negdcios, alcancando
um grande respeito perante os for-
necedores, clientes e até mesmo
0s demais colegas distribuidores,
Nossos concorrentes. A gente quer
continuar mantendo esses valores,
de ser uma empresa do bem”.

sindilub.org.br
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Nova Linha Premium para fluido de freio

Especialmente desenvolvido para sistemas hidraulicos de
freios e embreagens de carros de passageiros, caminhées
e motocicletas.

v Maior protecao contra depdsitos, corrosao e bolhas
v Embalagem que diminui o risco de contaminacao

v Alta compatibilidade de materiais
v Tecnologia Alema

Contate hoje mesmo um parceiro autorizado FUCHS!
Fluidos FUCHS TITAN, fiéis a n6s mesmos - e a VOcé.
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