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“Vale o que
esta escrito”!

E isso que dizem desde os advogados
na defesa de questées polémicas até
comerciantes que precisam encon-
trar uma saida na negociag@o com
seus clientes para ajustar pregos,
prazos ou condigdes de pagamento.

Para mim, ocupando pela primeira
vez este espaco, a expressdo tem o
significado de registrar o que venho
dizendo em vdrias ocasibes: é uma
honra ter sido escolhido para assu-
mir a presidéncia do Sindilub e dar
continuidade ao trabalho desen-
volvido pelo Laercio Kalauskas por
mais de trinta anos.

E um grande desafio e desde jd
agradeco as pessoas, empresas e
profissionais que estdo comegan-
do essajornada ao meu lado, refor-
cando que estamos de portas aber-
tas para ouvir sugestoes e receber
ideias dos associados e nossos par-
ceiros, porque certamente essa ges-
tdo 2022/2026 deve ser de muita
luta e com altos e baixos.

Esta edicdo, inclusive, nos dd
uma boa ideia de como realmen-
te o cendrio que temos pela fren-
te € incerto. Jd hd alguns anos a
Sindilub Press produz a edi¢do
“Executivos e o Mercado”, com
depoimentos de fabricantes de lu-
brificantes, importadores, repre-
sentantes de outras entidades e
fornecedores de solugbes para o
setor ou de produtos que podem

ser comercializados por ataca-
distas e varejistas. Vocé tem em
mdos agora a versdo 2022.

Desta vez, os principais temas
abordados foram os impactos da
pandemia e da guerra entre Rus-
sia e Ucrania no mercado de lu-
brificantes nacional e global, aléem
dos investimentos e lancamentos
das empresas.

Sobre a Covid-19, a sensacdo € de
que estamos voltando a vida nor-
mal. Se temos um “novo normal”?
A resposta para alguns é sim; para
outros, € ndo. O importante é que
vamos precisar conviver com o co-
ronavirus. Entdo, alguns hdbitos
podem ser mantidos, como o uso
de dlcool em gel e cobrir o rosto ao
tossir ou espirrar, aléem de acompa-
nhar as campanhas de vacinagdo.

Jd com a guerra na Europa, os exe-
cutivos demonstram uma preocu-
pagdo maior, por causa das conse-
quéncias na economia globalizada,
Jjd sendo sentidas no Brasil, com al-
tas nos precos dos combustiveis e ou-
tros derivados de petrdleo, como o
proprio lubrificante e até os 6leos bd-
sicos. Isso sem falar no risco de de-
sabastecimento, dificuldades de im-
portagdo e os altos valores de frete.

A boa noticia é que a maioria dos
entrevistados anunciou novida-
des para o mercado brasileiro, in-
vestimentos em novas plantas,
novas marcas e produtos, cam-
panhas de marketing e parcerias
com os revendedores.

EDITORIAL
SindiLub

Alids, muitos usaram a palavra
“otimismo” para se referir a 2022.
Lendo tudo que estd nas préximas
pdginas, ndo dd para pensar dife-
rente. Eu estou com eles: é com oti-
mismo que assumo a presidéncia
do Sindilub e que vamos encarar os
desafios deste ano.

Boa leitura!
Victor Capelo
Presidente do Sindilub

Solugoes em oleos sus

tentaveis de alta performance

m lwarl.com.br

sindilub.org.br
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ANP
Por Renato Vaisbih

O Painel Dinamico do Merca-
do Brasileiro de Lubrificantes
atualizado pela Agéncia Nacio-
nal de Petroleo, Gas Natural e
Biocombustiveis (ANP) mostra
que 2022 teve inicio com retra-
¢ao nas vendas.

Em janeiro, foram comercializa-
dos 79,76 mil m?, ante 118,38 mil
m’> no mesmo més de 2021, re-
gistrando queda de 33,13%. Em
fevereiro, as vendas foram de
81,68 mil m®> em 2022 e 124,71
mil m®, em 2021, com variacao
negativa de 34,5%.

O Painel foi atualizado no dia 1°
de abril de 2022, de acordo com
dados do SIMP - Sistema de In-
formacdes de Movimentacao de
Produtos.

Apesar da queda no come-
co de 2022, o resultado no en-
cerramento de 2021 manteve a
tendéncia de alta dos ultimos
anos. A ANP registrou vendas de
1.395,58 mil m?, com crescimen-
to de 5,5% em relacdo a 2020.

0O més com melhor desempenho

em 2021 foi marco, com 138,91
mil m® comercializados, com alta

EVORA

Lubrificantes

Nova linha de embalagens

Evora Lubrificantes

sindilub.org.br

NUM

de 27,6% ante o mesmo més do
ano anterior. As vendas, no en-
tanto, ja registravam resultados
ruins no final de 2021. O pior més
foi dezembro, com 85,04 mil m?
vendidos, uma queda de 22,32%.

A divisdao do mercado entre as
principais companhias nao teve
grandes mudancas entre 2020 e
2021, com excecao da BR Distri-
buidora, que adotou a identidade
institucional VIBRA Energia em
agosto do ano passado, apos a
mudanca na composicao aciona-
ria, com a saida do Governo Fe-
deral como acionista majoritario.

A ANP, no Painel Dinamico do
Mercado Brasileiro de Lubrifi-
cantes, coloca o nome VIBRA
Energia ja na relacao dos dois
ultimos exercicios, aparecendo
em segundo lugar do ranking de
market share em 2020, com uma

EVORA

Lubrificantes

ROS
DA ANP

fatia de 17,12% do mercado, e em
terceiro em 2021, com 14,07%.

A troca de posicao foi com a Co-
san Lubrificantes, que estavaem
terceiro em 2020, com 14,42%
das vendas, e passou para a
vice-lideranca no ano passado,
com 14,23% do market-share.

A ICONIC manteve-se na lide-
ranca nos dois periodos, au-
mentando a participacdo no
mercado de 17,72% para 18,1%.

Da quarta a sétima posicdes
o ranking ficou inalterado en-
tre 2020 e 2021. Shell Brasil
Petroleo (10,83% e 11,62); Pe-
tronas (8,37% e 8,63%); YPF Bra-
sil (2,17% e 2,51%); e Energis 8
(1,78% € 2,07%).

Na sequéncia, o market share
registrou alteracdes. Em 2020,
Ultrax estava em oitavo (1,57%)
e a Ingrax, em nono (1,4%). No
entanto, no final de 2021, apa-
reciam nessas posicoes, respec-

Porepcanpdor Ofasal

SPORTS

ma Stock Car P

www.evoralub.com.br
(19) 3397-4800



tivamente, a Quaker (1,52%) e a
TotalEnergies (1,44%).

A Castrol fechou a lista, na dé-
cima colocacao, nos dois perio-
dos, com 1,17% e 1,28% de par-
ticipacdo no mercado em cada
um dos anos registrados.

QUALIDADE

No Painel Dinamico da Quali-
dade da ANP, os resultados de-
monstram estabilidade nos ulti-
mos cinco anos, especialmente
apo6s 2017, quando foi criado o
indice de Qualidade Ponderado
(IQP) publicados nos boletins do
Programa de Monitoramento de
Lubrificantes (PML).

O calculo do IQP ¢é realizado
multiplicando-se o numero de
amostras do PML ndo conformes
por empresa pela participacao

dela no mercado (market share).
Em seguida, o resultado é divi-
dido pelo total de amostras co-
letadas daquela empresa. Os
dados de participacdo de cada
empresa no mercado sao aque-
les que constam no Sistema de
Informacdes e Movimentacao de
Produtos (SIMP) da ANP.

Em 2021, a média do IQP foi de
971% conforme. Em 2020, o re-
sultado foi de 97% e, no acu-
mulado do periodo entre 2017 e
2021, foi de 97,2%.

Mesmo com 0s bons resultados
comrelacdoaqualidade nos pro-
dutos encontrados no mercado
por meio das amostras encon-
tradas para o PML, dois pontos
sensiveis costumam se destacar
nos boletins da ANP: lubrifican-
tes comercializados sem regis-
tro e a falta de aditivos ou aditi-
vacao insuficiente.

ERRATA

Na edi¢do 152 da Sindilub Press
foi publicado erroneamente que
a ANP havia divulgado fotos
dos rotulos dos produtos sem
registro no boletim do PML e
voltado atrds posteriormente.

As imagens estdo no 32 boletim
do PML, publicado em novem-
bro de 2021. A reportagem se
referia ao 42 boletim, divulgado
no més seguinte, sem fotos.

O equivoco foi constatado
apos alerta do coordenador de
Petréleo, Lubrificantes e Produ-
tos Especiais, Felipe Feitosa de
Oliveira, que agradeceu “o em-
penho do Sindilub na divulga-
¢do das atividades do merca-
do de oleos lubrificantes, bem
como a parceria e o compromis-
so com a qualidade”.

REGIPIENTE GRADUADO PARA
ABASTECIMENTO HERMETIGO

EM POLIETILENO, SEMITRANSPARENTE,
COM GRADUAGAO LATERAL. PARA
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SEJA UM REVENDEDOR

(07,127
Por Renato Vaisbih e Thiago Castilha

De olho nas noticias do Brasil e do
mundo, as principais empresas do
segmento de lubrificantes que atu-
am no pais demonstram apreensao
com possiveis obstaculos que po-
dem ter pela frente nos proximos
meses, como alta de precos e de-
sabastecimento, mas dao sinais de
uma retomada vigorosa dos nego-
cios, com investimentos e anuncio
de novos produtos.

O otimismo tem vez na maioria das
entrevistas para a tradicional edicao
“Executivos e o Mercado” da revista
Sindilub Press, que traz uma analise
sobre a situacao atual e traca pers-
pectivas para o curto e médio prazo.
Os representantes das companhias
e empresas que fornecem solucdes
para o setor falam sobre planos de

=
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QUALITY PERFUMES

SEJA UM DISTRIBUIDOR

Executivos apresentam planos para
2022, apesar dos desafios impostos
pelo cenario econémico nacional,
com consequéncias da pandemia

e do conflito na Ucrania

investimentos e novidades, além de
reforcar a importancia de parcerias
com os revendedores e distribuido-
res para alavancar os negocios no
mercado nacional.

Quanto aos “sinais amarelos” que
estao acesos, no cenario inter-
no, a inflacao é um dos problemas
gue chama a atencao dos executi-
vos. Nao é para menos: em marco
de 2022, o indice de Precos ao Con-
sumidor Amplo (IPCA) teve alta de
1,62% na comparacao com feverei-
ro, maior variacao para o més des-

© (47) 99173-1837

de 1994. Alguns dias depois, 0 pro-
prio presidente do Banco Central,
Roberto Campos Neto, admitiu que
ficou surpreso com o resultado.

Ja no mundo globalizado, ain-
da sob os reflexos na economia da
pandemia de Covid-19, também ha
uma preocupacao com as conse-
guéncias da guerra na Ucrania, que
afeta 0s precos internacionais em
diversos setores, inclusive do pe-
troleo, pressionando os valores co-
brados pelos seus derivados, como
0s combustiveis e os lubrificantes.

€ £ A qualidade

dos produtos
Areon é

surpreendente T

William Potter
Rede de postos SIM
150 postos
PR-SC-RS
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Lwart Solucoes Ambientais

As incertezas provocadas pela
nova dinamica do mercado de lu-
brificantes e relacionamentos en-
tre as partes da cadeia no cena-
rio pos-pandemia e que se somam
ao recente conflito entre Russia e
Ucrania fazem a gerente de Rela-
cdes Institucionais e Sustentabili-
dade da Lwart Solucdes Ambien-
tais, Aylla Kipper, ser cautelosa nas
projecoes para 2022.

“O ‘novo normal’ vem carregado
de mudancas importantes na dina-
mica de mercado. A desaceleracao
das atividades econdmicas duran-
te a pandemia acarretou impac-
tos importantes na demanda por
combustiveis, taxas de utilizacao
das refinarias e, consequentemen-
te, desafios na oferta de 6leos ba-
sicos, restricdes de insumos da ca-
deia de aditivos, assim como a crise
dos fretes. Esses sao fatores que
demandam do mercado de lubri-
ficantes um ‘novo olhar’ favoravel
ao fortalecimento de relacdes so-
lidas, com parceiros que, a exemplo
da Lwart, agregam mais flexibilida-
de de atuacao e agilidade, além de
maior seguranc¢a de abastecimen-

Quer saber como se
preparar para alcancar os

Aylla Kipper

LWART

AYLLAKIPPER

to e mitigacao de riscos, a partir da
postura ja consolidada da compa-
nhia no segmento e Unico supridor
local da demanda de 6leos basicos
API Grupo II", argumenta.

Aylla complementa que “o confli-
to envolvendo a Russia e a Ucra-
nia causa instabilidade em pratica-
mente todos os mercados mundiais
e, especialmente, o das commodi-

® PROJECAO
CAUTELOSA

ties, incluindo derivados de petro-
leo, como 0s 6leos basicos. A ins-
tabilidade é agravada pela pressao
em toda a cadeia e estrutura de
custos das refinarias, como energia
elétrica, gas natural, materiais de
manutencdo e restricdes nos flu-
X0s de comeércio exterior. Sdo as-
suntos que demandam atencdo e
constante acompanhamento nes-
se cenario de tantas incertezas”.

Especificamente sobre a Lwart, a
executiva diz que os investimen-
tosem 2022 seraovoltados para“a
diversificacao das atividades, com
a nova area de gestao de residuos
nao urbanos e industriais, além do
desenvolvimento de novas tecno-
logias que visam ampliar a ocupa-
cao da planta de rerrefino, produ-
cao de o6leo basico e melhoria na
eficiéncia energética do proces-
so com uso de fontes alternativas
eco eficientes. Nossa estratégia
seque alinhada a expansdo da nos-
sa presenca no mercado de coleta
do oleo lubrificante usado e con-
taminado (OLUC) com uma série de
investimentos em frota e centros
de coleta”.

O Ricardo Amorim pode te ajudar.

melhores resultados em 2022?

sindilub.org.br

Acesse: www.ricamconsultoria.com.br  RECAM
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REPSOL

Repsol Elite et

A tecnologia mais avancada
testada em alta competicao

e Produtos de vanguarda em protecg3do e eficiéncia
para o cuidado e duragao do motor

e Homologados pelos principais fabricantes

www.repsol.com.br
Para mais informacoes contate:
sac.rlesa@repsol.com

Tudo o que aprendemos em alta competicao
aplicamos aos nossos produtos
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Apesar de demonstrar preocupacao
com o0s altos e baixos do mercado
de lubrificantes, o diretor executivo
do Grupo Lupus, Mario Panelli Filho,
nao esconde a empolgacao e com-
prometimento quando o assunto se
volta para os negdécios em que esta
envolvido. “2022 serd um marco
historico!”, ele assegura.

Panelli Filho enumera as principais
acles previstas para 0S proximos

vieragnersia @ APOSTAS NA FABRICA

sruporupus @ FORTALECENDO
Mario Panelli Filho ’ LACOS E PARCERlAS

meses: “estamos em fase final da
formalizacdo para aquisicao de um
dos principais players do segmento
de equipamentos para lubrificacao;
consolidando o posicionamento en-
tre os lideres do segmento de recar-
ga automotiva com a ja consagrada
E-Wolf, empresa do nosso Grupo; e
investindo no segmento de bombas
para abastecimento, com a abertu-
ra da mais nova empresa do Grupo,
a ‘LEPAM’, vai revolucionar o merca-
do com produtos da mais alta tec-
nologia e custo-beneficio que o se-
tor precisa”.

O diretor do Grupo Lupus destaca
ainda o relacionamento com os dis-
tribuidores atacadistas e varejistas
de lubrificantes, “fortalecendo la-
COS e parcerias, pois N0ssos produ-
tos sao muitas vezes a solucao para

Kléber Café Lins ‘ E NO DISTR'BUIDOR

O diretor de lubrificantes da VIBRA
Energia, Kléber Café Lins, diz que a
consolidacdo de sua rede de distri-
buidores autorizados da marca Lu-
brax faz parte do plano estratégico
da empresa. Segundo ele, “o traba-
lho foi iniciado em 2020 e o progra-
ma segue com a diligéncia e cautela
necessarias para a obtencdo do su-
cesso do projeto. Em paralelo aos
estudos e processos de selecao, es-
tamos fortalecendo um programa
de exceléncia para suporte ao mer-
cado, através do distribuidor, con-
templando treinamentos, ajustes
nas linhas de produtos, campanhas
e ativacdes nos pontos de venda”.

Lins revela, porém, que o maior in-
vestimento serd na outra ponta,
que é a conclusdo da obra de mo-
dernizacao e ampliacdo da fabri-
ca de lubrificantes VIBRA em Duque
de Caxias (RJ). “Além da ampliacdo,

sindilub.org.br

0 que tornard nossa planta uma das
5 maiores do mundo em capacida-
de nominal de mistura, teremos um
nivel de automacao que colocara a
VIBRA como uma referéncia na pro-
ducdo de lubrificantes”, afirma.

Quantos aos produtos, havera ade-
quacdes na linha leve para carros
de passeio e motos com o objetivo
de levar ao mercado oportunidades
para arealizacao de campanhas, ati-
vacdes e aumento das vendas.

Ao analisar a possibilidade de desa-
bastecimento e escalada de precos
por causa da guerra na Ucrania, o di-
retor da VIBRA explica que “os im-
pactos ocorrem em toda a cadeia
de derivados, nao sendo diferentes
com os lubrificantes. Os precos das
commodities estao elevados, com
alto grau de volatilidade e muitas
incertezas. A escalada de precos ja

que os distribuidores alavanquem
as vendas. Os nossos produtos sao
0S mais bem preparados para o sis-
tema de comodato, possibilitan-
do que o distribuidor trabalhe com
garantia e seguranca de que jamais
vaificar sem vender seu lubrificante
por falha nos equipamentos”.

Sobre a pandemia, Panelli Filho acha
gue o pior ja passou e realmente so
demonstra desanimo ao comentar
0s impactos do conflito na Ucrania
no mercado de lubrificantes. “Mui-
to nos preocupa a situacao atual,
uma vez que envolve brigas de po-
der sem qualquer pensamento hu-
manitario! Acreditamos que o mer-
cado sofrera muito com relacao aos
altos precos, estagnando o ano e
ficando zero a zero com relacao a
20271", conclui.

FOTO: DIVULGACAC
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VIBRA
KLEBER CAFE LINS /
J

esta ocorrendo nos lubrificantes e
a escassez de produtos por enquan-
to atinge mais vigorosamente ou-
tros derivados. Apesar do parque
de refino de lubrificantes ter uma
‘geopolitica’ diferente da dos demais
derivados, estamos atentos aos mo-
vimentos de mercado. E muito im-
portante que a producao de o6leos
basicos nacionais esteja em sua ple-
nitude para que tenhamos um fator
a mais de seguranca para o abasteci-
mento de nosso mercado”.
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Lancamento
Linha TITAN SYN

Sustentavel para
0 meio ambiente

Desenvolvidos especialmente para o atendimento dos motores

de ultima geracao, os novos produtos TITAN SYN contam com

as modernas especificacoes APl SP e ILSACG GF-6 garantindo

para seu veiculo maior protecao contra desgaste e economia

de combustivel. =
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ICONIC

DIOGO TRINDADE

O fortalecimento da posicao estra-
tégica de fornecedores de lubrifi-
cantes, graxas, coolants e fluidos,
atuando em sinergia com parceiros
de negdcios, destacando os portfo-
lios das marcas Ipiranga Lubrifican-
tes e Texaco Lubrificantes estao en-
tre os objetivos do diretor comercial
da ICONIC, Diogo Trindade para 2022.

“Seguiremos com Nnosso comMpro-
metimento de consolidar nos-
sa posicao como um dos principais

Evora
Carlos Diogenes

Consolidar parcerias e apoiar a atu-
acao dos distribuidores junto ao
mercado, com varias acdes téc-
nicas, de marketing e comerciais
€ a premissa basica da Evora para
2022, nas palavras do diretor de
Marketing e Comércio Exterior da
companhia, Carlos Diogenes.

A respeito dos investimentos para
este ano, ele revela que “a Evo-
ra esta pisando fundo na StockCar, a
maior categoria do automobilismo
da América Latina! Além disso, esta-
mMos na etapa final de montagem de
NOVos equipamentos, 0 que possibi-
lita novo incremento na fabricacao
de graxas lubrificantes. Ampliamos
também nossa capacidade produtiva
de embalagens plasticas para 0 nos-
S0 segmento via Lubripack, empresa
de embalagens do grupo. E por fim,
estamos revitalizando as estrutu-
ras fabris e administrativas de nossas

sindilub.org.br

conce @ TECNOLOGIAE

Diogo Trindade

players brasileiros do setor de do-
whnstream, que tem o direciona-
mento dos seus negoécios conecta-
do com uma agenda pautada pela
tecnologia, pela transformacao di-
gital, pela industria 4.0 e pela sus-
tentabilidade”, pontua o executivo.

Um dos destaques o uso cada vez
mais intensivo de inteligéncia digi-
tal para a gestao da rede de distribui-
dores autorizados. De acordo com
Trindade, “a ICONIC possui uma rede
bastante robusta e consolidada no
mercado brasileiro, e temos diver-
sas iniciativas que tem como obje-
tivo fortalecer cada vez mais a nos-
sa parceria. Com o olhar voltado
totalmente para as oportunidades
e necessidades do mercado, nossas
diretrizes sao fundamentadas em es-
tratégias direcionadas conforme as
particularidades de cada segmento

PISANDO FUNDO

empresas, 0 que traz uma nova moti-
vacao para 0s nossos colaboradores.
Com um layout moderno, tecnologi-
Co e sustentavel, estamos montando
uma estrutura que muito nos orgu-
lha, um conjunto de fabricas que, sem
sombra de duvidas, se torna referén-
Cia nacional neste setor™.

Diogenes faz uma analise do cenario
macroecondmico internacional com
preocupacao e esperanca de dias me-
lhores. “Tudo que o0 mundo nao pre-
cisava depois de dois anos de pande-
mia era de uma guerra entre nacoes.
Muito triste tudo isso. Mas em ter-
MOS macroecondmicos, vamos ver o
barril de petroleo aumentar de preco,
pressionando o preco dos combusti-
veis, lubrificantes e todos os deriva-
dos do petroleo para cima. Por con-
sequéncia, 0s setores produtivos que
utilizam os subprodutos do petréleo
também serdo impactados. E o caso,

SUSTENTABILIDADE

e regido geografica. Seguimos aten-
tos atodas as mudancas na dinamica
de mercado e, para isso, 0 constan-
te didlogo com nossos distribuidores,
além de investimentos em capacita-
cao das equipes”.

O diretor da ICONIC indica que a em-
presa pretende fortalecer a cultu-
ra de sustentabilidade, por meio de
um comité implementado em 2021
para debater o tema, “pautado por
diferentes e relevantes topicos,
como inclusao e diversidade, transi-
cdo energeética, solucdes inovadoras,
desenvolvimento socioecondmico,
etc... Também continuaremos com
forte atuacao em pesquisas e desen-
volvimento - sempre com carater
inovador - para que nossos produ-
tos e servicos sejam parametros para
o0 mercado em termos de boas prati-
cas, qualidade e confiabilidade”.
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por exemplo, do setor de transporte
e alimentos. Logo, a proxima cadeia
de producao que se utiliza do trans-
porte, por exemplo, também ¢ atin-
gida. Esse efeito em cadeia pressiona
a inflacao para cima, que por sua vez,
provoca a desvalorizacao do dinhei-
ro e a perda econdmica das nacoes.
Caso o conflito termine em breve, ve-
remos 0 oposto deste ciclo aconte-
cer, e este seria, sem sombras de du-
vida, o melhor dos cenarios”.
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O Gerente Comercial Automoti-
vo Aftermarket da FUCHS, Marce-
lo Martini, acredita que haverda um
crescimento no mercado brasilei-
ro de lubrificantes em 2022, mas
menor do que em 2021, ainda sen-
tindo os efeitos da COVID-19, so-
mados as consequéncias da guer-
ra na Ucrania.

Questionado sobre a possibilida-
de de desabastecimento no se-
tor, Martini explica que “o cenario
ficou mais complexo com a guer-
ra, o que pode gerar uma ruptu-
ra na cadeia de lubrificantes, prin-
cipalmente em insumos como 0s
aditivos, fretes e outros compo-
nentes. A FUCHS Lubrificantes
tem um time de supply chain glo-
bal que nos apoia constantemente
com as informacdes de mercado e
de fornecedores para tomarmos
as acdes aqui no Brasil de forma
agile segura e evitar que 05 N0Ss0S
clientes figuem desabastecidos”.

Assim como recebe apoio da
equipe global, aqui no Brasil a
FUCHS se empenha em garan-
tir suporte para os distribui-
dores atacadistas e varejistas.

Marcelo Martini

ruens @ APOIO GLOBAL

FUCHS

MARCELO MARTINI

Para 2022, a grande novidade da
FUCHS serd o lancamento de uma
embalagem para o mercado de
reposicao, com o principio “Facil
de escolher, facil de usar e sus-
tentdvel para o meio ambiente.

O executivo esclarece que “é facil
de escolher porque 0 novo design
apresenta rétulos com informa-
cOes mais detalhadas para forne-
cer aos nossos clientes todas as

E LOCAL

informacdes relevantes para aju-
da-lo a encontrar rapidamente o
Oleo certo para seu veiculo. O ro-
tulo conta comimagens, pictogra-
mas mostrando a aplicacao, visco-
sidade claramente identificada e
trés categorias de qualidade de lu-
brificantes facilmente distingui-
veis para facilitar a escolha. Facil
de usar porgue as novas embala-
gens tém um formato ergonémico
gue se encaixam melhor na mao.
A abertura ampliada da garrafa,
com um gargalo otimizado, per-
mite um esvaziamento preciso
sem gotejamento ou desperdicio
para que o aplicador possa adicio-
nar o lubrificante ao veiculo qua-
se sem esforco. Além disso, temos
uma nova tampa de rosca inviola-
vel que traz tranquilidade ao con-
sumidor, garantindo que o frasco
nunca foi aberto antes. E, por fim,
a FUCHS vem praticando sua estra-
tégia de sustentabilidade ha mais
de dez anos. E porisso que também
consideramos a sustentabilidade
ao redesenhar nossas novas em-
balagens. Elas contém um minimo
de 30% de material reciclado, tor-
nando o descarte menos agressivo
para o meio ambiente”.,

SindiLub

Figue por dentro das melhores
noticias do mercado

Siga o Sindilub nos canais oficiais
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'.Repsol ’ CONSTANTE
Silvio Frasson ‘ MOVI M E NTO

Odiretorexecutivo daRepsolno Bra-
sil, Silvio Frasson, faz suspense e nao
entra em detalhes, mas garante que
a empresa tera “grandes novidades”
para o mercado brasileiro em breve.

“Estamos trabalhando em cresci-
mento e renovacao do portfolio,
com novidades para o segundo se-
mestre, além de outras surpresas em
termos de futuro para a marca no
Brasil. Estamos em constante mo-
vimento e a Repsol € uma empresa
de energia. Entao, como grupo eco-
ndmico, existem varias frentes de in-
vestimento no Brasil e, claro, lubrifi-
cantes é uma delas”, despista.

Ainda fazendo alusao ao “constan-
te movimento”, Frasson pontua que
a Repsol sempre esta “avaliando as
oportunidades de negocios sauda-

veis e sustentaveis. Temos um cor-
po de distribuidores atendendo o
mercado, porém buscamos tam-
bém outras alternativas de nego-
cios para crescer de forma sélida
nos proximos anos, com rentabili-
dade e com foco em continuidade.
Nossa palavra-chave é construcdo”.

Questionado sobre o cenario glo-
bal, principalmente com a guer-
ra da Ucrania, o diretor da Repsol
acredita que “o desabastecimen-
to pode ocorrer se a cadeia pro-
dutiva nao for ajustada. Mas existe
hoje uma preocupacao muito mais
atrelada a crise nos transportes do
que uma crise de fabricacao de ba-
ses. O mercado teve a experién-
cia de faltas, porém moveu-se ra-
pidamente para criar alternativas.
O foco estratégico em estoque e
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REPSOL
SILVIO FRASSON e

tecnologias mais adequadas ao
mercado brasileiro ditardo os pro-
Ximos passos de nossa cadeia pro-
dutiva. Entretanto, os precos
passam a ter um efeito de oportu-
nidade develocidade por contadas
ligacOes diretas das commodities
no mercado de lubrificantes, lem-
brando que ndo somente o petro-
leo, mas o aco, plasticos, adesivos
e outros componentes estao sus-
cetiveis a esses impactos na cadeia
produtiva dos lubrificantes”.
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LUBMIX

RODRIGO SALLUM

A Lubmix, que fabrica e comerciali-
za equipamentos para lubrificacao
e abastecimento, tem como foco
principal manter a qualidade e efi-
ciéncia nos atendimentos e execu-
cdes dos servicos.

O diretor Rodrigo Sallum explica que a
pandemia trouxe grandes modificacdes
no relacionamento com os clientes, por
exemplo, para negociar ou realizar vi-
sitas. “Tivemos até alguns beneficios,
com alguma economia, mas perde-
mos o contato do dia a dia, tivemos de
aprender a ver e entender o cliente de
uma forma mais distante, mas manten-
dooniveldaempresa” afirma.

roya. @ DESAFIO EM BUSCA
DE MATERIA-PRIMA

Thiago Roberto Godoy

Um ano de economia se aquecen-
do, mas de forma limitada por causa
da pouca disponibilidade de maté-
ria-prima € o que espera pela frente
0 CEO da Royal Lubrificantes, Thiago
Roberto Godoy, para 2022.

Ele reconhece que a empresa pre-
feriu adiar os planos de lancamen-
to de alguns produtos por causa do
risco de falta de matéria-prima. “O
foco estd em melhorar a estrutura
afim de atender nossos clientes de
uma forma cada vez melhor e mais
pratica, além de ampliar o atendi-
mento também para as industrias,
disponibilizando assisténcia técni-
ca especializada, que hoje é uma ne-
cessidade do mercado”, esclarece.

Na opiniao de Godoy, “ninguém pode
falar que gostou do momento da

sindilub.org.br

wemix @ PARCERIAS COM

Rodrigo Sallum

Ele conta que ha um trabalho em par-
ceria com as revendas de lubrifican-
tes para reduzir custos e assegurar
um atendimento diferenciado a esses
clientes. “Em épocas como a que es-
tamos passando, a parceria gera no-
VOS negocios e faz a cadeia produtiva
girar mais rapido. Lancamos a linha de
produto Lapek, exclusivamente para
distribuidores, uma linha Premium
com produtos de alta qualidade, todos
com dois anos de garantia. Desde seu
lancamento, a marca vem ganhando
mercado rapidamente a nivelnacional,
sempre seguindo este padrao de qua-
lidade. As revendas notaram e aposta-
ram na marca, 0 que nos deixa muito
contente e mostra que este € 0 cami-
nho do sucesso’, orgulha-se.

Sallum também anuncia o lancamen-
to de novas linhas de equipamentos
para filtragem de oleo lubrificante,
que permitem um controle de con-

pandemia ou que um conflito é inte-
ressante, mas em qualquer contex-
to teremos perdas e ganhos. Como
exemplo, podemos falar que duran-
te a pandemia a venda de carros no-
vos diminuiram, mas de outro lado a
manutencao dos carros usados au-
mentaram, elevando assim o consu-
mo de lubrificantes automotivo”.

Em 2022, a Royal Lubrificantes pre-
tende manter estratégia de atendi-
mento aos varejistas em Sao Paulo
e desenvolver a abertura de par-
ceiros atacadistas, principalmente
fora do estado.

Para isso, destaca o CEO da Royal,
“0s investimentos pautados sao de
estruturar melhor a distribuicao do
automotivo, o que envolve siste-
mas mais modernos, mais parcei-

AS REVENDAS

taminacao e também um lubrifican-
te ainda mais limpo, tendo com isso
uma durabilidade em equipamentos,
gerando uma economia expressiva.

Quanto a gestao dos negocios, 0
executivo diz que é preciso ter pla-
nejamento e analisar os diferentes
cenarios econdémicos, como a co-
tacao do dolar, valores de fretes e
outros fatores que impactam dire-
tamente nos negocios.

“A guerra da Ucrania, por exemplo,
impacta diretamente nossas impor-
tacdes, e para minimizar tais preocu-
pacdes dobramos a quantidade em
estoque. Porém, isso gera ainda mais
custos ao consumo final. Mesmo com
tudoisso, esperamos um ano de 2022
melhor que 2021, apostando em se-
tores como agro e industrias que atu-
am em segmentos que ainda se des-
tacam, como o farmacéutico”, expde.

THIAGO ROBERTO GODOY

ros logisticos e tecnoldgicos, e o
desenvolvimento da linha indus-
trial, que até o final do ano passa-
do nado tinhamos. Um exemplo de
como ja estamos avancando no
desenvolvimento dos negdcios foi
a conquista dos certificados I1SO
9001 e 1SO 14001, que reconhecem
a gestao de qualidade e ambiental,
no comeco desse ano”.,



“Tecnologia, qualidade e desem-
penho sdao sinbnimos de Para-
flu", afirma o diretor comercial da
empresa, Marcio Batista, ao ser
questionado sobre a manuten-
cao do trabalho da Paraflu para
0 ano de 2022. “Levar produtos
com estas caracteristicas para o
mercado faz parte da nossa pro-
posta de valor aos nossos clien-
tes”, diz.

A resposta nao se trata de uma
simples frase de efeito. De acor-
do com o executivo, “a Paraflu se
caracteriza pela busca constante
para aplicacdao de novas tecnolo-
gias na elaboracao e desenvolvi-
mento de produtos e no seu par-
que fabril. Estamos sempre na
busca do investimento nessa di-
recao. E também no sentido de
continuar expandindo os nego-
cios para o mercado brasileiro e
da América do Sul".

“A Paraflu ja tem grandes par-
ceiros e clientes do segmento
de distribuicao atacadista e va-

Marcio Batista

Paraflu ’ APOSTA NA

FOTO: DIVULGAGAO

MARCIO BATISTA |

rejista de lubrificantes que con-
tribuem para o crescimento da
empresa e, por isso, ha um pla-
nejamento voltado para o setor,
sim, que também vem contri-
buindo para a conquista de nos-

TECNOLOGIA

s0s objetivos nos mais variados
momentos”, reconhece.

Batista faz referéncia ao ques-
tionamento da Sindilub Press so-
bre os impactos da pandemia e
da guerra na Ucrania nos nego-
cios da Paraflu. Para o executivo,
bons resultados foram alcanca-
dos por causa do perfil da propria
empresa, ao lado de seus parcei-
ros, clientes e colaboradores.

“Independentemente de qual-
quer crise ou momento de difi-
culdades, a Paraflu sempre pro-
curou deixar os problemas a
margem do dia a dia da empre-
sa e tocar adiante seu projeto.
Foiassim durante a greve dos ca-
minhoneiros, no impeachment
da ex-presidente Dilma e nos pe-
riodos mais criticos da pande-
mia. Tentamos extrair de todos
os momentos o melhor resultado
possivel, olhando para a frente,
buscando nossos objetivos, sem-
pre com muito cuidado e muita
determinacao”, reflete.

LUBRIFICANTES DE
ALTA PERFORMANCE

LEMT

sindilub.org.br



PETROL

ROGERIO PADOVANI

O gerente corporativo comercial da
Petrol, Rogério Padovani, diz que a
empresa tem planos para atuacao
com os distribuidores atacadistas e
varejistas de lubrificantes, desen-
volvendo acoes especificas de acor-
do com a caracteristica regional dos
parceiros. “O objetivo é potenciali-
zar 0s aspectos positivos da opera-
¢ao dos distribuidores, absorvendo
as oportunidades de mercado com
aampliacdo da participagcao da mar-
ca Petrol” esclarece.

Petrol
Rogério Padovani

DE OLHO NAS
CARACTERISTICAS

REGIONAIS

De acordo com ele, uma nova
estrutura fabril que esta sendo
construida deve entrar em ope-
racdo no segundo semestre de
2022, em Ribeirdao Preto (SP) e
“contara com o dobro de capaci-
dade de armazenamento de insu-
mos e estrutura operacional para
no minimo triplicar a producdo de
lubrificantes acabados”.

Padovani também indica para este
ano a conclusao do processo de
upgrade das linhas automotivas da
marca Petrolcom a certificacao API
SP erelancamentos de produtos da
linha industrial.

erronas @ REVITALIZACAOE

fogeroticer o REJUVENESCIMENTO

O diretor geral da PETRONAS Brasil,
Rogério Ludorf, vé aspectos positivos
na sociedade pos pandemia de Co-
vid-19, principalmente para 0 mundo
dos negocios. “Nao voltaremos 100%
a forma de vivermos e trabalhar-
mMos como era antes da crise sanita-
ria. A aceleracdo da inovacao e, prin-
cipalmente, da digitalizacao tem nos
ajudado a aumentarmos significati-
vamente a eficiéncia de processos,
com uma Vvisao sistémica bem mais
profunda e precisa que anteriormen-
te. Acredito também que uma grande
parte dos trabalhadores enxerga no
modelo hibrido uma forma mais pro-
dutiva e saudavel do que a que vinha-
mos praticando antes da pandemia.
Definitivamente, vivemos um ‘novo
normal™ reflete.

Por outro lado, Ludorf aponta con-
sequéncias da propria pandemia e do
conflito na Ucrania. “Estamos viven-
do um ambiente de grande volatili-
dade. Esse cenario gera impactos na

sindilub.org.br

cadeia de suprimentos, devido a re-
ducdo de disponibilidade de maté-
ria-prima e pelos aumentos frequen-
tes de custo. Além desses aspectos,
que influenciam fortemente no mer-
cado nacional, existem fatores adi-
cionais a esse ja complexo momento,
gue é a alta da inflagdo, com conse-
quente aumento da taxa de juros.
Essa situacao leva a um represamen-
to da demanda, pela queda do poder
de compra da populacao”.

Com planos de reforcar o trabalho
consolidado da cadeia de distribui-
cdo da PETRONAS no pais, o dire-
tor geral anuncia para 2022 inves-
timentos na planta de producao,
automacao de processos, platafor-
mas de e-commerce, lancamento
de novos produtos e servicos, e in-
vestimentos no varejo.

“A PETRONAS esta em um processo
de revitalizacdao e rejuvenescimen-
to de todas as embalagens e rotu-

Ao falar sobre a situacao da Ucra-
nia, o executivo lembra que “ja
estamos vivendo o aumento de
precos nos combustiveis e seus
derivados, e a incerteza futura
sobre o conflito traz inseguran-
ca para o segmento, reforcando a
necessidade, quase que diaria, de
avaliacao do planejamento para o
ano. Os impactos da pandemia fo-
ram minimizados, e sua interfe-
réncia no dia a dia ja ndo tem in-
tensidade, mas o conflito entre
nacdes estda ocupando esse espa-
co trazendo instabilidade no pre-
co do petréleo que reflete direta-
mente Nno N0ssoO segmento”.

FOTO: DIVULGAGCAO

PETRONAS

ROGERIO LUDORF

los dos seus produtos em 2022. Ja
tivemos importantes lancamentos,
COMO a nova geracao do lubrificante
PETRONAS Syntium, com tecnologia
exclusiva CoolTech+, que controla o
aquecimento do motor, com o obje-
tivo de proteger suas pecas criticas.
A PETRONAS também realizou ino-
vacoes na linha pesada, com a nova
formulacao do Urania, com tecnholo-
gia StrongTech, e uma linha maisam-
pla e competitiva de Coolants. Ou-
tras novidades serao anunciadas em
breve” finaliza.



rotaignergics @ OTIMISMO NO MERCADO
DE LUBRIFICANTES

Philippe Jubault

O CEO da TotalEnergies Distri-
buidora Brasil, Philippe Jubault,
assegura que a companhia tem
“grandes planos” para os distri-
buidores de lubrificantes. “Du-
rante a pandemia, reforcamos
nossa rede de distribuidores au-
tomotivos e industriais que, atu-
almente, conseguem cobrir mais
de 80% do pais. Para o ano de
2022, as expectativas seguem
a linha de crescimento, deseja-
mos completar as poucas regides
onde ainda ndao temos represen-
tantes, mas, sobretudo reforcar
a venda de nossos distribuido-
res, responsaveis pelos varejistas
e consumidores em diversas re-
gides”, anuncia.

Ele complementa que “a amplia-
¢do da nossa fabrica e a constru-
cdao de novas unidades possibili-
tardo o aumento das vendas com
um custo de producao reduzido,
consequentemente facilitando a
entrada da TotalEnergies em no-
vos mercados.

Estamos verdadeiramente otimistas
com o crescimento da TotalEnergies
nos mercados de lubrificantes, nao
somente automotivo, mas tam-
bém industrial e maritimo”.
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TOTAL ENERGIES

PHILIPPE JUBAULT

Na avaliacdao de Jubault, “o cus-
to total de operacao, classificado
pela qualidade e melhor eficién-
cia dos produtos e servicos, sera
determinante na escolha do con-
sumidor brasileiro. Ndao por aca-
so, a TotalEnergies e a ELF tive-
ram um crescimento acima do
mercado em 2021, assim, espe-

A TECNOLOGIA QUE

SEUMOTOR

MERECE!
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ramos continuar crescendo nos
proximos anos, com clientes ex-
tremamente satisfeitos e parcei-
ros engajados”.

O executivo ainda prevé, por cau-
sa da pandemia e da guerra na
Europa, “limitadores de um cres-
cimento a curto prazo no Brasil,
mas estamos otimistas com a si-
tuacao a longo prazo. Vemos, no
ano de 2022, a continuidade da
recuperacao do mercado, que
comecou em 2020, em um ritmo
mais lento e com bastante difi-
culdades na obtencdo de alguns
insumos, como aditivos etc., mas
ainda em ascensao”.

Jubault conclui que o cena-
rio ambiental também é um as-
pecto relevante a ser consi-
derado. ‘“Invariavelmente, as
mudancas climaticas tém pro-
porcionadoimpactosglobaise, 0s
paises e corporacdes, vém unin-
do forcas para conduzir essa
transformacao. Por isso, fre-
quentemente, veremos a expan-
sao de politicas instauradas para
reduzir as emissdes de CO? fato
gue deve repercutir também no
mercado de lubrificantes, a mé-
dio e longo prazo”, analisa.

sindilub.org.br
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SIDNEY HERKENHOFF

A AREON iniciou 2022 com novos
produtos no mercado brasileiro e
tem na sua programacao total para
0 ano 19 lancamentos. “Sao muitos
modelos que ainda ndo estao em
nosso pais, novidades nunca faltam
para nossos clientes, € uma mar-
ca em constante evolucao”, afirma
Sidney Herkenhoff, CEO da Gralha
Azul Importadora e Distribuidora,
que comercializa a marca de aro-
matizantes automotivos no pais e
também da CarPro, de produtos de
detalhamento automotivo.

Questionado sobre a atuacao junto
aos distribuidores atacadistas e va-
rejistas de lubrificantes, ele é taxa-

aeon @ BONS NEGOCIOS PARA

Sidney Herkenhoff

tivo: “esse € nosso negdcio”, com-
plementando que “atualmente
somos importadores e a distribui-
cao daAREON e CarPro é feita atra-
veés de distribuidores parceiros. O
Brasilé um pais muito grande e para
conseguir atender toda a demanda
essa foi nossa estratégia que tem
dado muito certo. Inclusive, ain-
da temos boas oportunidades de
negocios em diversas regides para
novos  distribuidores”Herkenho-
ff revela que estao sendo feitos in-
vestimentos em treinamentos e
capacitacao dos vendedores dos
distribuidores e marketing, além da
participacdao da empresa na Expo-
Postos & Conveniéncia 2022, de 22
a 26 de julho, no Expo Sao Paulo.

O CEQ contacomo aempresa se pre-
caveu diante de um cenario global
incerto, com o mundo ainda viven-
do impactos da pandemia e o confli-
to entre Russia e Ucrania. “Em geral

voove @ SOLUCOES

Gerson Francisco

O diretor da Moove - Unidade de Ne-
gocio Brasil, Gerson Francisco, diz
que a parceria com distribuidores
atacadistas e varejistas de lubrifican-
tes é “um grande pilar de atuacao da
Moove e parte da nossa estratégia de
chegada ao mercado e aos clientes
finais. Vamos continuar fortalecen-
do e valorizando essa relacao. Segui-
mos investindo nas melhores tecno-
logias, performance, fortalecimento
das marcas e dos nossos portfolios
de produtos, sempre com foco no
crescimento, desenvolvimento da
qualidade e servico, levando a me-
lhor solugdo aos clientes".Referin-
do-se a um dos lemas da empresa -
“Mover Pessoas e Negocios do Jeito
Certo para Todos" -, Francisco enfa-
tiza que “a expansao é uma das prio-
ridades estratégicas da Moove e se-
guiremos com investimentos neste
sentido e no aprimoramento de solu-
cOes personalizadas as necessidades

sindilub.org.br

PERSONALIZADAS

de nossos clientes. Inclusive, demos
um passo muito importante na con-
tinuidade da nossa estratégia de ex-
pansao do negodcio com a transacao,
que esta sob analise do CADE, para a
aquisicao da Tirreno, uma industria
brasileira que produz e comercializa
produtos quimicos de alta tecnologia
para veiculos e industrias”.

Como exemplo de que a compa-
nhia valoriza os profissionais do se-
tor, Francisco cita o livro “Mecanicos
do Brasil", lancado em marco de 2022,
projeto patrocinado pela marca Mobil,
fabricada e comercializada pelaMoove
no pais. O livro apresenta documentos
historicos da evolucao da profissao e
traz entrevistas com mais de 70 meca-
nicos de todo o pais.Apesar de a guer-
ra da Ucrania ndo ter umimpacto dire-
to na operacao da Moove, 0 executivo
avalia que “a crise gerada pela guerra
na Ucrania € mais um elemento den-

DISTRIBUIDORES

para o setor automotivo esperamos
bastante instabilidade, pois o Bra-
sil depende muito de produtos e in-
sumos importados. Desde o inicio
da pandemia ja viemos sentindo os
impactos de falta de insumos e até
mesmo dificuldade para conseguir
fretes vindos de fora do pais, além do
aumento constante de custos. Nos-
sa resposta para isto foi aumentar
bastante nosso estoque a fim de nao
deixar nossos clientes desabaste-
cidos”Sem menosprezar a gravida-
de da pandemia, ele também ponde-
ra sobre as transformacdes na vida
das pessoas. “De tempos em tempos
acontecem mudancas no cotidiano.
Foi assim com a popularizacao dos
computadores, invencao dos smar-
tphones, redes sociais, vendas por
whatsapp, e muitas outras coisas.
Precisamos nos adaptar e estar em
constante evolucao, acompanhar as
tendéncias de mercado é necessario
para nao ficar para tras”, avalia.
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GERSON FRANCISCO

tro de uma cadeia que ainda nao se es-
tabilizou desde o inicio da pandemia. A
normalizacdo do abastecimento, por
exemplo, pode ser prolongada e a nés
cabe seguir nos adaptando e desen-
volvendo estratégias para lidarmos
com essa volatilidade e complexidade
do mercado”.

Francisco completa que, “de forma
geral, temos claro que o0 ano de 2022
ainda sera de grande complexidade
também para o segmento de lubrifi-
cantes. Estamos focados em garantir
0 abastecimento e assegurar o aten-
dimento ao mercado, tendo em vista
os desafios da cadeia de suprimentos
€ 0s custos mais elevados”.



THIAGO TIRABOSCHI FERRO

A ENOC, lubrificante oficial da
Stock Car Pro Series, principal ca-
tegoria do automobilismo bra-
sileiro, tem dois focos para seus
investimentos em 2022 e 2023:
as proprias campanhas nas com-
peticdes e a relacdo com os dis-
tribuidores. “Temos uma série de
planos para executar acdes com
Nnoss0s parceiros atacadistas e
varejistas. Vamos investir forte-
mente. A meta é estar presente

Febi - Forta SP -
Grupo Forta
Alcides Marcondes
da Silva Junior

Novos fatores do cenario mercado-
logico exigem uma adequacao mais
rapida e frequente das estratégias
de comercializacao e de logistica, na
opinido do socio e diretor comercial
da Forta-SP, Alcides Marcondes da
Silva Junior.

Ele espera que 0 ano seja muito im-
pactado pela inflacdo doméstica e
mundial. “Infelizmnente passamos por
reajustes continuos de precos e cus-
tos, sejam produtos nacionais ou im-
portados. Na questdo da importacao,
0s niveis de frete ainda estao em um
patamar inimaginavel, com custos até
dez vezes maiores quando compara-
dos ao periodo pré-pandemia”, diz.

Apesar das dificuldades, Alcides
acredita que ha espaco para oportu-
nidades. “Nossa meta é seguir bus-
cando um crescimento minimo de 2
digitos. Nosso maior desafio talvez

ENOC
Thiago Tiraboschi Ferro

nas principais pracas do mercado
brasileiro de lubrificantes. Esta-
MOosS no processo de estabelecer
parcerias duradouras”, garante o
CEO Thiago Tiraboschi Ferro.

Com sede em Dubai, nos Emira-
dos Arabes Unidos, e produtora de
Oleos basicos, a empresa ndo teve
problemas com relacdo ao desa-
bastecimento devido as oscila-
cOes de mercado provocadas pela
pandemia e a guerra entre Russia
e Ucrania, de acordo com o CEO.

No entanto, ele admite que, “sem
duvida a guerra entre RuUssia e
Ucrania causa uma grande preo-
cupacao com relacao aos precos.
A ENOC espera um ano de 2022
com oscilacao nos precos dos lu-
brificantes no mercado nacional

® ApEQUACAO
@ RAPIDAE OTIMISMO

seja o fator humano, tanto na cap-
tacdo e retencao de talentos, pois
guando maior a instabilidade, a qua-
lidade do time é fundamental. Em
Santa Catarina, na matriz adminis-
trativa do Grupo Forta, estamos em
uma situacao de pleno emprego,
com indice de desemprego em torno
de 4 a 5% apenas”, anuncia.

O executivo complementa que o
“segmento distribuidor atacadista
de lubrificantes é fundamental para
crescimento de qualquer marca. O
importante é um alinhamento de
expectativas de cobertura de marca
e margens, com estratégia e papéis
muito bem definidos para dar certo
a longo prazo. Investimos em uma
importacao exclusiva de uma mar-
ca alema, FEBI (fluidos para trans-
missdo automatica originais), ape-
nas para atender nacionalmente
este canal”.

@ DASTOCKCAR

PRO SERIES PARA
AS REVENDAS

em razao da alta instabilidade do
cenario geopolitico mundial. Ape-
sar disso, esperamos uma recu-
peracao do mercado interno com
crescimento em relacdo a 2021.
Temos conversado e negociado
ativamente com a refinaria para
antever aumento de precos”.

Sobre a Covid-19, Ferro avalia que
“o cenario pdés-pandémico trou-
xe inumero desafios. Tivemos que
aprender a conviver com as novas
regras sanitarias e o isolamento
social. Essa novarotina trouxe um
rearranjo na relacao de trabalho
que afetou toda a empresa. Hoje,
a0s poucos estamos voltando do
home-office para o trabalho pre-
sencial. Aempresa, sem duvida, se
tornou mais digital como conse-
guéncia da pandemia”.
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FEBI - FORTA SP - GRUPO FORTA
ALCIDES MARCONDES DA SILVA JUNIOR

Comrelacaoaosinvestimentos, Alcides
ressalta 0s pagamentos a vista nas im-
portacdes para garantir melhores ne-
gociaces; o financiamento proprio aos
clientes da Febi-Grupo Forta; contrata-
¢des para equipes de suporte aos clien-
tes; e a criacdo de um curso especifico
para os colaboradores dos clientes.

“Também estamos consolidando a in-
ternacionalizacdo do Grupo, com a
abertura da Forta USA, atendendo ini-
cialmente o mercado da América Cen-
tral, exclusivamente paradistribuidores
atacadistas” conta.

sindilub.org.br



MAHOVI
VINICIUS PEPPE (JS%

Diz o ditado popular que nas crises é
quando surgem as melhores oportu-
nidades. Foi com isso em mente, que
Vinicius Peppe diretor comercial da
Mahovi, encarou o periodo mais criti-
co da pandemia. “Meu socio disse no
comeco de 2020: vamos acelerar e cui-
dar deste mercado. Pegamos todos os
problemas que o mercado tinha antes
da pandemia e otimizamos 0s proces-
s0s. Vivemos um momento de oportu-
nidades. Em cima dos pontos negativos
precisamos encontrar e criar caminhos
firmes e, a0 mesmo tempo, saber parar
no momento certo. Mesmo com todos

0s problemas, existe um mercado ca-
rente e com oportunidades para novos
produtos ou para um bom atendimen-
to em exceléncia. Vejo varios players do
mercado de lubrificantes batendo me-
tas fantasticas por estarem buscando
0 melhor processo, 0 melhor custo, o
melhor atendimento e suprindo o mer-
cado, que precisa de atencdo. Entdo,
nos da Mahovi, entendemos que o ca-
minho & Unico: apoiar 0 mercado com
equipamentos, conhecimento e quali-
dade’, conta Peppe.

Mahovi
Vinicius Peppe

Ele adianta que a Mahovi tera diver-
sos lancamentos em 2022. Um de-
les sera uma uma maquina de succao
de 6leo de motor com coletor de 6leo
por gravidade, unindo duas importan-
tes funcionalidades em um Unico pro-
duto. Outra novidade é a “tdo sonha-

castrot. @ TENDENCIAS

Deborah Farini ”

Sciammarella . POS-PANDEMIA NO SETOR

A diretora de marketing da Castrol
Brasil, Deborah Farini Sciammarella,
detalha as consequéncias da pande-
mia no mercado nacional de lubrifi-
cantes, incluindo desde o envelheci-
mento da frota de carros particulares
até o e-commerce, passando pelo
aumento dos servicos de delivery,
com maior demanda por 6leos para o
segmento de duas rodas.

Na opinido dela, “algumas tendén-
cias que surgiram durante a pande-
mia em 2021 devem permanecer em
2022, como a procura por carros usa-
dos, por exemplo. Com isso, 0 per-
fil da frota de veiculos circulantes vai
mudando e envelhecendo, o que im-
pacta diretamente no setor de lubri-
ficantes, que deve atender as espe-
cificacdes das montadoras destes
veiculos para garantir o bom de-
sempenho e funcionamento ade-
quado do motor”. Outro exemplo de
tendéncia apontado por Sciamma-
rella € o aumento das vendas de mo-
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tos e scooters para pessoas que bus-
caram evitar o transporte publico
Ou passaram a utilizar esses tipos de
veiculos para fazer servicos de en-
trega. “A venda de lubrificantes para
0 segmento de duas rodas também
acompanhou esse movimento. Mes-
mo diante do cenario desafiador des-
ses ultimos dois anos, acredito que
as maiores dificuldades trazidas pela
pandemia vém sendo aos poucos su-
peradas, seja no segmento de lubri-
ficantes ou ndo. Temos uma popula-
¢ao resiliente e com jogo de cintura,
gue sabe reinventar-se", argumenta.

Segundo a executiva, “outro tema re-
levante potencializado pela pande-
mia é o crescimento do e-commer-
ce em nosso setor, que veio para ficar
- e a Castrol atingiu um excepcional
aumento das vendas de seus produ-
tos pelainternet em 2021, atendendo
as demandas tanto do trade quanto
dos consumidores finais, garantindo
a compra e entrega de produtos sem

MOMENTO DE
OPORTUNIDADES
E LANCAMENTOS

da” maquina para limpeza do sistema
de radiador. A empresa ainda comeca
a atuar com uma linha de equipamen-
tos para o mercado de carros elétricos
apresentando ao mercado uma pla-
taforma elevatoria para manutencao
das baterias. Por fim, a Mahoviapresen-
ta uma nova linha de produtos quimi-
Cos, ja tendo lancado um desengripan-
teeumfluido pararadiador, alémdeter
outros produtos sendo desenvolvidos.

Para Peppe, “com a entrada dos nossos
produtos do segmento quimico, tere-
Mos muita sinergia com os distribuido-
res e varejistas de lubrificantes. Hoje ja
temos a parceria de venda dos Nnossos
equipamentos e iremos aumentar nos-
S0 leque de produtos para divulgar a
marca, trazer novidades e reforcar nos-
Sos relacionamentos”.

CASTROL
DEBORAH FARINI SCIAMMARELLA

sair do estabelecimento ou de casa.
Continuaremos investindo na plata-
forma de e-commerce, que € um ca-
nalde vendas com enorme potencial”.

Ela também comemora conquistas
recentes da Castrol em 2021, mes-
mo diante dos obstaculos impostos
pela crise, como a eleicao de melhor
marca de lubrificantes pelos mecani-
cos atraveés do Sindirepa-RJ, a marca
mais lembrada pela revista O Mecani-
CO e a posicao entre as top 3 marcas
de lubrificantes pelo consumidor na
pesquisa Marcas+ do Estadao.



0 JOGUE LIMPOE:

® O Sistema de Logistica Reversa das Embalagens Plasticas de Oleo Lubrificante

Usadas e do OLUC (Oléo Lubrificante Usado ou Contaminado).
% Que possui Acordo Setorial assinado junto ao Ministério do Meio Ambiente (MMA).

& Com 13 termos de compromisso assinados com Secretarias de Meio Ambiente
estaduais (SEMAs) - PR, SP, RJ, MG, ES, BA, AL, PE, PB, CE, RN, MS e DF.

® Reconhecido pelo MMA e SEMAs como sistema de Logistica Reversa oficial do setor.

® Representante habilitado pelos fabricantes e importadores.

Amazonas, Roraima: (92) 3616-4700
Alagoas, Bahia, Distrito Federal
Espirito Santo, Goias, Minas Gerais e Sergipe: 0800 033 1520
Amazonas e Roraima: (92) 3616-4700
Cear4, Paraiba, Pernambuco e Rio Grande do Norte: 0800 181 0120
Mato Grosso, Mato Grosso do Sul: (67) 3373-0104
Parana e Santa Catarina: 0800 643 0708
Rio de Janeiro e Sao Paulo Capital: 0800 941 6222
Rio Grande do Sul: 0800 727 2066
S&o Paulo Interior: 0800 773 0323



Compreender as mudancas no
mercado de lubrificantes no cena-
rio pés-pandemia € o principal de-
safio para a GT-OIL, na opiniao do
diretor Artur Pilan, que contacom a
parceria dos clientes e fornecedo-
res para o fortalecimento da com-
panhia que tem sede localizada es-
trategicamente no municipio de
Lorena (SP), praticamente no meio
do caminho do eixo Rio-Sdo Paulo e
atuaemtodo o territdrio nacionale
América do Sul.

Segundo Pilan, “sabendo que neste
Novo cenario os consumidores estdo
mais assertivos em suas decisoes,
privilegiando produtos que conver-
sem a0 mesmo tempo com preco,
eficiéncia, tecnologia e responsa-
bilidade social, o principal papel da
GT-OIL é entender essas mudancas e
apresentar solucdes para as necessi-
dades dos nossos clientes”.

O executivo complementa que “a
empresa esta otimista com a reto-
mada da economia e trabalha em

cror. @ CONSUMIDORES

Artur Pilan
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ARTUR PILAN

constante parceria com clientes e
fornecedores para fortalecer ainda
mais N0ssos Negocios”.

Com mais de 25 anos de atuacao,
a companhia comemora diversas
conquistas no mercado brasileiro
de lubrificantes. “Devido aos exi-
gentes padrdes de qualidade inter-

autoshine @ APRENDIZADOS

Kazuo Matsui

“Se ndo fossem as crises, como a
pandemia e a guerra na Ucrania,
dificilmente teriamos conheci-
mento de novas oportunidades”.
A frase, que em um primeiro mo-
mento pode soar surpreendente,
€ do diretor de vendas e marke-
ting da empresa de produtos de
car care AutoShine, Kazuo Matsui.

Para ele, “olhando pelo lado po-
sitivo, conseguimos desenvolver
novos fornecedores com precos
e condicdes melhores que os for-
necedores tradicionais, ou seja po-
demos tirar uma grande licao disso
tudo. Serve de reflexdo aos distri-
buidores e atacadistas de lubrifi-
cantes, para que deem oportuni-
dades e escutem novas propostas,
com ou sem crise; ndo tenham re-
ceio de buscar algo novo”.

sindilub.org.br

POSITIVOS

Matsui reforca que os distribuidores
e atacadistas de lubrificantes sem-
pre fizeram parte das estratégias
da AutoShine e que, “mesmo com o
uso da tecnologia e internet, jamais
conseguiriamos chegar nos reven-
dedores em um pais de dimensao
continental, como o Brasil".

ASSERTIVOS

no, a GT-OIL ocupa hoje uma posi-
cdo de destaque no ranking da ANP,
estando entre os maiores produ-
tores regionais homologados do
Brasil. A empresa também possui
certificacao ISO 9001, que estabe-
lece um modelo de gestao eficien-
te para as organizacdes”, diz Pilan.

Ele também afirma que “buscando
sempre atender e satisfazer as ex-
pectativas dos consumidores, sao
realizados investimentos constan-
tes em infraestrutura e tecnologia
para garantir o alto nivel de desem-
penho dos produtos. Sao aproxi-
madamente 5000 m? de area fabril
e armazenagem, contando tam-
bém com laboratério moderno e
equipado, onde sao feitas andlises
dentro dos mais rigorosos padroes
de qualidade”.

O executivo conta que, apesar
do conflito na Europa, vé o ce-
nario de forma positiva, pois o
mercado demonstra boa reto-
mada no pods-pandemia. Sobre o
auge da quarentena, ele lembra
que a AutoShine se beneficiou
de uma portaria da Anvisa para
fabricar alcool 70%, o que levou
a um incremento do faturamen-
to da empresa, que nao parou
um dia sequer.

“Com esse crescimento, e saben-
do que em algum momento isso
poderia parar, aproveitamos o0
momento e lancamos 12 novos
itens na nossa linha de manuten-
cao”, afirma.

Agora, 0s investimentos da Au-
toShine terao foco na automati-
zacao do parque fabril, além da
continuidade de lancamentos de
novos produtos e na comunica-
¢cdao com os consumidores finais
via redes sociais.
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