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—DITORIAL

SindiLub

Sempre nos empenhamos no Sin-
dilub para, junto com vocé, criar
as melhores condicdes para o am-
biente de negdcios no mercado de
lubrificantes, com um incansdvel
trabalho dos integrantes da nossa
Diretoria que atuam ao meu lado,
dos profissionais e de todos os as-
sociados e parceiros.

Na busca pelo conhecimento para
entender como caminha o nosso
mercado, recomendo a leitura da
reportagem de capa desta edicdo
162 da Sindilub Press, onde vocé
vai se deparar com uma excelente
explanacdo do cendrio atual feita
pelo consultor Sérgio Rebélo, ami-
go de longa data da nossa entida-
de, sempre com andlises certeiras.

Ele aponta que o Brasil deve ga-
nhar maior destaque no mercado
internacional de lubrificantes pelo
fato de o ritmo da eletrificacdo da
frota por aqui ndo ser tdo acelera-
do quanto em outros paises.

A Sindilub Press apresenta tam-
bém uma entrevista exclusiva
com o Julio Cesar Candia Nishi-
da, que assumiu a Superinten-
déncia de Fiscalizagdo do Abaste-
cimento (SFI) da ANP, em que ele

enfatiza a importdncia de fazer
consultas regulares as ferramen-
tas on-line da Agéncia para ter
acesso a informacgbes sobre pro-
dutos irregulares.

Essa, alids, é uma das premissas
do movimento #JuntosPelaQua-
lidade, langado por nés em 2022,
durante a ExpoPostos, que teve
nova edicdo no ultimo més de se-
tembro.

Algumas reportagens abordam
justamente esse evento de gran-
de magnitude, do qual o Sindi-
lub se orgulha de mais uma vez
ter participado, distribuindo ma-
terial informativo sobre o comba-
te as fraudes com produtos piratas
e clandestinos no nosso segmento.

Em uma das palestras, o econo-
mista Eduardo Giannetti também
trouxe perspectivas para o setor
de petrdleo e derivados.

Segundo ele, o futuro da eco-
nomia serd definido por fatores
inesperados, mas com forte im-
pacto no mercado de diferentes
setores, como a chuva forte que
surpreendeu a Regido Metropoli-
tana de Sdo Paulo e deixou mui-

ta gente sem luz, inclusive nossa
sede, em outubro.

O relevante debate sobre a evolu-
¢do do mercado automotivo em di-
recdo a mobilidade sustentdvel,
com areducdo das emissées de ga-
ses poluentes, e a consolidagdo da
marca Gulf apds um ano de seu re-
torno ao mercado nacional sdo ou-
tros temas da edicdo.

Boa leitura!

Adriano Luiz de Castro Silva
Presidente do Sindilub

Esteja conosco em nosso
site etambém em
nossas redes sociais!

sindilub.org.br

instagram.com/sindilub

facebook.com/sindilub

Estamos sempre postando
novidades sobre o setor de

lubrificantes para vocé. linkedin.com/company/sindilub

sindilub.org.br n




Informacao e conscientizacao contra produtos irregulares

A relevancia dos lubrificantes para o desenvolvimento
sustentavel do setor automotivo

Combate as fraudes é destaque na ExpoPostos 2024

Futuro da economia sera definido por fatores de baixa
probabilidade, mas com forte impacto no mercado nacional
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Fuchs: ha 50 anos no Brasil
movimentando o mundo.

Ha 50 anos, a Fuchs se estabeleceu em solo brasileiro e vem
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de uma equipe leal, engajada e muito especial.

Agradecemos ao time e aos clientes da Fuchs Brasil pela parceria
nesta data tao importante e esperamos continuarmos juntos
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INFORMACAO E
ENTIZACAO

CONSCI

CONTRA PRODUTOS
IRREGULARES

Novo superintendente de fiscalizagdo da ANP
enfatiza ferramentas para identificar lubrificantes

adequados a comercializacdo e consumo,

além de elogiar iniciativa do Sindilub

ENTREVISTA
Por Renato Vaisbih

Ocupando a Superintendéncia de
Fiscalizacao do Abastecimento (SFI)
da Agéncia Nacional do Petréleo,
Gas Natural e Biocombustiveis (ANP)
desde abril deste ano, Julio Cesar
Candia Nishida concedeu entrevis-
ta exclusiva a Sindilub Press para fa-
lar sobre aspectos relacionados ao
mercado irregular de lubrificantes.

Ele enfatizou a importdncia de
todos os agentes do setor - até
mesmo 0s consumidores finais -
consultarem as ferramentas dis-
ponibilizadas on-line pela ANP
para verificacao dos produtos, tais
como a “Ferramenta de Pesquisa
do Registro de Produtos”, o “Pai-
nel Dindmico do Registro de Oleos
e Graxas Lubrificantes” e o “Bole-
tim do Programa de Monitoramen-
to de Lubrificantes.

Especialista em Regulacao de Pe-

tréleo e Derivados, Alcool Com-
bustivel e Gas Natural na ANP des-

sindilub.org.br

JULIO CESAR CANDIA NISHIDA

de 2013, o novo superintendente é
formado em Engenharia Mecatré-
nica pela Escola Politécnica da Uni-
versidade de Sao Paulo (USP), pos-
sui especializacdo em Seguranca
de Processos Industriais pela Pon-
tificia Universidade Catoélica do Rio
de Janeiro (PUC-RIi0) e cursa mes-
trado no Instituto de Meio Ambien-
te e Energia da USP com o tema da
Transicdo Energética.
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Ele ja coordenou o Grupo Técni-
co formado entre ANP e ANAC para
estudar e propor melhorias na in-
fraestrutura de abastecimento de
combustiveis de aviacdo. Também
coordenou a equipe de outorgas
de autorizacdes. Ainda atuou na re-
gulacao setorial na area de Distri-
buicdao de Combustiveis e Biocom-
bustiveis na ANP e em comités de
normatizacao setorial na ABNT.



Sindilub Press: Como a fiscaliza¢do
do setor de lubrificantes pode ser
aprimorada?

Julio Cesar Candia Nishida: Um
passo importante € educar os agen-
tes econémicos que atuam como
pontos de revenda de lubrificantes,
tais como supermercados, lojas de
autopegas, oficinas mecanicas, con-
cessiondrias de veiculos, distribui-
dores e atacadistas, para que co-
nhecam e consultem a “Ferramenta
de Pesquisa do Registro de Produ-
tos” e o “Painel Dindmico do Regis-
tro de Oleos e Graxas Lubrifican-
tes” Essas duas ferramentas sdo
fundamentais para saber se o pro-
duto possui registro expedido pela
ANP e sua simples consulta jd pode-
ria evitar a comercializagdo de dleos
clandestinos nesses estabelecimen-
tos, por desconhecimento.

Outra agdo necessdria € a “moder-
nizagdo/digitalizacdo” dos Certifi-
cados de Coleta de OLUC, de forma
a melhorar o combate as falsifica-
¢bes, pois hoje sGo emitidos em talo-
ndrios mediante Autorizacdo para
Impressdo de Documentos Fiscais
(AIDF), conforme Resolugdo ANP n?
943/2023 e Convénio ICMS 38/00,
nova redagdo dada pelo Convénio
ICMS 17/10. Ndo podemos esquecer
que o OLUC “desviado” atraveés dos
Certificados de Coleta de OLUC fal-
sificados/frios alimenta a industria
da fraude dos lubrificantes.

Dentro da ANP, também temos
como licdo de casa o desenvolvi-
mento de uma ferramenta para
“Pesquisa de Registro de Produtos”
que seja mais intuitiva e acessivel,
permitindo que o consumidor pos-
sa, com poucos cliques, ter informa-
¢bes de forma mais fdcil sobre o pro-
duto que estd adquirindo.

Além disso, é possivel melhorar a
rotulagem dos produtos, exibindo,
por exemplo, o niimero de registro
de maneira destacada na embala-
gem, ou pelo menos definindo um
padrdo sobre como essa informa-
¢do deve aparecer no rotulo, o que
pode ser feito via inclusdo de Anexo
na Resolugcdo ANP ne 804,/2019 ou
substituta. Isso dificultaria eventu-
ais falsificacées e possibilitaria a
verificacdo de autenticidade.

SP: Uma das ferramentas mais co-
nhecidas do mercado é o Boletim
do Programa de Monitoramento
de Lubrificantes (PML). Quais in-
formacoes estao no boletim que o
sr. considera relevantes?

Nishida: O Programa de Moni-
toramento de Lubrificantes tem
como objetivo avaliar a qualida-
de dos dleos lubrificantes auto-
motivos comercializados no pais
e a regularidade de seus regis-
tros. As ndo conformidades iden-
tificadas sdo comunicadas a Su-
perintendéncia de Fiscalizagdo

Somos a empresa de consultoria
one-stop shop do setor de lubrificantes.

Hosss missdo: construir sucessa,

Mossos cllentes: fabricantes de matdérias primas, fabricantes de lubrificantes,

importadares, distribuidones e varejistas

Mossos servigos: astratégias de crescimento e entrada em novos negdcios » programas de

exceldncia operacional @ de melhoria comaercial « transformacio digital « gestio tecnaldgica o
inovacho « inteligdncia competitiva e comercial « pesquisas estratégicas de moercado « suporte

2 programas de internacionalizagdo « apoio em processos de fusdo e aguisicdo « programas
de estruturatao e aprimoramento de governanga & gestas » treinamento e gualificagio.
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do Abastecimento da ANP para
adogdo das medidas cabiveis,
sendo, portanto, um vetor de in-
teligéncia imprescindivel.

As amostras sdo coletadas em pon-
tos de revenda, tais como: postos
revendedores, supermercados, lo-
jas de autopegas, oficinas mecad-
nicas, concessiondrias de veicu-
los, distribuidores e atacadistas. A
andlise dos registros dos produtos,
a execug¢do dos ensaios fisico-qui-
micos e a avaliagdo dos resulta-
dos sdo realizadas pelo Centro de
Pesquisas e Andlises Tecnoldgicas
(CPT) da Agéncia.

Todo esse esforgco gera como pro-
duto relevante para a sociedade o
Boletim do Programa de Monito-
ramento de Lubrificantes, disponi-
vel no sitio da ANP, e no qual estdo
identificados todos os produtos que
apresentam ndo conformidades.

Desde a implantacdo do PML, em
2006, o Centro de Pesquisas e And-
lises Tecnoldgicas da ANP analisou
mais de 20 mil amostras de lubrifi-
cantes. Importante destacar que o
percentual de ndo conformidades
apresentou sensivel diminuicdo ao
longo dos anos.

SP: Como o boletim pode auxiliar
os diversos agentes do mercado,
em especial as revendas atacadis-
tas de oleos lubrificantes?

sindilub.org.br



Nishida: Destaca-se que qualquer
agente econémico ou cidaddo pode
verificar os registros que estdo ativos
na Agéncia. Basta acessar a “Ferra-
menta de Pesquisa do Registro de
Produtos” ou, alternativamente, o
“Painel Dindmico do Registro de Ole-
os e Graxas Lubrificantes”.

No Boletim de Monitoramento de
Lubrificantes, avalia-se a quali-
dade da amostra em consondncia
com os dados declarados e aprova-
dos na ocasido do registro do pro-
duto na ANP. Vale explicitar que
apenas o CPT possui acesso as es-
pecificacbes dos produtos contidas
nos registros para realizar a com-
paracdo com os resultados obtidos.
Dessa forma, a confidencialidade
dos dados € garantida.

Complementarmente, algumas das
edicbes mais recentes do Boletim
de Monitoramento de Lubrifican-
tes apresentam “catdlogo fotogrd-
fico” dos produtos com problema no
Registro ANP para divulgacdo aos
consumidores. Este tipo de divulga-
¢do é realizado sempre que possivel
pela equipe da Superintendéncia de
Biocombustiveis e de Qualidade de
Produtos (SBQ), responsdvel pela
elaboracdo do referido Boletim.

SP: Qual a importancia da inicia-
tiva do Sindilub, com a campanha
#JuntosPelaQualidade?

Nishida: /niciativas como essa, pro-
movidas pelas entidades represen-
tativas do setor, sdo fundamentais
no sentido de aumentar a conscien-
tizagdo tanto do consumidor como
do revendedor de lubrificantes so-
bre os riscos aos quais ele se sub-
mete ao adquirir ou vender produ-
tos de procedéncia duvidosa.

Por essa relevancia, a ANP apoia
e endossa essas agbes, que colabo-
ram para um ambiente concorren-
cial justo e que fornecem mais ferra-
mentas para a garantia dos direitos
dos consumidores e da sociedade.

Adicionalmente, a utilizacdo dos
canais de comunicacdo para divul-

sindilub.org.br

Confira os sites e documentos citados pelo
superintendente Julio Cesar Candia Nishida.

Ferramenta de Pesquisa de Registro de Produtos
https:/www.gov.br/anp/pt-br/assuntos/qualidade-de-produtos/registro-de-produtos

Painel Dinamico do Registro de Oleos e Graxas Lubrificantes
https:/www.gov.br/anp/pt-br/centrais-de-conteudo/paineis-dinamicos-da-anp/pai-
nel-dinamico-de-registro-de-oleos-e-graxas-lubrificantes

Boletim do Programa de Monitoramento de Lubrificantes (PML)
https:/www.gov.br/anp/pt-br/centrais-de-conteudo/publicacoes/boletins-anp/bole-
tins/boletim-de-monitoramento-de-lubrificantes

Resolucdo ANP n2 943/2023

https:/atosoficiais.com.br/anp/resolucao-n-943-2023-regulamenta-a-autorizacao-
-para-o-exercicio-da-atividade-de-coleta-de-oleo-lubrificante-usado-ou-conta-

minado?origin=instituicao

Resolucao ANP n2 804/2019

https:/atosoficiais.com.br/anp/resolucao-n-804-2019-dispoe-sobre-os-criterios-para-ob-
tencao-do-registro-de-graxas-e-oleos-lubrificantes-e-as-responsabilidades-e-obrigacoes-
-dos-detentores-de-registro-produtores-e-importadores?origin=instituicao&q=804/2019

Convénio ICMS 38/00

https:/www.confaz.fazenda.gov.br/legislacao/convenios/2000/CV038_00

Convénio ICMS 17/10

https:/www.confaz.fazenda.gov.br/legislacao/convenios/2010/CV017_10

gacgdo das agbes de fiscalizagdo re-
alizadas pela ANP, com fotos dos
produtos irrequlares, amplifica o
alcance de iniciativas que buscam
dar publicidade e alertar os consu-
midores com relagdo a esses lubrifi-
cantes clandestinos.

As redes sociais, os Procons, 0s sin-
dicatos e demais entidades do mer-
cado sdo parceiros indispensdveis
neste trabalho de conscientizacdo
dos agentes envolvidos no mercado
de lubrificantes.

SP: O que mais os agentes do setor
de lubrificantes podem fazer para
coibir os 6leos clandestinos?

Nishida: Buscar conhecimento so-
bre o mercado no qual atuam,
principalmente quanto aos dleos
lubrificantes acabados que comer-
cializam. A utilizagdo adequada da
“Ferramenta de Pesquisa de Regis-
tro de Produtos”ou do “Painel Dind-
mico do Registro de Oleos e Graxas
Lubrificantes”, disponiveis no sitio
da ANP na internet, traz a informa-
¢do necessdria para evitar a aquisi-
¢do de dleos lubrificantes acabados
que sequer possuem registros expe-
didos pela ANP. Isso € imprescindi-

vel para expurgar os produtos sem
registro deste mercado.

Cabe destacar que a compra de
produtos sem procedéncia € muito
comum por parte de determinados
pontos de revenda de lubrificantes,
principalmente em lojas de troca de
oleo de bairros fora das grandes re-
des de comercializagdo.

Um exemplo positivo de atitude
que possibilita coibir a comercia-
lizagdo de éleos lubrificantes sem
registro expedido pela ANP - os
“6leos clandestinos” - € o acor-
do de cooperagdo técnica firma-
do entre a ANP e o Mercado Livre,
pelo qual a Agéncia poderd remo-
ver diretamente antncios desses
produtos que estejam sendo ven-
didos de forma irregular no web-
site, impedindo sua comercializa-
¢do e protegendo o consumidor.
Além disso, a ANP terd acesso a
informacées que poderdo ser uti-
lizadas como vetores de inteligén-
cia em suas agbes de fiscalizacdo,
inclusive para rastrear possiveis
produtores ndo autorizados, au-
mentando ainda mais sua atua-
¢do no combate as irregularida-
des do mercado.
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CAPA
Por Renato Vaisbih

O ritmo de eletrificacao da frota
de veiculos de passageiros deve
ter influéncia no crescimento
do posicionamento do Brasil no
mercado global de 6leos lubrifi-
cantes automotivos nos proxi-
MmOos anos.

Segundo Sérgio Rebélo, diretor
da FactorKline, empresa de con-
sultoria estratégica de negodcios,
“embora tenha projecdes futuras
de crescimento, em volume, re-
lativamente modestas, com taxa
de crescimento estimada em 2%
anuais na proxima década, o Bra-
sil tende a ganhar relevancia glo-
bal. A expectativa é que outros
paisesimportantes adotem a ele-
trificacao de veiculos, particular-
mente de passageiros, de forma
muito mais rapida do que no Bra-
sil, 0 que deve impactar negati-
vamente os mercados de lubrifi-
cantes nesses locais”.

Atualmente, o Brasil é o sexto
maior mercado de lubrificantes
do mundo e, com folga, o maior da
América Latina. “Por aqui, a eletri-
ficacao é mais lenta. A tendéncia,
inclusive, é que prevaleca, no mé-
dio prazo, a solucao de veiculos hi-
bridos flex, 0 que pouco impacta-
ra no volume de lubrificantes dos
proximos anos”, diz Rebélo.

O consultor ressalta, no entan-
to, que o mercado brasileiro, ape-
sar de grande, é extremamente
competitivo. Cerca de 70% a 75%
do volume esta nas maos de al-
guns poucos e grandes players,
que sao grandes empresas lo-
cais ou multinacionais de grande
porte, como Vibra (Lubrax); Rai-
zen (Shell); Iconic (Ipiranga e Che-
vron); Petronas; e Moove (Mobil).

sindilub.org.br

OPORTUNIDADES E
DESAFIOS PARA OS
DISTRIBUIDORES

Consultor aponta que Brasil deve ganhar
relevancia global no mercado de lubrificantes,
mas nivel de competitividade € muito grande
e pressiona a cadeia de distribuicdo

SERGIO REBELO



Além dessas, de acordo com a
ANDP, outras cerca de 200 empre-
sas sao ofertantes de lubrificantes
no mercado brasileiro. Isso sem fa-
lar que entre 60% e 75% dessas ou-
tras companhias possuem plantas
industriais, inclusive com algumas
delas em processos de expansao
ou modernizacao importantes.

“Ou seja, o nivel de competitivi-
dade, que se reflete em precos e
margens, € um dos mais altos do

Rebélo complementa que “o ce-
nario que se desenha localmen-
te combina um mercado de cresci-
mento relativamente baixo; grande
e crescente numero de produto-
res; excesso de capacidade insta-
lada; e abundancia de matérias pri-
mas. E tudo isso é combinado com
ambiciosos e agressivos planos de
crescimento dos principais produ-
tores. A tendéncia é, portanto, que
0 mercado seja severamente pres-
sionado e que algum nivel de con-
solidacao ocorra tanto do lado dos
grandes produtores, quanto dos
pequenos e médios, com impactos
importantes para os distribuidores
autorizados e multimarcas”.

Ainda comentando as perspectivas
para o Brasil, Sérgio Rebélo afirma
que “a concentracdao e mudanca no
perfildo mercado, associados aum
nivel de sofisticacdo e conformida-
de cada vez maiores dos principais
produtores, por exemplo com o
IPO da Moove nos EUA, impactarao
0s elos da cadeia e forcardo uma
maior profissionalizacao e consoli-
dacdo na distribuicao”.

Na avaliacao dele, “grandes produ-
tores buscam, cada vez mais, ga-
nhos econdmicos e apropriacao de
valor e de desintermediacado ao lon-
go da cadeia, incluindo-se ai as re-
des de distribuidores exclusivos,
com crescente controle dos pro-

mundo. E, apesar disso, continu-
am chegando novos fornecedores
de lubrificantes, tanto no merca-
do automotivo quanto no indus-
trial, atraidos pelo tamanho do
pais, materialidade do negocio de
lubrificantes local e perspectivas
de baixa eletrificacao”, afirma o di-
retor da FactorKline.

Ele também observa que “nao é
s6 do lado dos fabricantes de lu-
brificantes que a oferta aumenta.

cessos de comércio e distribuicao”,
0 que ele chama de “verticalizacao
virtual da cadeia de distribuicao”,
0 que inclui, entre outros “requi-
sitos de governanca e compliance
cada vez maiores”. Segundo Rebélo,
“o grande desafio dos distribuidores
autorizados € acompanhar a veloci-
dade e a profundidade das mudan-
cas dos grandes fabricantes”.

Por outro lado, os distribuidores
multimarcas enfrentam o desa-
fio de encontrarem alternativas
competitivas e viaveis aos produ-
tores que se utilizam dos distri-
buidores exclusivos.

Sobre as oportunidades, Rebé-
lo destaca, para os distribuido-
res autorizados, a possibilidade
de “surfarem” nos planos de cres-
cimento ambiciosos de algumas
das empresas produtoras; diver-
sificacdo de negocios; crescimen-
to inorganico (via aquisicdes de
outros distribuidores); e a atracao
de novos investidores e de capi-
tal de risco, “o mundo dos private
equities e do capital de risco co-
meca a despertar para as oportu-
nidades do setor”, diz Rebélo.

E as oportunidades para os multi-
marcas? “Incluem a identificacao e
atracdo de fabricantes estrangei-
ros que ainda nao estao por aqui,
diversificacdo e, porque ndo, fabri-

Do lado dos 6leos basicos e adi-
tivos também, com expressivos
investimentos anunciados para
producdao de oleos basicos gru-
po 2 pela Petrobras e aumento da
capacidade da planta da Lwart,
maior rerrefinadora do pais.
Confirmados esses investimen-
tos, passaremos, em 2030, de um
dos mais importantes importa-
dores de 6leos basicos do mundo
para um potencial exportador de
oleos basicos grupo 2"

cacdo de marcas proprias de lubri-
ficantes, se aproveitando dos ex-
cessos de capacidade de producao
e de matérias primas”.

Sobre os desafios que virao pela
frente, Rebélo acredita que “am-
bos 0s grupos de empresas distri-
buidoras - exclusivos e multimar-
cas - precisarao lidar com o tema da
desalavancagem financeira, em um
momento em que parece que tere-
MOos que conviver com taxas de ju-
ros estruturalmente mais altas por
muito mais tempo”, diz Rebélo.

O consultor tem uma visao otimis-
ta para o futuro da distribuicao de
lubrificantes no Brasil, mas faz um
alerta: “Escala e eficiéncia operacio-
nal serdo determinantes para sepa-
rar os vencedores e os perdedores
desse jogo, tanto do lado dos pro-
dutores quanto do lado dos distri-
buidores. E é bastante provavel que
muitos ndo sobrevivam”, que com-
plementa “esse cenario motiva os
distribuidores a perseguirem me-
lhorias em seus processos de ges-
tdo e de governanca, objetivando
melhor posicionamento de merca-
do, melhores resultados e perenida-
de. ‘Nesse sentido’, repete Rebélo,
duas sao as areas criticas de desen-
volvimento: otimizacdo operacional
e melhoria de processos de gestao
e eficiéncia nos modelos de gover-
nanca e lideranca”.

sindilub.org.br
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O DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL DO
SETOR AUTOMOTIVO

ARTIGO
Por Marcelo Martini

Diante da constante evolucao do
mercado, periodicamente, o setor
automotivo passa por profundas
transformacdes. Neste momen-
to, o segmento avanca a passos
largos em direcdo a mobilidade
sustentavel, focado no desen-
volvimento de solucdes robustas
que corroborem para um futuro
mais limpo e ecologico.

Com isso, mitigar o impacto am-
biental por meio da reducao das
emissdes de gases poluentes
torna-se uma preocupacao re-
levante para os especialistas e
empresas deste setor. Isto por-
que, segundo relatério do Pai-
nel Intergovernamental sobre
Mudancas Climaticas (IPCC) da
ONU, divulgado em 2019, o setor
de transportes é responsavel por
15% de todas as emissdes globais
diretas de CO”.

Como parte essencial do setor
automotivo, o segmento de repo-
sicdo também estd se adaptando
rapidamente a esse novo mode-
lo sustentavel. De acordo com o
SINDIPECAS, somente a industria

n sindilub.org.br
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MARCELO MARTINI

brasileira de autopecas deve in-
vestir cerca de R$ 50 bilhdes até
2028 na esteira dos projetos das
montadoras que envolvem veicu-
los verdes.

De um modo geral, esse cena-
rio demonstra o reconhecimen-
to das empresas do segmento

guanto a necessidade de um ali-
nhamento estratégico a agenda
ESG (Environmental, Social and
Governance) e de investimen-
tos em solucdes que aprimorem
o desempenho dos veiculos e, ao
mesmo tempo, reduzam as emis-
sdes de CO? contribuindo direta-
mente para a descarbonizacao.



Para incentivar o desenvolvi-
mento de alternativas susten-
taveis para o setor, as empresas
devem estar atentas as novas re-
gulamentacdes e compromissos
ambientais. Um exemplo é a 262
edicdao da Conferéncia das Na-
coes Unidas (COP26), que esta-
beleceu a meta de que, até 2040,
todos os novos carros vendidos
tenham emissdo zero de gases de
efeito estufa.

Diante desse contexto, o0 merca-
do de lubrificantes automotivos,
essencial para o desempenho dos
veiculos, também tem se com-
prometido a atender as normas
ambientais. Através de tecnolo-
gias de ponta, o segmento vem
apostando no desenvolvimento
de lubrificantes com menor vis-
cosidade, que além de aumentar
a eficiéncia no consumo de com-
bustivel e prolongar a vida util
dos motores, reduz significati-

vamente a emissao de gases po-
luentes dos veiculos.

Esse tipo de solucao é resultado
de pesquisas em novas bases sin-
téticas ou biodegradaveis, aditi-
VOS ecologicamente corretos e
metodos de producdo mais sus-
tentdveis. Além disso, essas tec-
nologias sdo preparadas para
acompanhar as motorizacdes
mais modernas e dao origem a
produtos que se adaptam a diver-
sas aplicacodes.

Formulados com aditivos avan-
cados, os lubrificantes com me-
nor viscosidade proporcionam
um alto nivel de protecdo contra
0 desgaste e corrosao, e sao res-
ponsaveis por diminuir a resistén-
cia interna dos motores, gerando
menor perda de energia e, conse-
guentemente, melhor eficiéncia
no consumo de combustivel.

A formulacao dessas solucdes
conta com aditivos que evitam a
degradacao precoce e a forma-
cao de depositos, além de asse-
gurar estabilidade quimica e fi-
sica em condicdes extremas de
temperatura e pressao. Em baixas
temperaturas, por exemplo, 0s
lubrificantes circulam com maior
facilidade pelos componentes do
motor, reduzindo o atrito e me-
lhorando o desempenho do vei-
culo em altas velocidades.

Entretanto, é importante re-
forcar que, para garantir a me-
lhor performance do veiculo, é
imprescindivel sequir as reco-
mendacdes de viscosidade no
manual do proprietario, e optar
sempre por lubrificantes de qua-
lidade e com as certificacoes e
homologacdes necessarias.

Diante disso, com a rapida trans-
formacao do setor automoti-
VO e a crescente demanda por
solucbes sustentaveis, os lu-
brificantes de baixa viscosidade
atuam como uma alternativa
eficaz, oferecendo menor atri-
to, alta resisténcia e reducdo
na emissao de gases poluentes,
contribuindo para um futuro
cada vez mais sustentavel parao
mercado de automoveis.
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EVENTO
Por Renato Vaisbih

O programa #JuntosPelaQualida-
de ganhou mais forca na 212 Fei-
ra e Forum Internacional de Postos
de Servicos, Equipamentos, Lojas
de Conveniéncia e Food Service -
ExpoPostos & Conveniéncia 2024,
que ocorreu entre os dias 10 e 12 de
setembro, no Sao Paulo Expo.

sindilub.org.br

Lancado pelo Sindilub na edicao do
evento em 2022, 0 movimento tem
Ccomo objetivo unir os diversos agen-
tes do setor para combater a pro-
ducao e comercializacao de lubrifi-
cantes clandestinos, falsificados e
ndo conformes, além de promover
a conscientizacao sobre o problema.

Desde entdo, a Agéncia Nacional
do Petroéleo, Gas Natural e Biocom-
bustiveis (ANP)ampliou as acdes de
fiscalizacao e mais de 700 mil litros

Y

Maior evento

do setor de
combustiveis e
lubrificantes, que
ocorre a cada
dois anos, amplia

iniciativa lancada

pelo Sindilub na
edicdo de 2022
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de produtos foram apreendidos em
todo o territdrio nacional.

Na edicdo 2024 da ExpoPostos, o
Sindilub foi parceiro de midia e es-
teve presente mais uma vez, dis-
tribuindo material informativo
sobre o programa #JuntosPela-
Qualidade, com um espaco no es-
tande da Fecombustiveis - Fede-
racdao Nacional do Comércio de
Combustiveis e de Lubrificantes,
uma das organizadoras da feira.
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A ANP participou do evento em
um estande exclusivo onde téc-
nicos da Agéncia, com a coor-
denacdo do superintendente de
Fiscalizacdo do Abastecimento,
Julio Nishida, puderam dialogar
e esclarecer duvidas dos visitan-
tes e, especialmente, dos agen-
tes regulados.

Na abertura da ExpoPostos, o di-
retor da ANP Daniel Maia Viei-
ra destacou a preocupacado da
Agéncia em garantir a qualidade
dos produtos oferecidos aos con-
sumidores brasileiros e a atuacao
da instituicdo para combater as
irreqgularidades do mercado.

O Instituto Combustivel Legal
(ICL), que juntou forcas com o
Sindilub recentemente no com-
bate as irregularidades no mer-
cado de lubrificantes, também
marcou presenca.

O presidente do ICL, Emerson
Kapaz, e o diretor, Carlo Faccio,
declararam em diversas opor-
tunidades - na abertura, pai-

sindilub.org.br

néis e entrevistas - a necessida-
de de os diferentes agentes se
unirem para evitar perdas, que
chegam a R$ 24 bilhdes/ano no
mercado irregular de lubrifican-
tes e combustiveis, destacando
acdes contra o crime organizado
e a concessao de beneficios tri-
butarios ilegais.

Ainda tiveram destaque outras
iniciativas contra fraudes, como
a campanha “Um basta contra
as fraudes”, do Recap - Sindica-
to dos Postos de Combustiveis de
Campinas e Regiado, parceiro his-
torico no Sindilub na organizacao
e realizacao de feiras, congressos
e outros eventos.

Além dos lubrificantes e com-
bustiveis irregulares, os expo-
sitores chamaram a atencao do
publico na ExpoPostos para o
combate ao ARLA 32 falsificado,
que pode causar danos no motor
a diesel, aumentar o gasto com
combustivel e resultar em emis-
sdes que contribuem para a po-
luicdo ambiental.

Os resultados divulgados pe-
los organizadores da ExpoPostos
apresentam numeros expressi-
vos, destacando que o evento, re-
alizado a cada dois anos, é “maior
feira de postos de servicos, equi-
pamentos, lojas de conveniéncia
e food service da América Latina”.

Nos trés dias, foram registrados
mais de 24 milvisitantes que pas-
saram pelo Sao Paulo Expo para
conhecer as novidades de cerca
de 250 expositores, representan-
do marcas brasileiras e de mais
nove paises. A estimativa é de
R$ 180 milhdes em negdcios ge-
rados no evento.

Segundo Tatiana Zaccaro, direto-
ra de unidade da GL Events, res-
ponsavel pela promocao e or-
ganizacao da feira, “em 2024, a
ExpoPostos cresceu 60% em nu-
mero de expositores e a area de
estandes praticamente dobrou.
Além disso, em uma iniciativa
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inédita, foram efetuados proces-
s0s para neutralizar a emissao de
carbono, acao estendida tam-
bém aos expositores. O objetivo
foi contribuir ainda mais com o
meio ambiente”.

A realizacdo da ExpoPostos é da
Fecombustiveis e da Abieps - As-
sociacao Brasileira das Empresas
de Equipamentos e de Servicos
para o Mercado de Combustiveis
e de Conveniéncia, que relne 0s
fabricantes de equipamentos,
distribuidores, representantes
comerciais e 0s prestadores de
servico que atuam no segmento
de postos de combustiveis e suas
lojas de conveniéncia.

O presidente da Fecombustiveis,
James Thorp Neto, ressaltou que
€ essencial que os empresarios se
mantenham atualizados e ade-
gue seus negocios as transfor-

macodes. “Ao trazer novidades,
tendéncias e novas ideias, a visita
a ExpoPostos pode ser um dife-
rencial para o sucesso”, afirmou.

Para o diretor-presidente da
Abieps, Cristian Bazaga, além de
superar as expectativas dos ex-
positores, o Férum Internacional
e a Arena do Conhecimento, que
aconteceram simultaneamente
a feira, apresentaram conteudo
qualificado ao publico.

Thiago Castilha, que é diretor de
Relacdes Institucionais do Sin-
dilub e também diretor de co-
municacdo da Abieps e socio
fundador da E-Wolf, apontou
as solucdes inovadoras apre-
sentadas no evento, reforcan-
do aimportancia da presenca de
distribuidores regionais e, prin-
cipalmente, de marcas de lubri-
ficantes e aditivos.

Diversas marcas de 6leos e outros
produtos e servicos que fazem
parte dos negocios da revenda
atacadista e varejista de lubrifi-
cantes despertaram o interesse
de quem visitou a ExpoPostos.

Apesar de nao ter um espa-
co proprio na feira, a Mobil - da
Moove - demonstrou a impor-
tancia de manter parcerias es-
tratégicas com os diferentes ca-
nais de distribuicao.

A marca, inclusive, ganhou bas-
tante visibilidade em diversos
pontos da feira, com destaque
para a Dislub Equador, sex-
ta maior distribuidora de deri-
vados de petréleo no pais, que
opera nas regides Nordeste,
Norte e Centro-Oeste, que ga-
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nhou o prémio de melhor estande
do evento.

A empresa montou uma réplica do
espaco Lubs, servico de troca de
6leo nos postos em parceria com
a Mobil. Outra novidade da Dislub
Equador foi uma loja de convenién-
cia e, de acordo com o CEO da em-
presa, Sérgio Lins, “os lancamentos
reforcam nosso compromisso em
oferecer solucdes completas e ino-
vadoras para nossos clientes. Que-
remos proporcionar uma experi-
éncia Unica nos postos de servicos,
que vai além do abastecimento,
agregando valorem cadainteracao”.

A Shield Qil, com cerca de dois anos
de existéncia e cacula no merca-
do brasileiro de produtores de lu-
brificantes, apresentou sua linha
de 6leos semissintéticos para car-
ros de passeio, SUVs e veiculos com
alta quilometragem.

Muita gente parou no estande para
ouvir o ronco dos motores do car-
ro que é pilotado por Enzo Gian-
fratti, piloto AMG CUP Brasil, que
tem patrocinio da Shield Oil e es-
teve na feira.

Por outro lado, a primeira empre-
sa a fabricar aditivos automotivos
no Brasil, fundada em 1954, a Bar-
dahl deu continuidade as come-
moracdes de seus 70 anos na Ex-
poPostos, apresentando as novas
embalagens e rotulos de seus tra-
dicionais produtos.

A assinatura dos iconicos comer-
ciais do radio e da TV, “Tudo anda
bem com Bardahl”, era constante-
mente lembrada pelos visitantes,
que posaram para fotos com atores
caracterizados com os personagens
Detetive Bardahl e Debbie Car.

A Menzoil, empresa de origem ame-
ricanaque estd no Brasildesde 2006,
com uma planta em Louveira (SP) e
se autointitula “Oleo do Urso”, apre-
sentou seus produtos para diversas
aplicacdes nos setores automotivo
e industrial, em busca de parceiros
comerciais e revendedores.

n sindilub.org.br

No primeiro dia da feira, seu estan-
de agitou a ExpoPostos com a pre-
senca de Cafu, capitao da conquista
do pentacampeonato de futebol na
Copa de 2002, que tirou fotos e deu
autografos para os visitantes.

A importadora Autoamerica Group
montou na feira um estande para
dar visibilidade a marca Novonol,
empresa alema que produz lubrifi-
cantes automotivos e industriais.

O material informativo distribuido
no evento explica que 0 nome “com-
bina inovacao (Novos=Neu), ener-
gia (Nova=explosao de energia) e

- através do final ‘ol' - valores ale-
maes apreciados internacionalmen-
te, como qualidade e confiabilidade”

MAIS OPORTUNIDADES

Como ja é costume, a ExpoPostos
€ uma oportunidade para os reven-
dedores de lubrificantes encontra-
rem diferentes parceiros comer-
ciais e fornecedores de solucdes e
servicos que podem incrementar
Seus negocios.

Um bom exemplo sao as empre-
sas do Grupo WMP, como a Lupus,
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de equipamentos para lubrificacao;
Mahovi, fabricante de equipamen-
tos automotivos; Lapek, especialis-
ta em solucdes para equipamentos
de lubrificacdo e abastecimento; e
E-Wolf, da drea de eletromobilidade.

Castilha, socio fundador da E-Wolf
e diretor do Sindilub e Abieps, afir-
mou que “somos uma empresa
gue entende que o Brasil é ecléti-
co em relacdo as fontes de ener-
gia e precisa ter pluralidade quan-
do o assunto é mobilidade. Somos
partidarios do desenvolvimento da
célula de etanol, mas também en-
tendemos que a inovacao dos vei-
culos elétricos € um momento im-
portante para o pais, pois significa
uma nova alternativa de mobilida-
de, ndo soO para pessoas, mas uma
oportunidade de um ambiente de
negocios sustentado por inovagcao
de bens, produtos e servicos”.

No segmento de aditivos e outras
solucdes para motores, a Lucas Oil
feza demonstracao de produtos ex-
clusivos no mercado brasileiro. “Os
revendedores de lubrificantes po-
dem encontrar nos nossos produtos
uma grande oportunidade de agre-
gar valor aos seus negocios, sem
entrar em conflito com os produtos
que ja comercializam”, assegurou o
diretor comercial Felipe Oliveira.

Ele citou trés produtos que somen-
te a empresa tém no Brasil. Um de-
les é um vedante de 6leo do mo-

‘-'-"'L PRODUCTS
INC ﬂ/

tor, desenvolvido para veiculos com
alta quilometragem, que evitavaza-
mentos. Outro é para aplicacao em
cambios, buscando evitar folgas em
transmissdes desgastadas, limpan-
do e lubrificando as valvulas emper-
radas. Por fim, Oliveira demonstrou
um limpador do sistema de com-
bustivel que aumenta a poténcia e
a aceleracao do veiculo, contribuin-
do para melhorar o consumo na re-
lacdo quilometragem por litro.

A Areon Brasil marcou presen-
ca com novidades na sua linha de
aromatizantes, nao apenas para
veiculos, mas também para casas,
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escritorios e diferentes tipos de
ambientes. A equipe presente no
estande detalhou o catalogo para
o Brasil, que possui mais de 80 ti-
pos de aromatizantes que ja estao
presentes cerca de 3 milpontos de
venda em todos 0s 26 estados e no
Distrito Federal.

Fluidos para radiadores, cambio e
freios estao entre os principais pro-
dutos da Radibras que foram le-
vados para a ExpoPostos, onde os
representantes da empresa come-
moraram a ampliacdo de contatos
e networking para construir uma
base de possiveis parcerias.
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do mercado, qualidade e
performance superior para
veiculos hibridos, com
tecnologia Start-Stop e
correias banhadas a éleo.
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FUTURO DA ECONOMIA SERA DEFINIDO POR
FATORES DE BAIXA PROBABILIDADE, MAS COM
FORTE IMPACTO NO MERCADO NACIONAL

Mudancgas provocadas pela reestruturagdo da economia
global trazem novos desafios para a consolidacgdo de

segmentos como o setor de petrdleo e derivados

EVENTO
Por Paulo José de Carvalho

A imprevisibilidade sobre os pro-
Ximos passos da economia brasi-
leira engendrou uma importan-
te discussdao sobre o futuro de
mercados que dependem de fa-
tores externos, durante a edicao
da ExpoPostos & Conveniéncia de
2024. A feira, que reuniu 250 ex-
positores em trés dias de progra-
macao, aconteceu em setembro
em Sao Paulo (SP) e recebeu mais
de 24 mil visitantes.

A importacao e distribuicdo de
Oleos basicos utilizados na com-
posicdo de lubrificantes enfren-
tou uma remodelacao em 2020
apos um forte impacto na econo-
mia global provocado pela disse-
mina¢do da COVID-19. De acordo
com o cientista social e econo-
mista Eduardo Giannetti, a pan-
demia e o0s conflitos interna-
cionais sdao exemplos desses
“eventos de baixissima probabi-
lidade”, mas com forte repercus-
sao em setores como o de petro-
leo e derivados.

“Tivemos a pandemia, além de
duas guerras internacionais ain-
da em andamento, na Ucrania e no
Oriente Medio, afetando direta-
mente o setor do petroleo, o que
causa turbuléncia, incerteza e vo-
latilidade”, disse ele, durante a pa-
lestra “Onde estamos e para onde
vamos: Desafios e oportunidades

sindilub.org.br

do cenario politico-econdmico do
Brasil", realizada na abertura da
ExpoPostos & Conveniéncia.

Situacdes repentinas que fogem
do controle humano, como de-
sastres naturais também pro-
vocam modificacdes estruturais
na economia, as quais reverbe-

ram em toda a cadeia de produ-
cao local. “Estamos vendo o au-
mento da frequéncia de eventos
climaticos extremos. Tivemos o
desastre no Rio Grande do Sul e,
nos ultimos dias, a seca e a pro-
liferacao dos incéndios no Brasil.
Sao coisas que afetam a econo-
mia”, afirmou Giannetti.
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TRANSICAO ENERGETICA E ETANOL

Além dos eventos de baixa pro-
babilidade, o futuro da economia
perpassa pela mobilidade e sera
protagonizado por solucdes efi-
cientes focadas em promover a
transicdo energética. Nessa ado-
cdo por energias sustentaveis, o
etanol destaca-se como um com-
bustivel seguro para consolidar a
mudanca no Brasil.

Para o economista, 0 aumento da
produtividade tende a acelerar
essa transicao energética nos pro-
Xximos anos no mercado de com-
bustiveis e de lubrificantes brasi-
leiro. “O mundo vai depender de
derivados de combustiveis fésseis
por décadas. Mas, nos proximos
anos, havera maior protagonismo
do etanol. Temos novas tecnolo-
gias que vao permitir um aumen-
to de produtividade na ordem de
40% na producao do biocombus-

tivel. Isso dard ao etanol um cami-
nho pelo qual nés podemos fazer
essa transicao, com menos riscos”,
explicou Giannetti.

Por outro lado, a popularizacao de
carros elétricos ainda nao se con-
solidou mundialmente, com a de-
saceleracdo das vendas em paises
como Estados Unidos e india. No
entanto, esse modelo de trans-
porte foi elencado como o0 meio
de locomocao do futuro pela Chi-
na, afirmou Eduardo Giannetti na
palestra. “Ha duvidas quanto ao
carro elétrico, quanto ao descar-
te da bateria e sua producao de
escala, mas ha, também, muita
promessa de mudanca tecnolo-
gica. Quem esta fazendo a maior
aposta no carro elétrico é a Chi-
na, que comprou a eletromobili-
dade como uma tendéncia urba-
na do futuro”.

MERCADO DE
LUBRIFICANTES

CRESCE NO BRASIL

O mercado de lubrificantes
acompanha a projecao otimis-
ta de expansao do PIB do Brasil
em 2024, e deve apresentar uma
taxa de crescimento de 6,1% nas
vendas até o finaldo ano, confor-
me projecao da ANFAVEA. O mes-
mo deve acontecer com o setor
de combustiveis. Segundo Gian-
netti, esse aumento é resultan-
te da criacao de novos postos de
trabalho e da reducdo de indices
como o de desemprego. “O setor
de petroleo estd crescendo de
2% a 3% ao ano, atrelado a ques-
tdo do emprego no Brasil, com
trés milhdes de novos empregos
criados nos ultimos doze meses”,
afirmou ele.

MUDANCAS NO CENARIO ECONOMICO GLOBAL

Em breve, alteracdes em ciclos
econdmicos no mercado finan-
ceiro global devem estabelecer
um novo realinhamento em inu-
meros setores na cadeia de pro-
ducao nacional.

Com o fim de periodos como a hi-
perglobalizacao, havera uma re-
orientacdo de decisdes econ6-
micas, com foco em seguranca e
diversificacao de fornecedores.

Para Eduardo Giannetti, essa
transformacdo envolve aconte-
cimentos como a desaceleracao
do crescimento da economia chi-
nesa e alteracdes no indice infla-
cionario em alguns paises.

“Ha trés ciclos se encerrando no
mundo, o ciclo da hiperglobaliza-
cdo,odejuroseinflacao baixaem
paises desenvolvidos e o ‘milagre
chinés’, que também determinou
o0 dinamismo da economia mun-
dial nas ultimas décadas”, disse.

O economista afirmou que se-
tores como o de combustiveis e
derivados ainda enfrentam ad-
versidades na adocao de novas
tecnologias e no gerenciamento
inteligente de informacodes.

“Estamos vivendo um processo
furioso de inovacao tecnologica.
Ainteligéncia artificial @ umarea-
lidade e comeca a afetar todas as

atividades, principalmente aque-
las que utilizam banco de dados”.

Contudo, a transicao energéti-
ca e a reforma tributaria devem
centralizar as préximas discus-
sdes sobre o futuro de alguns
mercados e cadeias de producao
no pais.

“A reforma tributaria simplifi-
ca tributos, diminui o custo de
transacdes para todos 0s agen-
tes econdmicos, ela uniformiza
a tributacao no Brasil”, concluiu
Giannetti.
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Palestrantes do Forum Internacional falaram sobre o
mundo dos negdcios, incluindo agbes que podem ser
iImplementadas na revenda de lubrificantes
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EVENTO
Por Renato Vaisbih

Realizado simultaneamente a Ex-
poPostos, o Férum Internacional
reuniu cerca de 40 palestrantes
nacionais e estrangeiros, durante
os trés dias do evento, com o ob-
jetivo de promover a atualizacao
entre liderancas do setor que fize-
ram inscricdes para acompanhar
as apresentacdes.

Entre alguns temas abordados es-
tdo o mercado brasileiro de lubri-
ficantes, evolucdao do varejo de
conveniéncia, cases de sucesso
nos postos de servicos, operacdes
nas revendas na América Latina,
gestao de pessoas, tecnologias
gue impactam o setor e perspecti-
vas politicas e econémicas.

A feira de negécios ainda teve
a Arena do Conhecimento, uma
area especifica para apresenta-
¢des com acesso gratuito ao pu-
blico visitante e quatro palcos
utilizados simultaneamente com
palestras, workshops e cursos
com representantes dos exposi-
tores e seus parceiros.

No primeiro dia do Férum Interna-
cional, um dos destaques foi a pa-
lestra intitulada “Onde estamos e
para onde vamos: Desafios e opor-
tunidades do cenario politico-eco-
ndémico do Brasil”, com o econo-
mista Eduardo Giannetti, renomado
professor universitario e membro
da Academia Brasileira de Letras.
(Veja texto na pg. 20)

Principal atracao internacional, no
segundo dia, Tadashi Susuki, diretor
de Entrada em Novos Mercados da
7-Eleven Internacional falou sobre
a expansao global da empresa e sua
adaptacao aos mais de vinte merca-
dos locais onde se estabeleceu.

O executivo detalhou que a utili-
zacao de inteligéncia artificial con-
tribuiu para aprimorar as reco-
mendacdes de produtos e ofertas

seguindo as preferéncias individu-
ais dos consumidores.

Suzuki ressaltou a importancia do
crescimento da implementacao
de ferramentas tecnoldgicas, so-
mando-se a inteligéncia artificial a
adocao de solucdes de pagamen-
to via escaneamento do rosto, por
celular e self-check-out (autoa-
tendimento), por exemplo.

Além do case internacional, o se-
gundo dia do Forum contou com
a apresentacao do ex-jogador de
futebol Diego Ribas, que ganhou
diversos titulos, com destaque
para as conquistas no Flamengo e
na Selecdo Brasileira.

Para falar sobre as caracteristicas
de um lider, ele contou sobre um
episddio em que, mesmo sendo
capitdo do time carioca, faltou ao
treino no primeiro dia de trabalho
do técnico Jorge Jesus, em mea-
dos de 2019.

“Falei que tive um problema no
avido ao retornar dos EUA e ele res-
pondeu que deveria ter voltado
quatro dias antes, porque 0s avides
nao teriam problemas quatro dias
seguidos. Foi bem duro e disse que
eu ndo sabia o que era ser um lider.
Eu fiz o que tinha para fazer: pedi
desculpas e me esforcei muito para
mudar minha imagem”, lembrou.

O trabalho de Diego deu resultado,
como o proprio ex-jogador conta:
“depois de um tempo, o Jorge Jesus
deu uma entrevista coletiva e quan-
do foi questionado sobre mim, afir-

mou que eu eraum exemplo de lider
e um dos grandes capitdes da vida
dele como treinador”,

Juntos, Diego e Jesus conquista-
ram cinco titulos para o Flamen-
go: Campeonato Carioca (2020),
Brasileiro (2019), Supercopa do
Brasil (2020), Recopa Sul-Ame-
ricana (2020) e Libertadores da
América (2019).

Neste ultimo campeonato, a
conquista mais relevante, Die-
go demonstrou resiliéncia e for-
ca de vontade para voltar a jogar
apos sofrer uma fratura no tor-
nozelo esquerdo.

Durante a palestra, ele exibiu vide-
0s pessoais do tratamento e exer-
cicios de recuperacao para que pu-
desse voltar a jogar muito antes do
gue 0s medicos previam.

Jesus tirou Diego do banco de re-
servas no meio da partida e todos
0s analistas afirmam que foi essa
mudanca que deu a Libertadores
ao Flamengo. “Eu vinha de lesao,
desacreditado e, no ultimo minu-
to, dei o passe para o gol da vito-
ria. Para ter conquistas, é preciso
enfrentar os riscos. E isso vale para
vocés que estdo aqui, no mundo
corporativo”, finalizou.

Fechando a programacao do Forum
Internacional, César Urnhani, pilo-
to de testes e apresentador do pro-
grama Autoesporte, na TV Globo,
explorou o cenario automonbilistico
atual e o papel crucial do Brasil na
transicao energética global
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GULF SPEED
FESTIVAL CELEBRA
LEGADO DA MARCA

Evento no Sambodromo do Anhembi teve
atragoes para apaixonados por automobilismo
e musica, celebrando primeiro aniversario

da empresa no Brasil
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EVENTO
Via Assessoria de Imprensa

O Gulf Speed Festival, realizado no
dia 29 de setembro em Sao Paulo,
foi um grande sucesso, atraindo
milhares de fas apaixonados pelo
automobilismo e pela musica.

O evento, realizado no Sambo-
dromo do Anhembi em parce-
ria com a Williams Racing, con-
tou com uma atmosfera vibrante,
onde entusiastas de todas as ida-
des se reuniram para celebrar o
legado da Gulf Oil e o primeiro
aniversario da operacao da em-
presa no Brasil.

Alex Albon, piloto da Williams Ra-
cing, foi uma das grandes estre-
las da tarde. Sua performance com
o carro FW45, que exibia a icbnica
pintura “Bolder than Bold", surpre-
endeu 0s presentes. Albon expres-
sou seu entusiasmo pela calorosa
recepcao dos fas brasileiros: “Foi
incrivel ver de perto a paixdo dos
fas, aqui, no Brasil, e fazer parte de
um evento tdo especial para a Gulf
e a Williams Racing”.

O festival ofereceu uma progra-
macao diversificada, que incluiu
desde exibicdes automobilisti-
cas com carros de Formula 1 até
shows musicais ao vivo, como a
apresentacao da dupla sertaneja
Israel e Rodolffo e dos DJs Dubdo-
gz. Ativacoes interativas, como si-
muladores de F1 e experiéncias
imersivas, também fizeram parte do
evento, proporcionando momentos
inesqueciveis para o publico.

A presenca da Gulf Oil no Brasil
continua a crescer, marcando um
ano de expansdao bem-sucedida
no pais. Com a maior planta de lu-
brificantes do Estado de Sao Pau-
lo, em lpero, e a crescente rede
de postos de combustiveis, a Gulf
reafirma seu compromisso com o
mercado brasileiro, combinando
tradicdo e inovacao em todos os
seus produtos e servicos.

“Nosso crescimento compro-
va nossa determinacao em nos
tornarmos referéncia em lubri-
ficantes e solucdes para 0 agro-
negocio, ndo sé No pais como na
América Latina”, diz Ramiro Fer-
rari, CEO da Gulf Oil Brasil.

A Gulf é uma das maiores compa-
nhias privadas no setor de downs-
tream, com presenca em mais de
100 paises. Operando desde 1901,
a histéria da Gulf € marcada pela
inovacao, com um espirito pionei-
ro que ainda orienta a marca nos
dias de hoje. O negodcio principal
da Gulf Oil International (GOI) é a
fabricacdao e comercializacao de
uma ampla gama de lubrificantes
de alto desempenho e produtos
associados, atendendo a diversos
segmentos de mercado.

A GOl também licencia redes na-
cionais de postos de combus-
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tiveis em diversos paises e esta
presente em 26 paises com mais
de 1.400 estacdes de servico.

Com forte presenca internacional
na Europa, América do Sul, Orien-
te Médio e regido Asia-Pacifico, a
Gulf possui fabricas de lubrifican-
tes proprias e plantas licenciadas.

A empresa € a acionista majorita-
ria da Gulf Oil Lubricants India Ltd,
listada na BSE. Os negocios da GOI
também incluem a Gulf Oil Mari-
ne, que fornece lubrificantes para
aindustria naval globalem mais de
1.100 portos ao redor do mundo.

No Brasil, a empresa atua em to-
dos os seus ramos de negocios
qgue envolvem a fabricacao de lu-
brificantes em planta propria, li-
cenciamento para postos de com-
bustiveis, além de atendimento
aos mercados agro e maritimo.
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Sindikub

Lubrificantes falsificados
chegam a 10% do prf das

LUBRIFICANTE
IRREGULAR

Irregularidades

mercado global Lubicante

Vamos

combater!

0 que é o0 Programa
Juntos pela Qualidade?

A finalidade do Programa Juntos pela Qualidade é combater
a producao e comercializacao de lubrificantes clandestinos,
falsificados e nao conformes. Nosso objetivo é promover a

adocao de praticas éticas e a conformidade com as leis vigentes.

0 papel do Sindilub:

Em 2022, o Sindilub langou 0 movimento

“Juntos pela Qualidade”.

Lideranca do Sindilub desde o inicio do Programa.
Aumentou a fiscalizacao da ANP com a colaboracao
de drgaos governamentais.

0s Efeitos do Programa:
+ de 700 mil litros de lubrificantes clandestinos

foram apreendidos desde o inicio do movimento.
Maior controle e mais sequranca no mercado.

4% 6% 42%
Importagdes Roubo Meia Nota
Irregulares N de Carga
5% '\ /
Aditivos

Falsos .\
Importados

10% O—_
Oleo Basico O
Mercado #j u ntos
Paralelo
pela
qualidade

14% &

Formulacédo

Adulterada

l 19%
FONTE: ICL, SINDILUB
E DISTRIBUIDORAS Sem Nota

Fiscalize e denuncie o comércio irreqular
de forma sequra e andnima:
Disque Dentincia ANP: 0800 970 0267

Evite a compra de lubrificante irregular,
pesquise o registro de produtos:
https://www.gov.br/anp/pt-br/assuntos/
qualidade-de-produtos/registro-de-produtos




O MELHOR
CANDIDATO?

SEM DUVIDAS,
RICARDO
AMORIM!

Calma, nao estou
disputando nenhum
cargo nas eleicoes
desse ano.
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Economia Influenciador
e Negdocios do Linkedin

Conto com seu voto!




EVORA

Lubrificantes

Linha
MARITMA

Conheca nossa linha completa de 19 3397-4800
6leos e graxas lubrificantes. evoralub.com.br



